
 شناسی اقتصادی و توسعهجامعه  
https://sociology.tabrizu.ac.ir 

 

 
Online ISSN: 

2676-4660 

 

 
 

 رانیدر ا یمل تیهو یو برجستگ یاجتماع یهارسانه نیمطالعات رابطه ب لیفراتحل

 3پور، داودابراهیم 2*صمد صباغ، 1موسوی گرگری انسیه

 e.mousavisadr56@gmail.com. رایانامه: ایرانتبریز، ، واحد تبریز ،دانشگاه آزاد اسلامیدانشجوی دکترای  -1

 drsabbaghsamad@gmail.com. رایانامه: ، تبریز، ایراندانشگاه آزاد اسلامیبریز، واحد تگروه علوم اجتماعی، استادیار ، *نویسنده مسئول -2
 ebrahimpoord@iaut.ac.irرایانامه:  .، تبریز، ایراناسلامیدانشگاه آزاد واحد تبریز، گروه علوم اجتماعی، استادیار  -3

 
 چکیده اطلاعات مقاله

 پژوهشینوع مقاله: 

 

 

 تاریخچه مقاله: 

 22/8/1121دریافت: 

 31/20/1120 پذیرش:

 31/20/1120 انتشار:

 

 

  ها:کلید واژه
فراتحلیل، برجستگی هویت ملی، 

های ، شبکهاجتماعیهای رسانه
 اثراندازه اجتماعی،

های اجتماعی با برجستگی هویت ملی در میان مطالعات متعددی درباره رابطه رسانه هدف پژوهش:

رو، هدف پژوهش حاضر، های گوناگون انجام شده است. ازاینگیری از روشهای مختلف و با بهرهگروه
ستیابی به برآوردی کلی از منظور دتحلیل و ترکیب نتایج این مطالعات با استفاده از روش فراتحلیل به

 .ها بر برجستگی هویت ملی استمیزان تأثیر رسانه

پژوهشی پژوهش حاضر از نوع فراتحلیل است. جامعه آماری شامل مقالات علمی روش پژوهش:

های اجتماعی با برجستگی هویت ملی درباره رابطه رسانه 1۰۴2تا  13۳2های منتشرشده در فاصله سال
مقاله با معیارهای ورود به تحلیل  21ها مقاله شناسایی و از میان آن 3۳در ایران بود. در مجموع، 

و  Q تحلیل شدند. ناهمگنی مطالعات با آزمون  CMAافزارها پس از کدگذاری، با نرمانتخاب شد. داده
ون اِگر و نمودار قیفی بررسی گردید. برای تفسیر نتایج از مدل تصادفی و نظام سوگیری انتشار با آزم

 .تفسیری کوهن استفاده شد

های اجتمااعی بار برجساتگی هویات ملای معاادل       اثر کلی تأثیر رسانهنتایج نشان داد اندازه ها:یافته

شود. همچنین با در است که بر اساس نظام تفسیری کوهن در سطح تأثیر متوسط ارزیابی می (-3۳۴/۴)
اثار ترکیبای   کننده مشخص شد اندازهعنوان متغیرهای تعدیلنظر گرفتن جنسیت و منطقه جغرافیایی به

اثر منفای  زهاست. در میان مناطق جغرافیایی، سنندج با اندا( ۰34/۴بالاتر از زنان )( 323/۴برای مردان )
 کمترین میزان تأثیر را در مدل تصادفی دارا بود.  (1۳۳/۴)اثر بالاترین و اصفهان با اندازه( -3۴۳/۴)

 یمعنادار و متوسط بر برجستگ یریتأث یاجتماع یهاآن است که شبکه انگریب هاافتهی گیری:نتیجه

 ریمناطق متغ یاجتماع -یو بافت فرهنگ یتیجنس یهااثر با توجه به تفاوت نیدارند و ا یمل تیهو
با  یمل تیهو یهامؤلفه ریفراگ فیبازتعر ،یاجتماع یهادر بستر شبکه یمل تیهو تیتقو یاست. برا

 دیبا تول دیبلکه با ست؛ین یها راهکار مؤثررسانه یاست. محدودساز یضرور یبه تنوع فرهنگ جهتو
 را فراهم کرد. یمل تیاز هو ایمثبت و پو ییبازنما نهیزم ،ییمتنوع، جذاب و چندصدا یمحتوا

 تیهو یو برجستگ یاجتماع یهارسانه نیمطالعات رابطه ب لیفراتحل(. 1۰۴3. )پور، داودابراهیم؛ صباغ، صمد، انیسه؛ گرگریموسوی استناد:
 .13-33(، 2)13 شناسی اقتصادی و توسعه،جامعه، رانیدر ا یمل

 .باشدمی تبریز دانشگاه توسعه و اقتصادی شناسیجامعه نشریه به متعلق اثر، این انتشار حقوق تمامی
  . است CC By: 4 نوع از باز دسترسی سیاست تابع مجله این                  

           10.22034/jeds.2026.68872.1889 
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 مقدمه
 راتییدستخوش تغ یمل تیهو یو برجستگ ییبازنما ،یریگشکل یهاوهیش ،یاجتماع یهارسانهزمان با گسترش هم

 یرا برا یدیجد یو انتشار محتوا توسط کاربران، فضاها دیکردن امکان تولبا فراهم یاجتماع یهاشده است. رسانه یاساس
 جادیا یمل تیهو یهامؤلفه فیتضع ای تیو تقو یو جهان ینید ،یقوم ،یمحل یهاتیهو انیم بترقا ،یتعلقات مل فیبازتعر
 تیهو یبرجستگو  یاجتماع یهااستفاده از رسانه انیرابطه م یبررس رو،نیاز ا (.23۳: 13۳1 بناب،یو اسلام یازیاند )نکرده

 شده است. لیتبد یشناختو جامعه یارتباط یاهپژوهش یاصل یاز محورها یکیبه  ریاخ یهادر سال یمل
یافتن و حضور مؤثر هویت ملی در شدن، تقدمبه معنای میزان فعال« برجستگی هویت ملی»چارچوب، مفهوم در این 

ذهن، نگرش و کنش افراد در مقایسه با سایر سطوح هویتی، مانند هویت قومی، محلی، دینی یا فراملی است. بنابراین، مسئله 
های رقیب در بستر ارتباطات نوین شدن آن در برابر هویتستهاصلی تنها وجود یا ضعف هویت ملی نیست، بلکه چگونگی برج

های مشترک های جمعی، زبان، تاریخ، سرزمین و ارزشها، خاطرههای اجتماعی از طریق بازنمایی نمادها، روایتاست. رسانه
ای، تعاملی، فرامکانی و کهسازی هویت ملی را فراهم سازند. در عین حال، به دلیل ماهیت شبتوانند زمینه تقویت و برجستهمی

دهند. های قومی، محلی و جهانی را نیز افزایش میهای بدیل، از جمله هویتشدن هویتچندصدایی خود، امکان برجسته
ها، بلکه در سطح رقابت، های اجتماعی و هویت ملی را باید نه صرفاً در سطح تأثیر مثبت یا منفی رسانهرو، رابطه رسانهازاین

  .زمان و متکثر تحلیل کردهای همای از هویتسازی هویت ملی در میان مجموعهابی و برجستهیاولویت
توان اذعان تردید میآید. بیشمار میعنوان یکی از عناصر اساسی شناخت، از مسائل بنیادی جوامع انسانی بههویت به

ساز از جمعی است. در جوامع سنتی، منابع هویت شرط هرگونه زیستشناختی انسان و پیشکرد که هویت، از نیازهای روان
یابی در میان اعضای جامعه دچار رو، فرآیند هویتای انتسابی داشت؛ ازاینشده و هویت افراد غالباً جنبهپیش تعیین

نوین  های(. با این حال، با گسترش مدرنیته و ظهور فناوری۳۰: 13۳۰پور و همکاران، شد )عدلیهای چشمگیر نمیدگرگونی
ها ها و فناوریگیری هویت تا حد زیادی تضعیف شده است؛ زیرا این رسانهاطلاعاتی و ارتباطی، نقش مکان در فرایند شکل

ترتیب، انسان امروزی با منابع سازند. بدینامکان گسستن فرد از بافت مکانی خویش و پیوند او با عرصۀ جهانی را فراهم می
 (. 33: 13۳۳جزنی، یابی مواجه است )خانیتمتکثر و گوناگونی در امر هوی

 ژهیا وها ا باه   رسانه نیا یامدهایپ یبررس ،یارتباط نینو یهایفناور ژهیوو به اجتماعی یهابا گسترش روزافزون رسانه
شاده   لیتباد  یو فرهنگا  یمطالعات ارتباط یاصل یاز محورها یکیجوامع، به  یمل تیا بر فرهنگ و هو  یاجتماع یهاشبکه

 دیا تأک یمل تیهو یو ارتقا تیدر تقو اجتماعی یهاو مثبت رسانه زندهاز پژوهشگران بر نقش سا یگروه ان،یم نیاست. در ا
گسسات   یو گساترش ناوع   یملا  تیا هو فیها باه تضاع  معتقدند رسانه گرید یدر مقابل، برخ(. 3۴3 :2۴۴۳، 1کاساتلز) دارند

 یهاا انهنقاش رسا   گار، انیا م یکارد ی(. در رو32: 131۳)پاساتر،   شوندیمنجر م یاجتماع یهاها و گروهنسل انیم یفرهنگ
هام باه رشاد و     توانناد یهاا ما  معنا که رسانه نیدوگانه و متعارض دانسته شده است؛ به ا یمل یابیتیهو ندیدر فرآ اجتماعی

هاا در آغااز قارن    رساانه  یریا (. فراگ34: 2۴۴2و همکااران،   2آماادئو ) نجامناد یآن ب شیو هم باه فرساا   یمل تیهو میتحک
 یکا یرا به  دهیپد نیا ،یرفتار یها، باورها و الگوهابه فرهنگ، ارزش یدهدر شکل نترنتیا ریناپذو نقش اجتناب کمیوستیب

 .جوامع معاصر بدل ساخته است یهاچالش نیتراز مهم
 یاناد، برجساتگ  نشاده  نهیصورت کامل نهادبه کیدموکرات یو سازوکارها یمدن یکه هنوز نهادها یتیجوامع چندقوم در

 گاران، یو د 3زوتاووا ) هماراه داشاته باشاد   به یخیو تار یدر سطح مل ینامطلوب یامدهایپ تواندیم یقوم یهاتیهو ازحدشیب
امر موجب شاده اسات کاه     نیاست و هم یادهیچیپ یواجد ساختار اجتماع ،یتنوع و تکثر قوم لیدلبه رانیا جامعه(. 3: 2۴2۴

هماواره ماورد توجاه محققاان و      ،ینظم و وفاق اجتمااع  ،یمل تیهو ت،یچون مل یمیو نسبت آن با مفاه «تیقوم»موضوع 

                                                           
1. Castello 

2. Amadeo 

3. Zotova 
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ا    یتیچنادقوم  یکشاورها  انیا آن در م یبرجستگ زانیو م یمل تیهو (.313: 1۰۴2 ان،یبرز ی)قنبر ردینظران قرار گصاحب
از  جاان یآذربا ییهمچاون جادا   یخیتار یدادهایرو ی. بررسشودیمحسوب م یعلوم اجتماع یا از مباحث محور رانیا ژهیوبه
 یرانا یا یمل تیکه هو دهدیمشابه، نشان م یمطالبات قوم گریخوزستان و د بودنیمربوط به عرب یادعاها یطرح برخ ران،یا

 .روستروبه یجد ییهابا چالش یاسیو س یاجتماع ،یرهنگدر سطوح ف
های متعددی را دربارۀ چیستی خود، است و این فرایند، پرسش مدرنجامعۀ ایرانی در حال گذار از وضعیت سنتی به 

اقدم و همکاران ها، از جمله مطالعات علیزادههویت، و مفهوم ملت در برابر آن مطرح ساخته است. نتایج بسیاری از پژوهش
(، 13۳4انی و موسوی )(، افش13۳3زاده و همکاران )(، قربان13۳3(، مسعودنیا و مهرایی )13۳1(، ربانی و رستگار )13۳۴)

های جدی در ها و آسیب(، حاکی از بروز چالش1۰۴2( و حیدریان و همکاران )1۰۴۴(، ممبینی و همکاران )1۰۴۴خواه )صنعت
یاد « بحران هویت»ای که برخی پژوهشگران از آن با عنوان گونهحوزۀ هویت ملی جامعۀ ایران در سده اخیر است؛ به

ها و هنجارهای فراملی شود و در نتیجه، ساز انتقال ارزشتواند زمینهها و اینترنت میترده با رسانهاند. تداوم تماس گسکرده
 .تواند به تشدید بحران هویت بینجامدتغییراتی در هویت ملی و محلی کاربران پدید آورد؛ امری که خود می

اجتماعی در ایران، دوچندان شده است. بر های سابقۀ حضور شبکهاهمیت این موضوع در شرایط کنونی، با گسترش بی
 2۴22درصد در سال  11/۳۰به  2۴1۴درصد جمعیت در سال  ۳/13اساس آمار بانک جهانی، میزان نفوذ اینترنت در ایران از 

روشنی بیانگر شتاب چشمگیر گسترش اینترنت در کشور است. (. این ارقام به2۴22افزایش یافته است )بانک جهانی، 
درصد از ایرانیان بالای هجده سال، حداقل در یکی  4/13، حدود 1۰۴1طابق نتایج نظرسنجی ملی ایسپا در اسفند همچنین، م

های ها و فناوریرسد کاربران رسانهدر چنین شرایطی، به نظر می(. 12/۰/1۰۴1های اجتماعی عضویت دارند )ایسپا، از شبکه
کنند که سرزمین خود، نوعی احساس نزدیکی و اشتراک با افرادی پیدا میجای احساس تعلق و همبستگی با مردم ارتباطی به

های ارتباطی، ها و فناوریشدن و گسترش روزافزون رسانهاز نظر جغرافیایی از آنان دور هستند. به بیان دیگر، در عصر جهانی
یری است. این وضعیت برای گهای فراملی در حال شکلهویت ملی افراد دستخوش تغییر شده و نوعی گرایش به هویت

کشورهایی که حفظ انسجام ملی و امنیت اجتماعی آنان مستلزم تأکید بر هویت واحد ملی است، چالشی اساسی محسوب 
ایران نیز از این قاعده مستثنی نیست. با وجود برخورداری از ملیتی یکپارچه، پیشینۀ (. 141: 13۳۴شود )موحد و همکاران، می

ویژه در مناطق مرزی، وم سرزمینی طولانی، مسئلۀ برجستگی هویت ملی و حفظ انسجام اجتماعی، بهتاریخی غنی و تدا
های زبانی، قومی و فرهنگی ساکنان مناطق مرزی با سایر نقاط کشور شمار آمده است. تفاوتهمواره از مسائل مهم کشور به

های هویتی تواند در صورت فقدان سیاستسوی دیگر، میجوار از سو و اشتراکات فرهنگی آنان با مردم کشورهای هماز یک
های اجتماعی تا حد زیادی مرزهای فیزیکی و فرهنگی را ویژه آنکه شبکهوجود آورد؛ بهکارآمد، تهدیدی برای انسجام ملی به

ایران نیز در معرض اند. افزون بر این، همانند دیگر کشورهای جهان، مرزهای فرهنگی و نمادهای هویت ملی از میان برداشته
 .شدن قرار دارندهای جهانی و فرایند جهانیتأثیر رسانه

های محلی و تنها هویت ملی بلکه تمامی هویتوقفۀ جریان اطلاعات، نههای ارتباطی و گسترش بیرشد سریع فناوری
ای اجتماعی در برجستگی و هها و شبکهفرهنگی را با چالش مواجه ساخته است. از این رو، مطالعه و تحلیل نقش رسانه

ها در زمینۀ رسانه و هویت ملی، بازبینی و با توجه به انباشت قابل توجه پژوهش .پایداری هویت ملی ضرورتی انکارناپذیر دارد
ها تواند در ترسیم تصویری روشن از وضعیت موجود و شناسایی عوامل مؤثر بر نتایج پژوهشمند این مطالعات میتحلیل نظام

های نوین و پیامدهای آن بر هویت ملی، نیازمند پژوهشی جامع و رو، تحولات اخیر در عرصۀ رسانهد واقع شود. ازاینسودمن
نگر به موضوع را فراهم های مطالعات پیشین، امکان ارائۀ نگاهی کلبا تلفیق یافته« فراتحلیل»تحلیلی عمیق است. روش 

ناگون را تبیین نماید. بر همین اساس، هدف اصلی مقالۀ حاضر، تبیین رابطۀ میان تواند عوامل مؤثر بر نتایج گوسازد و میمی
بر همین اساس، پرسش اصلی پژوهش حاضر آن است که بر پایه های اجتماعی با برجستگی هویت ملی در ایران است. رسانه

ای اجتماعی با برجستگی هویت ملی چگونه هشده در ایران، اندازه اثر ترکیبی و جهت رابطه رسانهنتایج مطالعات تجربی انجام
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های ای منفی و کاهنده میان استفاده از رسانهکننده یا رابطهای مثبت و تقویتو آیا شواهد فراتحلیلی حاکی از رابطه ؟است
 اجتماعی و برجستگی هویت ملی است؟

 

 ادبیات پژوهش

 مبانی نظری
هایی کند که در بخش مربوط به پیشینۀ پژوهش، باید به نظریه( در تبیین مراحل اجرای فراتحلیل تأکید می2۴۴۳) 1کوپر

ترتیب، کنند؛ بدینپرداخته شود که رابطه میان متغیرهای مستقل و متغیر وابستۀ مورد بررسی در فراتحلیل را تبیین می
دست های نظری موجود در حوزۀ مورد مطالعه بهترین دیدگاهمند از مهمامتواند درکی کلی و نظخواننده در آغاز پژوهش می

های  های شاخص در زمینۀ رسانه(. بر همین اساس، در این بخش از پژوهش، به برخی از نظریه3۳: 2۴۴۳آورد )کوپر، 

 .شودمیویژه هویت ملی اشاره ، هویت و بهاجتماعی

 یهماهنگ ط،یدارند: نظارت بر مح یها سه کارکرد اساس، رسانه2هارولد لاسول یارسانه یکارکردها هیبر اساس نظر
 تیهو تیدر تقو ژهیوکارکرد سوم به نی. اگریبه نسل د یاز نسل یاجتماع راثیو انتقال م ط،یجامعه در پاسخ به مح یاجزا

مشترک، به  یفرهنگ یها، هنجارها و نمادهاو انتقال ارزش دیبا بازتول ونیزیهمچون تلو یسنت یهادارد. رسانه تیاهم یمل
  (. 33: 2۴22، 3وریولیک) ندینمایم تیرا تقو یو احساس تعلق جمع کنندیافراد کمک م یریپذجامعه

های ارتباطی و انتقال بخش مهمی از تعاملات اجتماعی به فضای مجازی، کارکردهای کلاسیک با گسترش فناوری
ها و نمادهای مشترک های سنتی در انتقال ارزشرو، اگر رسانهازاین .اندای بازتولید شدههای تازهدر قالبها نیز رسانه
کردن امکان مشارکت فعال کاربران در تولید، بازنشر و تفسیر محتوا، به های اجتماعی نیز با فراهماند، رسانهآفرین بودهنقش

 .اندهای جمعی، از جمله هویت ملی، تبدیل شدهزی هویتساای نوین برای بازنمایی و برجستهعرصه
های وب  و ای از بسترهای ارتباطی مبتنی بر اینترنت دانست که بر پایۀ فناوریتوان مجموعههای اجتماعی را میرسانه

ات را در میان گذاری و گردش سریع اطلاعاند و امکان تولید، بازتولید، اشتراکمحتوای تولیدشده توسط کاربر شکل گرفته
سویه و انتقال پیام های سنتی که عمدتاً بر ارتباط یکبرخلاف رسانه (.213: 2۴۴1، ۰بوید و الیسون) سازندکاربران فراهم می

ای دارند و کاربران در آنها صرفاً های اجتماعی ماهیتی تعاملی، مشارکتی و شبکهاز فرستنده به مخاطب استوارند، رسانه
: 1۰۴1، 3روهینگر) کنندنیز ایفای نقش می کننده پیام نیستند، بلکه در مقام تولیدکننده، بازنشرکننده و تفسیرکننده معنادریافت

های اجتماعی، امکان برساخت پروفایل، های رسانهترین گونهعنوان یکی از مهمهای اجتماعی بهاز این منظر، شبکه (.12
مهم کنند؛ امری که آنها را به فضایی آشکارسازی پیوندهای اجتماعی و مشاهده و گسترش شبکه ارتباطی افراد را فراهم می

، 4لاینکاپلان و هاین) گیری افکار عمومی تبدیل ساخته استبرای تعاملات اجتماعی، بازنمایی هویت، گردش معنا و شکل
2۴1۴ :4۴.) 

طور غیرمستقیم صورت مستقیم با دیگران و از طریق آنان، بهاند که فرد را بههای اجتماعی بستر تعاملات اجتماعیشبکه
توانند از حالت بالقوه به صورت بالفعل درآیند؛ بدین معنا که ها میسازند. این شبکهتری از افراد مرتبط میهای وسیعبا گروه
دهی به افکار عمومی را در خود جای وگو پیرامون مسائل مختلف و شکلعات، انتشار اخبار، گفتهایی نظیر تبادل اطلاقابلیت

های اجتماعی مجازی ظرفیت ایجاد و گسترش حوزۀ عمومی در فضای مجازی را دارند و کاربران از دهند. در واقع، شبکهمی
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وعات گوناگون اجتماعی، فرهنگی و سیاسی بپردازند توانند به تعامل و ارتباط پیرامون موضطریق این بستر اینترنتی می
 (.۳2: 13۳۳)حیدری و همکاران، 
های تعامل توان در امتداد تحولات ارتباطی جهان مدرن فهم کرد؛ تحولاتی که الگوهای ارتباطی و شکلاینترنت را می

حضور فیزیکی، مکان مشترک و ارتباط اند. در جوامع سنتی، تعامل اجتماعی عمدتاً در چارچوب اجتماعی را دگرگون ساخته
، روابط «ازجاکندگی روابط اجتماعی»و « جدایی زمان و مکان»کرد؛ اما در جهان مدرن، به تعبیر گیدنز، با رودررو معنا پیدا می

 یابندمیچهره بازسازمان بههای چهرههایی فراتر از موقعیتگیرند و در گسترههای محلی تعامل فاصله میاجتماعی از زمینه
توان از مصادیق تشدیدکننده این فرایند دانست؛ های نوین ارتباطی را میبر این اساس، اینترنت و رسانه(. 11: 1۳۳۴)گیدنز، 

 .سازندها را بدون وابستگی مستقیم به مکان مشترک فراهم میزمان میان افراد و گروهزمان و ناهمزیرا امکان تعامل هم
توان در امتداد تحولاتی تحلیل کرد که گیدنز از آن با عنوان های اجتماعی را میزی و شبکهاز این منظر، فضای مجا

کند. در این فضا، تعاملات اجتماعی بیش از گذشته از قید حضور فیزیکی، دگرگونی روابط اجتماعی در بستر مدرنیته یاد می
هایی فرامکانی و سیال با دیگران ارتباط نند در شبکهتواگیرند و افراد میمکان مشترک و مرزهای سنتی گروهی فاصله می

های را دگرگون ساخته و زمینه بازاندیشی در هویت« دیگری»و « خودی»برقرار کنند. این وضعیت، مرزهای معمول میان 
ی هویت در سازی یا بازنمایی گزینشهایی مانند امکان گمنامی، پنهانکند. از سوی دیگر، ویژگیفردی و جمعی را فراهم می
های هویتی شفافیت پیشین خود را از دست بدهند و معنای تعلق، تمایز و هویت شود مرزبندیارتباطات مجازی، سبب می

 (. 3۳: 2۴11، 1کودری و هپ) جمعی در معرض بازتعریف قرار گیرد
برای فهم نقش تری تواند چارچوب نظری مناسبمی« قدرت ارتباطات»در این زمینه، دیدگاه کاستلز در کتاب 

ای، قدرت بیش از هر های نوین در دگرگونی هویت و افکار عمومی فراهم سازد. کاستلز معتقد است که در جامعه شبکهرسانه
های ترین عرصهها به یکی از مهمشود و رسانههای ارتباطی اعمال میچیز از طریق کنترل، تولید و گردش معنا در شبکه

های اند. از نظر او، گسترش اینترنت و شبکهدهی به افکار عمومی تبدیل شدهزعه نمادین و جهتگیری روابط قدرت، مناشکل
سو نامد؛ ارتباطی که از یکمی« 2ایارتباط خودگزین توده»ای از ارتباط را پدید آورده است که آن را ارتباطی افقی، شکل تازه

ز سوی دیگر، تولید و گزینش پیام در آن تا حد زیادی در اختیار خود تواند مخاطبانی گسترده و حتی جهانی داشته باشد و امی
ها و دیگر بسترهای دیجیتال، امکان ها، وبلاگرسانهای اجتماعی، پیامکاربران قرار دارد. این نوع ارتباط، از طریق شبکه

های اجتماعی فقط ابزار انتقال ، رسانهسازد. بر این اساسمشارکت فعال کاربران در تولید، بازنشر و تفسیر معنا را فراهم می
های ملی و حتی مرزهای میان ها، تعلقات جمعی، روایتاند که در آنها هویتهایی ارتباطیاطلاعات نیستند، بلکه میدان

ا های اجتماعی و هویت ملی رشوند. از این منظر، رابطه رسانههویت ملی، قومی و فراملی بازنمایی، بازتعریف و برجسته می
های جمعی تحلیل سازی هویتای میان قدرت ارتباطی، تولید معنا و برجستهمثابه رابطهتوان در چارچوب نظریه کاستلز بهمی
 (.33-3۰: 2۴۴۳، 3)کاستلز کرد

توان به سطح اجتماعی و فرهنگی های ارتباطی را میبنابراین، بحث کاستلز درباره قدرت ارتباطی و تولید معنا در شبکه
اند که در آنها معنا، هویت و های دیجیتال تنها ابزارهای فنی ارتباط نیستند، بلکه بسترهاییش داد؛ زیرا اینترنت و رسانهگستر

توانند به های ارتباطی میگونه که شبکهشوند. از این منظر، همانطور مداوم تولید، بازتولید و بازتعریف میتعلقات جمعی به
ها و شدن تفاوتای مشترک جهانی کمک کنند، در عین حال امکان تکثر فرهنگی، برجستههگیری افقهمگرایی و شکل

  .سازندهای سنتی را نیز فراهم میدگرگونی هویت
عنوان مؤثرترین فناوری در تغییر جهان اجتماعی ما مطرح بوده و از طریق ارتباطات اینترنت همواره بهدر همین راستا، 

عنوان جهان دوم( درگیر ساخته است و پیچیده میان اقصا نقاط جهان، به نوعی تمامی جوامع انسانی را در جهانی مجازی )به
گرایی در جهان اجتماعی واقعی دامن اص خود، به روحیه اطلاعاتبا ابعاد اقتصادی ا تجاری، سیاسی، اجتماعی و فرهنگی خ
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های خود در ایجاد جامعه جهانی واحد و یکپارچه؛ همواره در جهت چندگانگی، تنوع زده است. ازسویی اینترنت با وجود قابلیت
« چند شدن فرهنگی»و به نوعی  ها و امکاناتی را در اختیار کاربران خود قرار دادههای فرهنگی جوامع، قابلیتو تکثر هویت

 (.1۴2: 13۳3و همکاران،  فردهای سنتی تأثیر گذارده است )باباییترتیب بر تضعیف هویتجوامع را شکل بخشیده است و بدین
 

 یمل تیهو
قربانزاده و همکاران، ) در داخل هر کشور است یجمع تیسطح هو نیتریو عال نیبالاتر ،یاجامعه تیهو ای یمل تیهو

در  یاکتساب تیمرحله هو نیآخر ،یمل تی. هوشودیم یسطح باعث احساس خود جمع نیدر ا تیکسب هو (.121 :13۳3
 ،یمل تی. هوشودیخانواده، مدرسه و رسانه کسب م قیاز طر یریپذعهجام ندیکشور است که توسط فرد در فرآ یسطح داخل

است که  یو روان یفرهنگ ،یستیز ،یها و آثار مادمجموعه نشانه ،یمل تی. هوندیآفریم ینوع تعلق و تعهد به اجتماع مل کی
  (.143: 13۳3)شامانی و همکاران،  شودیم گرید یاز سو گریدکیو تفاوت جوامع از  سوکیجامعه از  یسبب همبستگ

ها مؤلفه نیاز ا کیو هر  ردیگیاز عناصر مشترک شکل م یامجموعه هیاست که بر پا یچندبعُد یمفهوم یمل تیهو
 نیتریادیاز بن یکیزبان مشترک  (.3۳: 13۳3)فوزی،  کنندیم فایا یاحساس تعلق جمع تیو تقو فیدر تعر یدیکل ینقش

. زبان، آوردیرا با خود به امروز م نیشیو فرهنگ و تمدن پ کندیاست؛ زبان بستر گذشته را حفظ م یمل تیهو یهاشاخص
به  یمل تیارکان هو گریاز د زیمشترک ن نیهاست. سرزمنسل اتیها، باورها و تجربارزشفرهنگ هر ملت و ابزار انتقال  نهیآ

 ،یعیطب نابعمانند م یبود، اما امروزه شامل ابعاد گوناگون ییایدر گذشته محدود به قلمرو جغراف نی. مفهوم سرزمرودیشمار م
را فراهم  یو تعامل اجتماع ستیز یمشترک، فضا نیاست. سرزم کیاستراتژ تیو موقع یاقتصاد رساختیآب و هوا، ز

 (. 3۳: 13۳۴)شیخاوندی،  کندیم تیخود را تقو یایافراد با جغراف یعاطف وندیو پ آوردیم
است.  یمل تیبه هو یدهو جهت یمیکارکرد تنظ یدارا ،یمل تیو حفظ هو جادینقش در ا یفایعلاوه بر ا یمل حکومت

 یهااز مؤلفه یکی. نژاد مشترک به عنوان شودیم یمل یهمبستگ سازنهیزم ،یو اجتماع یاسینظم س جادینهاد حکومت با ا
 یفرهنگ راثیم یبه معنا شتریمفهوم ب نیهرچند در جوامع مدرن ا دارد، دیتأک یو تبارشناخت یخون یوندهایبر پ ت،یهو یسنت

 یاز جمله عناصر معنو زین ینید یهاو آموزه یمل نییآ (.123: 13۳3)قربانزاده و همکاران،  شودیم ریمشترک تفس یخیو تار
. هنر کنندیم تیافراد را تقو انیم یمعنو وندیو پ دهندیرا شکل م یجمع یها، هنجارها و باورهاهستند که ارزش یمل تیهو
دارد.  یمعنو راثیو انتقال م یفرهنگ تیهو انیدر ب یملت، نقش مهم کی یشناسییبایو ز تیبه عنوان بازتاب خلاق یلم
و در برابر تحولات زمانه،  آورندیرا فراهم م یمل تیو تداوم هو یریگبستر شکل گر،یکدیها در تعامل با مجموعه مؤلفه نیا

 (. 131: 13۳1)نصری،  کنندیم نیجامعه را تضم یداریانسجام و پا

 

 های هویت ملیمؤلفه: 1شماره شکل 
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 ییهاو فرهنگ هاتیمثابه هومثابه ابزار، بلکه بهشدن، آن هم نه بهیجهان ندیفرا یاصل گرانیعنوان بازها بهرسانه هامروز
 معهجا تیبه ماه یدهو امکانات در شکل یتوانمند ثیهستند و از ح یمل یهادولت مانیپاند که هماهنگ و هممطرح
 شیدایوقوع انقلاب اطلاعات و پ رسدینظر مبه جهینت و در آورندیم دیپد یاز زندگ یاتازه یحضور فعال دارند و معنا ،یانسان
رهبر قاضی و همکاران، ) شودیدر جامعه منجر م تیو هو استیاز س یدیجد فیبه ارائه تعر یارتباط دیجد یهایفناور

13۳1 :۰1 .) 
آپ، توییتر، واتسبوک، تلگرام، های اجتماعی مجازی از قبیل فیسهای ارتباطی و شبکهترتیب، گسترش فناوریاینبه

های زندگی متفاوت و الگوهای تر کاربران با منابع متکثر معنا، سبکاینستاگرام و سایر بسترهای مشابه، زمینه مواجهه گسترده
های زندگی و ها، شیوهها، نگرشتوانند در تغییر ارزشها میمتنوع هویتی را فراهم ساخته است. از این منظر، این رسانه

سویه آفرین باشند. با این حال، تأثیر آنها بر هویت ملی، قومی یا جهانی امری یکهای فردی و جمعی نقشویتبازاندیشی ه
شده، بافت فرهنگی ا اجتماعی، سطح تعلقات و قطعی نیست، بلکه به عواملی مانند نوع استفاده کاربران، محتوای مصرف

ها ممکن است به تضعیف های اجتماعی در برخی زمینهابراین، رسانهپیشین و شرایط سیاسی و ارتباطی جامعه بستگی دارد. بن
توانند زمینه بازنمایی، بازتعریف و های فراملی بینجامند، اما در شرایطی دیگر میهای جمعی سنتی و تقویت گرایشهویت

 .های ملی، قومی یا محلی را نیز فراهم سازندحتی تقویت هویت
 

 پیشینه تجربی
توان صرفاً در قالب یک اثر های اجتماعی با هویت ملی را نمیدهد که رابطۀ شبکههای داخلی نشان میپژوهشبخشی از 

( با 13۳4افشانی و موسوی ندوشن ). ای داردکنندهمثبت یا منفی تبیین کرد و نوع استفاده از رسانه در این زمینه اهمیت تعیین
ابطۀ مصرف رسانه و هویت ملی را بررسی کردند. نتایج این مطالعه نشان داد که سالۀ شهر یزد، ر 2۳تا  13تمرکز بر جوانان 

های اجتماعی قرار پذیری جوانان جایگاهی قابل توجه دارند و افرادی که بیشتر در معرض رسانهها در فرایند هویترسانه
 گیرند، در ابعاد هویت ملی نیز از قابلیت تأثیرپذیری بیشتری برخوردارند. می

های مختلف کشور، نقش ( نیز با استفاده از یک پیمایش ملی و توزیع پرسشنامه در استان13۳4انایی و بابایی )د
های استفاده از فضای های آنان نشان داد که میان مؤلفهدر گرایش به هویت ملی را بررسی کردند. یافته های مجازیشبکه

تواند با تغییر در برخی های مجازی میان استفاده از اینترنت و رسانهمجازی و هویت ملی ارتباط وجود دارد و افزایش میز
 های هویت ملی همراه باشد. مؤلفه

های اجتماعی نفر از شهروندان اصفهان، تأثیر شبکه 334( در پژوهشی پیمایشی بر روی 13۳1) و همکاران رهبرقاضی
های اجتماعی در مجموع بیشترین تأثیر را بر هویت که شبکه را بر هویت دینی، ملی و مدرن مقایسه کردند. نتایج نشان داد

درصد و برای هویت  ۰/11ای که ضریب تعیین برای هویت مدرن گونهاند؛ بهمدرن و کمترین تأثیر را بر هویت ملی داشته
ویت دینی و های اجتماعی تأثیر منفی و معناداری بر ههای شبکهدرصد گزارش شده است. همچنین برخی مؤلفه 1/3ملی 

ها با تقویت گرایش به هویت مدرن همراه کردن محتوای این شبکهاند، در حالی که مدت عضویت و واقعی تلقیملی داشته
 .بوده است

های اجتماعی و هویت ملی، صرف سنجش مدت یا میزان اند که برای فهم رابطۀ شبکهمطالعات دیگری نشان داده
( در 13۳۳) و همکاران نیز مورد توجه قرار گیرد. حیدری« کیفیت استفاده»ت و باید ها کافی نیساستفاده از این شبکه

های اجتماعی بر هویت مدت عضویت در شبکه ند کهسال تبریز نشان داد 13نفر از شهروندان بالای  ۰۰۰پژوهشی پیمایشی، 
بودن کاربران گذارد؛ در مقابل، فعالد اثر منفی میملی و ابعاد آگاهی و تعهد آن تأثیر منفی دارد و میزان فعالیت نیز بر بعد تعه

 در برخی ابعاد هویت ملی با اثر مثبت همراه بود. 
اند، از پیچیدگی بیشتر رابطۀ زمان هویت ملی و هویت قومی را بررسی کردههایی که همدر همین زمینه، پژوهش

توانند های اجتماعی می( نشان داد که شبکه13۳1) و همکاران حکایت دارند. عظیمی ملی و هویت های اجتماعیشبکه
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جهت زمان بر سطوح مختلف هویت جمعی اثر بگذارند و رابطۀ آنها با هویت ملی الزاماً با رابطۀ آنها با هویت قومی همطور همبه
های اجتماعی مجازی در تحول هویت را ( نیز با مطالعۀ شهروندان سنندج، نقش شبکه13۳۳) و همکاران آبادینیست. میمنت

  تواند زمینۀ بازتعریف و دگرگونی ابعاد هویتی کاربران را فراهم سازد.ای میکه فضای شبکه دبررسی کردند و نشان دا
( نیز مورد توجه قرار گرفته است. 1۰۴2) های فروملی در مطالعۀ قنبری برزیاناهمیت رابطۀ میان هویت ملی و هویت

نفر از نخبگان  3۴ای، از طریق مصاحبۀ هدفمند و نظری با وی با رویکرد تفسیری ا برساختی و با استفاده از نظریۀ زمینه
خوزستان، عوامل مؤثر بر برجستگی هویت قومی در میان اعراب خوزستان را بررسی کرد. نتایج نشان داد که برجستگی 

زمان با آن وجود داشته باشد. این تواند همقومی در میان اعراب خوزستان لزوماً در تقابل با هویت ملی قرار ندارد و می هویت
زمان به ساختارهای اجتماعی، ادراک دهد که تحلیل برجستگی هویت ملی در مناطق قومی نیازمند توجه همیافته نشان می

 .جمعی است محرومیت و روابط میان سطوح مختلف هویت
های اجتماعی به نوع هویت و الگوی اند که پیامدهای رسانههای مرتبط با دیگر اشکال هویت نیز مؤید آنپژوهش

نفر از کاربران اینستاگرام نشان داد  3۳۰ای بر روی ( در مطالعه1۰۴2) و همکاران استفاده وابسته است. کریمیان طالخونچه
یت شهروندی رابطۀ معناداری وجود دارد و استفاده از این شبکه بر برخورداری از حقوق میان استفاده از اینستاگرام و هو

 شهروندی، هویت جمعی و تعهد مدنی تأثیر مثبت داشته است. 
های هویتی جوانان و گرایش آنان به ( رابطۀ سبک1۰۴1پور )از منظر هویت شخصی جوانان نیز پورجعفری و تقی

ها نشان داد کاربران جوان تلگرام بیش از سایر در میان جوانان شهر تهران بررسی کردند. یافته موضوعات خبری در تلگرام را
های هویتی قادر بودند بخش ها به موضوعات اجتماعی و کمتر به موضوعات اقتصادی گرایش داشتند. همچنین سبکحوزه

  .قتصادی را تبیین کنندقابل توجهی از واریانس گرایش به مضامین فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و ا
کند. نتایج های اجتماعی و هویت ارائه نمیدر مجموع، پیشینۀ تجربی موجود تصویری یکدست و خطی از رابطۀ رسانه

های های خاص استفاده از شبکهبرخی مطالعات از تضعیف بعضی ابعاد هویت ملی در اثر افزایش مدت، شدت یا گونه
دهند که استفاده فعال، نحوۀ خاص مواجهه با محتوا یا ها نشان میبرخی پژوهش اجتماعی حکایت دارد؛ در مقابل،

 تواند بعضی ابعاد هویت جمعی، شهروندی یا تعلق اجتماعی را تقویت کند. ها میهای تعاملی این شبکهظرفیت
 

 شناسیروش
است. این روش امکان ترکیب و  در این پژوهش، با توجه به اهداف و ماهیت موضوع، از روش فراتحلیل استفاده شده

های اجتماعی توان به کشف روابط جدید میان پدیدهسازد و از طریق آن میسنجی نتایج مطالعات مختلف را فراهم میهم
منظور دستیابی به های متعدد بههای پژوهشمند و قدرتمند برای تجمیع هدفمند یافتهدست یافت. فراتحلیل روشی نظام

های سازی نتایج مطالعاتی که گاه دارای یافتهاین رویکرد با یکپارچه .شودتر از واقعیت محسوب میر و دقیقتبرآوردی جامع
کارگیری روش رو، به(. از این43: 2۴۴۰، 1هانترکند )ها را فراهم میخوانیمتناقض هستند، امکان استنتاج کلی و رفع ناهم

های اجتماعی و ها، شبکهای فراگیر در خصوص رابطۀ بین رسانهتیجهفراتحلیل در این پژوهش با هدف دستیابی به ن
 .برجستگی هویت ملی انجام گرفته است

های کمی حاصل از این مقاله از نظر هدف، کاربردی و از لحاظ روش، کمی است؛ زیرا مبتنی بر تجزیه و تحلیل داده
 نیمنتشرشده ب یمطالعات داخل یۀپژوهش شامل کل یآمار ۀجامع .باشدهای پیشین و مبتنی بر رویکرد فراتحلیل میپژوهش

 یبا برجستگ یو اجتماع یجمع یهارسانه انیم ۀرابط یاست که به بررس یپژوهشایدر مجلات علم 13۳2 -1۰۴2 یهاسال
 اند. پرداخته یمل تیهو

 دلیل انتخاب این بازه به سه دلیل بوده است:

                                                           
1. Hunter 



 02 رانیدر ا يمل تیهو يو برجستگ ياجتماع يهارسانه نیمطالعات رابطه ب لیفراتحل
 
  

 

و  تی، دوران تثب1۰۴2تا  13۳2 یبازه زمان ی(:به اجتماع ی)چرخش از رسانه سنت یابر تحول رسانه یاستدلال مبتن. 1 
ستفاده از ایکس و گسترش دامنه ا )وایبر، تلگرام و بعدها اینستاگرام و واتساپ( محورلیموبا یاجتماع یهاشبکه یریفراگ

است، شروع  یمل تیبا هو نوین یهارابطه رسانه یاست. از آنجا که پژوهش حاضر به دنبال بررس رانیدر ا )توییتر( و یوتیوب
 یها به درستمتقابل آن راتیمدرن و تأث یاجتماع یهابه رسانه یسنت یجمع یهاتا گذار از رسانه دهدیاجازه م 13۳2از سال 

 رصد شود.
تراکم  نیشترینشان داد که ب هیاول یهایبررس: علم( دی)تول یها و بلوغ پژوهشداده تیبر کفا ی. استدلال مبتن2

ساله، حجم  1۴بازه  نیرخ داده است. انتخاب ا ریدر دهه اخ «یمل تیرسانه و هو»در حوزه  یپژوهش-یعلم یهاپژوهش
در  کرد؛یمعتبر را فراهم م «اندازه اثر»به  یابیو دست لیفراتحل یآمار اتیانجام عمل ی)از نظر تعداد مقالات( برا ینمونه کاف

 اندک بود. اریبس یاجتماع یهامتمرکز بر رسانه یهاتعداد پژوهش خ،یتار نیاز ا شیپ که یحال
 رانیدر جامعه ا یمهم یو فرهنگ ینسل راتییبا تغ یبازه زمان نیای: و اجتماع یتیبر تحولات هو ی. استدلال مبتن3

است. لذا مطالعه  دهیها( به اوج خود رس)برآمده از رسانه یجهان تیبا هو یمل تیتعامل هو ایهمزمان است که در آن تقابل 
 یفرهنگ گذاراناستیس یکه برا دهدیم تبه دس «یمل تیهو یبرجستگ» یفعل تیاز وضع قیروز و دقبه یریدهه، تصو نیا

 .است تریکاربرد
های که پس از ارزیابی ملاک ندشناسایی شد مقاله 3۳شده در این حوزه، های متعدد انجامدر مجموع، از میان پژوهش

لیست استخراج اطلاعات ها، از چکدهی دادهپژوهش واجد شرایط انتخاب گردیدند. برای گردآوری و سازمان 21ورود، 
گیری، مکان مطالعه و میزان هایی نظیر نام محققان، سال انجام پژوهش، حجم نمونه، روش نمونهاستفاده شد که شامل مؤلفه

 .تغیرها بودهمبستگی میان م

درون »شناختی دارای شرایط لازم بودند و معیارهای ، تنها مقالاتی لحاظ شدند که از نظر روشمطالعهدر فرایند 
 :اند ازعبارتانتخاب مقالات در مطالعه حاضر  هایملاککردند. را احراز می« 1گنجی

 .پژوهش در داخل ایران انجام شده باشد .1

عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته عنوان متغیر مستقل و هویت ملی بههای اجتماعی بهشبکهها و در پژوهش، رسانه .2
 .شده باشد

 .را ارائه کرده باشد 2پژوهش اطلاعات آماری کافی برای استخراج عملی اندازۀ اثر .3

گنجی انجام درونانتخاب نهایی مقالات در دو مرحله صورت گرفت: در مرحلۀ نخست، بررسی اولیه بر اساس معیارهای 
های اجتماعی با ها و شبکهرحلۀ دوم، مقالاتی انتخاب شدند که دارای فرضیۀ مشابه مبنی بر رابطۀ بین رسانهشد و در م

وارد گردید و اندازۀ اثر برای هر   CMA2افزارهای مربوط به هر مطالعه پس از کدگذاری، در نرمهویت ملی بودند. داده
 .مطالعه محاسبه شد

ها به ضریب ف و تبدیل آنهای مطالعات مختلزۀ اثر، شاخص اصلی در فراتحلیل است که با ترکیب آمارهاندا
ها، ابتدا مفروضات اساسی فراتحلیل بررسی شد. برای شناسایی شود. در تحلیل استنباطی دادهبرآورد می (r) همبستگی

 Q میان مطالعات، آزمون 3منظور سنجش ناهمگنیگردید و به استفاده ۰از نمودار قیفی و روش رگرسیونی اِگر 3سوگیری انتشار

اثرها استفاده شد؛ زیرا جهت ترکیب اندازه 4کار رفت. با توجه به وجود ناهمگنی بین نتایج مطالعات، از مدل اثرات تصادفیبه
بیشتری نسبت به مدل اثرات  پذیریاین مدل، تغییرات پارامترها را در بین مطالعات لحاظ کرده و در شرایط ناهمگنی، تعمیم

ای از مشخصات و نتایج خلاصه ،1 شماره استفاده شد. در پایان جدول 1ها، از نظام تفسیر کوهندر تفسیر یافته .ثابت دارد
 .دهدهای اجتماعی و برجستگی هویت ملی را نمایش میمطالعات مورد بررسی دربارۀ رابطۀ میان رسانه

                                                           
1. Inclusive criteria  

2. Effect Size 

3. Publication Bias 

4. Egger’s Regression 

5. Heterogeneity 

6. Random Effects Model 

7. Cohen’s Interpretation System 
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 شدهآوریخلاصۀ اطلاعات جمع :1شماره جدول 

ردی محقق و سال حجم نمونه جامعه آماری گیرینمونه مکان  ضریب همبستگی ف
 

 1 (13۳2نیازی و شفائی ) 3۴۴ شهروندان  تصادفی ساده کاشان 234/۴

 2 (13۳2موحد و همکاران ) 4۴۴ آموزان دختردانش ای طبقه اهواز -1۳3/۴

 3 (13۳2ربانی )رستگار و  3۳3 سال 1۳افراد بالای  ایچندمرحله اصفهان 141/۴

 ۰ (13۳2حقیقیان و عزیزی ) 2۳۴ آموزان پسردانش ایطبقه شیراز 2۰1/۴

 3 (13۳3بابایی فرد و همکاران ) 3۳۴ دانشجویان احتمالیگیری غیرنمونه کاشان 3۳2/۴

 4 (13۳3)پور و همکاران عدلی ۰۴۴ سال 3۴تا  13افراد  ایخوشه تبریز -۰31/۴

 1 (13۳3پور )کیان و قلی 2۳۳ دانشجویان تصادفی ساده طبس -2۳۴/۴

 ۳ (13۳3نژاد )میرفردی و ولی ۰۴۴ دانشجویان دختر ای تصادفیطبقه یاسوج -332/۴

 ۳ (13۳4افشانی و موسوی) 3۳3 سال 2۳تا  13جوانان  ایخوشه یزد 312/۴

 1۴ (13۳4دانایی و بابایی ) 13۴۴ ساله  43تا  1۳افراد  ایخوشه کشوری -11۴/۴

 11 (13۳4نوری و همکاران ) 344 زنان تصادفی ساده رشت 343/۴

 12 (13۳4) منفرد و ایمانیان قاضی  رهبر 3۰۴ دانشجویان پسر ایخوشه شیراز 22۴/۴

سیستان و  -2۰3/۴
 بلوچستان

 13 (13۳4) یکاروان ۰3۴ دانشجویان ای تصادفیطبقه

 1۰ (13۳1عظیمی و همکاران ) 3۳۰ سال ۰۴تا  1۳زنان  ایخوشه نورآباد -3۴4/۴

 13 (13۳۳نواح و همکاران ) 3۳۰ سال 3۴تا  1۳جوانان  ایخوشه اهواز -۰43/۴

 14 (13۳۳آباد و همکاران )میمنت 3۳۰ سال  13افراد بالای  ایخوشه سنندج -3۴۳/۴

 11 (13۳۳حیدری و همکاران ) ۰۰۰ سال  13افراد بالای  ایخوشه تبریز -3۳3/۴

 1۳ (1۰۴۴خواه )صنعت ۰۴۴ زنان ایخوشه جیرفت ۰2۴/۴

 1۳ (1۰۴۴و خانیکی ) راد نوری 1۴41 آموزان پسردانش ایطبقه کشوری -۰34/۴

 2۴ (1۰۴1پور )پورجعفری و تقی 324 سال  ۰۴تا  2۴مردان  ایخوشه تهران -۰33/۴

 21 (1۰۴2کریمیان و همکاران ) 3۳۰ شهروندان ایخوشه اصفهان 234/۴

های مبتنی بر یک مقیاس مشاترک، اثارات ترکیبای ثابات و     اثر به تفکیک پژوهش، برآورد اندازه2 شماره در جدول
هاای اجتمااعی و   رساانه بین  رابطۀاثر در خصوص  اندازه دهندۀنشاناثرات تصادفی کلی مشخص شده است. جدول فوق 

میزان  دهندۀنشاناثر  اندازۀها انتخاب شده است. درصد در هر یک از پژوهش ۳3با فاصلۀ معناداری برجستگی هویت ملی 
هاای ماورد   ها در جامعه و برابر با نسبت سطح معناداری به شاخصی از حجم نمونه اسات. در پاژوش  حضور پدیده درجۀیا 

اثار مرباوط باه    ( و کمترین مقدار اندازه13۳۳آباد و همکاران، میمنتمطالعۀ شانزدهم )به اثر مربوطبررسی بیشترین اندازه
 است.( 13۳2)ربانی و رستگار، مطالعۀ سوم 

 های نمونهخلاصۀ اطلاعات مربوط به فراتحلیل بر روی پژوهش :2شماره  جدول

P-Value Z-Value ردیف محقق و سال اثراندازه  حد پایین حد بالا 

 1 (13۳2نیازی و شفائی ) 234/۴ 143/۴ 3۰3/۴ 234/3 ۴1/۴

 2 (13۳2موحد و همکاران ) -1۳3/۴ -۴13/۴ -2۳1/۴ -243/3 ۴1/۴

 3 (13۳2رستگار و ربانی ) 141/۴ ۴42/۴ 213/۴ 11/3 ۴3/۴

 ۰ (13۳2حقیقیان و عزیزی ) 2۰1/۴ 13۰/۴ 33۰/۴ 1۳۳/۰ ۴1/۴

 3 (13۳3فرد و همکاران )بابایی  3۳2/۴ 2۳۳/۴ ۰4۴/۴ 13۴/1 ۴1/۴

 4 (13۳3) پور، سلیمانی و مفاخریعدلی -۰31/۴ -3۳۰/۴ -3۰3/۴ -۴1۳/۳ ۴1/۴
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 2جدول شماره ادامه 

P-Value Z-Value ردیف محقق و سال اثراندازه  حد پایین حد بالا 

 1 (13۳3پور )کیان و قلی -2۳۴/۴ -23۰/۴ -3۰۳/۴ -412/۰ ۴1/۴

 ۳ (13۳3نژاد )میرفردی و ولی -332/۴ -2۳1/۴ -۰34/۴ -3۴1/3 ۴1/۴

 ۳ (13۳4افشانی و موسوی) 312/۴ 2۳۳/۴ ۰۳2/۴ 32۳/4 ۴1/۴

 1۴ (13۳4دانایی و بابایی ) -11۴/۴ -۴۳۳/۴ -214/۴ -۴21/3 ۴3/۴

 11 (13۳4نوری و همکاران ) 343/۴ 31۰/۴ ۰11/۴ 34۰/۳ ۴1/۴

 12 (13۳4و ایمانیان منفرد ) قاضی  رهبر 22۴/۴ 2۴3/۴ 3۴1/۴ 231/4 ۴1/۴

 13 (13۳4) یکاروان -2۰3/۴ -21۳/۴ -313/۴ -۳1۰/4 ۴1/۴

 1۰ (13۳1عظیمی و همکاران ) -3۴4/۴ -3۰۰/۴ -33۳/۴ -123/3 ۴1/۴

 13 (13۳۳نواح و همکاران ) -۰43/۴ -34۴/۴ -342/۴ -3۴1/۳ ۴1/۴

 14 (13۳۳)آباد و همکاران میمنت -3۴۳/۴ -۰۴3/۴ -411/۴ -1۰1/11 ۴1/۴

 11 (13۳۳حیدری و همکاران ) -3۳3/۴ -311/۴ -۰۳1/۴ -1۳۳/2 ۴1/۴

 1۳ (1۰۴۴خواه )صنعت ۰2۴/۴ 3۴3/۴ 31۴/۴ 33۰/۳ ۴1/۴

 1۳ (1۰۴۴و خانیکی ) راد نوری -۰34/۴ -323/۴ -334/۴ -33۳/۳ ۴1/۴

 2۴ (1۰۴1پور )پورجعفری و تقی -۰33/۴ -33۳/۴ -331/۴ -۳41/۳ ۴1/۴

 21 (1۰۴2کریمیان و همکاران ) 234/۴ 2۴۳/۴ 3۴2/۴ 4۰1/4 ۴1/۴

 اثرات ترکیبی ثابت -323/۴ -313/۴ -314/۴ -12۳/1 ۴1/۴

 اثرات ترکیبی تصادفی -3۳۴/۴ -343/۴ -۰1۰/۴ -43۰/۳ ۴1/۴

 

 های پژوهشیافته
میان مطالعاات انجاام   های فراتحلیل، همگنی مطالعات و بررسی خطای انتشار در فرضترین پیشها مهمدر قسمت یافته

 شده است.

 شده. بررسی مفروضۀ همگنی مطالعات انجام1
آمده  3گر، آزمون ناهمگنی انجام شد که نتایج آن در جدول منظور تعیین مدل نهایی فراتحلیل و شناسایی متغیرهای تعدیلبه

زیرا در شود، اثرات ثابت انتخاب میجای مدل است. در صورت معناداربودن ناهمگنی میان مطالعات، مدل اثرات تصادفی به
گونه که در همان کننده قرار داردتأثیر متغیرهای تعدیلشود رابطۀ میان متغیرهای مستقل و وابسته تحتاین حالت فرض می
بودن دهد که فرضیۀ صفر مبنی بر همگننشان می (Q = 654.815 , P < 0.01) شود، نتایج آزمونجدول مشاهده می

شده ناهمگنی های بررسیتوان نتیجه گرفت که میان پژوهششود؛ بنابراین، میدرصد رد می ۳۳سطح اطمینان  مطالعات در
درصد از واریانس  ۳1ای که حدود گونهنیز مؤید این نتیجه است؛ به  I²معنادار وجود دارد. افزون بر این، مقدار شاخص

بر این اساس، استفاده از مدل اثرات . گیری استاز خطای نمونه شده ناشی از ناهمگنی واقعی میان مطالعات و نهمشاهده
پذیر نیست و باید از مدل اثرات تصادفی برای ترکیب نتایج بهره گرفت. در واقع، این نتایج بیانگر ثابت در این شرایط توجیه

ها و تلف، بسته به ویژگیهای اجتماعی با برجستگی هویت ملی در مطالعات مخها و شبکهآن است که رابطۀ میان رسانه
ها و تعیین منشأ این تواند در تبیین واریانسگر میکارگیری متغیرهای تعدیلرو، بهشرایط هر پژوهش متفاوت است؛ ازاین

 .ها نقش مؤثری ایفا کندتفاوت

 Q نتایج حاصل از آزمون :3 شماره جدول
 Squared-I (2I) (P-Value) داریسطح معنی درجه آزادی  (Q) مقدار آزمون شاخص آماری

 ۳۳1/۳4 ۴1/۴ 1۳ 43۰/۳13 نتایج
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  یری انتشارسوگ. بررسی مفروضۀ 2

شده دربارۀ موضوع مورد بررسی های انجاممنظور از سوگیری انتشار آن است که یک فراتحلیل لزوماً شامل همۀ پژوهش
انتشار، رد شدن در فرایند داوری، یا انتشار در نیست؛ زیرا برخی از مطالعات ممکن است به دلایل مختلف از جمله عدم 

تواند دچار تورش و خطا شود و برآوردهای مجلات غیرنمایه، در دسترس نباشند. در چنین شرایطی، نتایج نهایی فراتحلیل می
تحلیل برای رو، شناسایی و اصلاح سوگیری انتشار در مراحل ابتدایی اجرای فراحاصل از آن از واقعیت فاصله گیرد. از این

شده ممکن است برخی مقادیر اثرهای استخراجاز سوی دیگر، در مجموعه اندازه. حفظ اعتبار و روایی نتایج ضروری است
بسیار بزرگ، کوچک یا افراطی وجود داشته باشد که بر تقارن نمودار قیفی و برآورد نهایی اثر تأثیر بگذارد. در چنین مواردی، 

های آماری، تحلیل هایی مانند بررسی نمودار قیفی، آزمونقادیر، لازم است با استفاده از روشجای حذف خودکار این مبه
)مصرآبادی و نصراللهی، دمند صورت گیرگیری روشها تصمیمحساسیت و ارزیابی اثر مطالعات پرت، درباره حفظ یا حذف آن

ها امکان ارزیابی بصری استفاده شد. این روش نی اِگرو روش رگرسیو برای بررسی این مفروضه، از نمودار قیفی(. 13: 13۳4
 .ها در بخش بعدی ارائه گردیده استسازند و نتایج حاصل از آنو آماری وجود سوگیری انتشار را فراهم می

 . نمودار قیفی2.1

هر مطالعه در برابر  اثراست که در آن اندازه های تشخیص سوگیری انتشار، استفاده از نمودار قیفیترین روشیکی از ساده
رود نمودار شکلی متقارن داشته باشد و با افزایش شود. در صورت نبودِ سوگیری انتشار، انتظار میحجم نمونه آن ترسیم می
 .ها کاهش یابدحجم نمونه، پراکندگی داده

 
 منظور بررسی سوگیری انتشار: نمودار قیفی به1نمودار شماره 

اناد؛ هرچناد   مطالعات در اطراف خط مرکزی و در محدودۀ مورد انتظار قیف پراکناده شاده   بر اساس نمودار قیفی، بیشتر
شاود. باا   اند و نوعی پراکندگی نامتقارن محدود مشاهده میهای کناری نمودار قرار گرفتهتعداد محدودی از مطالعات در بخش

گیری قطعی دربارۀ وجود سوگیری انتشاار کاافی   تنهایی برای نتیجهاین حال، صرف قرارگرفتن برخی نقاط در حاشیۀ قیف به
هاای  تواند ناشای از تفااوت در حجام نموناه، خطاای معیاار، نااهمگنی مطالعاات یاا ویژگای          نیست؛ زیرا چنین وضعیتی می

تر احتمال سوگیری انتشار، علاوه بر بررسی بصاری نماودار   رو، برای ارزیابی دقیقهای اولیه باشد. ازاینشناختی پژوهشروش
  .قیفی، از آزمون رگرسیونی خطی اِگر استفاده شد

 
 اگِر. نتایج روش رگرسیون خطی 2.2

اثر استاندارد کمتر و در های با حجم نمونه کوچک، اندازهرود در پژوهشدر صورت نبودِ سوگیری انتشار، انتظار می
گیری خط رگرسیونی منطبق بر خط اصلی اثر بیشتر مشاهده شود؛ وضعیتی که موجب شکلتر، اندازههای بزرگپژوهش
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ای از وجود سوگیری انتشار باشد. نتایج تواند نشانهد انتظار میگردد. هرگونه انحراف برش خط رگرسیونی از سطح مورمی
 .ارائه شده است ۰آزمون رگرسیون خطی اِگر برای بررسی این موضوع در جدول شمارۀ 

 اِگرنتایج حاصل از بررسی روش رگرسیون خطی  :1 شماره جدول

 t-Value (SEخطای استاندار ) (Bبرش ) شاخص آماری
 (P-Valueداری )سطح معنی

 دو دامنه یک دامنه

 1۰1/۴ ۴۳3/۴ ۳34/۴ 1۳۳/3 312/3 نتایج

دست آمده به 1۳۳/3و خطای استاندارد آن برابر با  312/3براساس نتایج آزمون رگرسیون خطی اِگر، مقدار برش برابر با 
 ۴۳3/۴دامنه برابر با گزارش شده است. از آنجا که سطح معناداری آزمون در حالت یک ۳34/۴برابر با  t است. همچنین مقدار

ترند، برش رگرسیون از نظر آماری معناادار  بزرگ ۴3/۴است و هر دو مقدار از سطح خطای  1۰1/۴دامنه برابر با و در حالت دو
تاوان نتیجاه گرفات کاه در     یفی وجود نادارد و مای  نیست. بنابراین، شواهد کافی برای رد فرض صفر مبنی بر تقارن نمودار ق

 .شودمطالعات مورد بررسی، نشانه معناداری از سوگیری انتشار مشاهده نمی

 اجتماعی و برجستگی هویت ملیهای اثر مطالعات رابطۀ بین رسانهنتایج حاصل از اندازه :0شماره جدول 

 Z-Value P-Value حد بالا حد پایین (r) ترکیبی اثر اندازه تعداد مطالعات پرسش

های اجتماعی و برجستگی رابطۀ بین شبکه
 هویت ملی

21 3۳۴/۴- 343/۴- ۰1۰/۴- 43۰/۳- ۴1/۴ 

های اجتماعی و برجستگی هویت ملی در اثر ترکیبی تصادفی رابطه بین رسانه، اندازه3های جدول شماره بر اساس داده
 ۴1/۴و سطح معناداری برابر با  -43۰/۳برابر با  Z آمده است. از آنجا که مقداردست به -3۳۴/۴مطالعات مورد بررسی برابر با 

درصد  ۳3اثر از نظر آماری معنادار است. همچنین، با توجه به اینکه بازۀ اطمینان توان نتیجه گرفت که این اندازهاست، می
دهد که در مجموع مطالعات اثر نشان مین اندازهگردد. منفی بودشده معنادار ارزیابی میشود، رابطه مشاهدهشامل صفر نمی

ای یادشده همچنین، برآورد نقطه. های اجتماعی با برجستگی هویت ملی جهتی معکوس داشته استشده، رابطه رسانهبررسی
ها و باشد. در مجموع، نتایج حاکی از آن است که رسانهاثر متوسط میدهندۀ اندازه، نشان4بر اساس معیار کوهن جدول 

 .های اجتماعی تأثیری قابل توجه و در سطح متوسط بر برجستگی هویت ملی دارندشبکه

 : مدل کوهن، نظام تفسیر اندازه اثر ناشی از فراتحلیل0جدول شماره 

 R D اثراندازه

 2/۴ 1/۴ کم

 3/۴ 3/۴ متوسط

 ۳/۴ 3/۴ زیاد

گر منظور تبیین منبع ناهمگنی، از متغیرهای تعدیلبخش بهبا توجه به نتایج حاصل از آزمون ناهمگنی مطالعات، در این 
ۀ جغرافیایی محل قها در تبیین واریانس میان مطالعات مشخص گردد. در این پژوهش، جنسیت و منطاستفاده شد تا سهم آن

 .کننده انتخاب و مورد بررسی قرار گرفتندعنوان متغیرهای تعدیلمطالعه به

 متغیر جنسیتکنندگی بررسی نقش تعدیل
دهد که یکی از های پژوهشگران نشان میگر و ناهمگنی در مطالعات اولیه، یافتهبا توجه به فرض وجود اثر متغیرهای تعدیل

کننده در عنوان یکی از متغیرهای تعدیلجنسیت به .تواند تفاوت جنسیتی میان افراد مورد مطالعه باشددلایل این ناهمگنی می
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شده های استخراجشود. بر اساس دادههای اجتماعی با هویت ملی، عاملی مؤثر در ایجاد ناهمگنی تلقی میرابطۀ میان رسانه
نتایج حاصل از تحلیل  .شده، نسبت مشارکت زنان و مردان تقریباً برابر بوده استهای بررسیهای آماری پژوهشاز جامعه

 .شده استارائه  1 شماره گر در جدولعنوان تعدیلمتغیر جنسیت به

 به تفکیک جنسیتو برجستگی هویت ملی اجتماعی  هایرسانههای اثر ترکیبی رابطه نتایج اندازه :7 شماره جدول

 تعداد اندازه اثر جنسیت
 مدل اثرات تصادفی مدل اثرات ثابت

 Z-Value P-Value اندازه ترکیبی Z-Value P-Value اندازه ترکیبی

 ۴1/۴ 312/11 ۰34/۴ ۴1/۴ 32۰/13 ۰13/۴ 1۴ زنان

 ۴1/۴ 1۴۳/2۴ 323/۴ ۴1/۴ 1۰1/11 ۰۳1/۴ 11 مردان

 ۴1/۴ 4۰2/1۳ 314/۴ ۴۴1/۴ 23۳/1۳ ۰1۳/۴ 21 کل

های اجتماعی و اثر ترکیبی رابطۀ میان رسانهدهد که در مدل اثرات تصادفی، اندازهنشان می 1نتایج جدول شماره 
 ۴1/۴اثر در سطح است. هر دو اندازه 323/۴و در میان مردان برابر با  ۰34/۴برجستگی هویت ملی در میان زنان برابر با 

شود. های اجتماعی با برجستگی هویت ملی معنادار ارزیابی میمعنادارند؛ بنابراین، در هر دو گروه جنسیتی، رابطۀ رسانه
گیری قطعی دهد که مقدار اثر در زیرگروه مردان بیش از زنان است؛ با این حال، برای نتیجهاثر نشان میمقایسۀ مقادیر اندازه
ها یا تحلیل یت، لازم است معناداری تفاوت بین دو زیرگروه از طریق آزمون تفاوت بین گروهکنندگی جنسدربارۀ نقش تعدیل

 گر بررسی شود. تعدیل

 کنندگی متغیر منطقه جغرافیاییبررسی نقش تعدیل

 جغرافیاییبه تفکیک منطقه و برجستگی هویت ملی  های اجتماعیهای اثر ترکیبی رابطه رسانه: نتایج اندازه8جدول شماره 

 مدل اثرات تصادفی

P-Value Z-Value  ردیف محقق و سال اثراندازه 

 1 کاشان 314/۴ 234/۰ ۴1/۴

 2 اهواز -32۰/۴ -۰43/۰ ۴1/۴

 3 اصفهان 1۳۳/۴ 11/3 ۴1/۴

 ۰ شیراز 233/۴ 1۳۳/۰ ۴1/۴

 3 تبریز -۰11/۴ -۴1۳/1 ۴1/۴

 4 طبس -2۳۴/۴ -412/3 ۴1/۴

 1 یاسوج -332/۴ -3۴1/۰ ۴1/۴

 ۳ یزد 312/۴ 32۳/3 ۴1/۴

 ۳ کشوری -3۴3/۴ -321/۰ ۴1/۴

 1۴ رشت 343/۴ 34۰/3 ۴1/۴

 11 سیستان و بلوچستان -2۰3/۴ -۳1۰/4 ۴1/۴

 12 نورآباد -3۴4/۴ -123/۳ ۴1/۴

 13 سنندج -3۴۳/۴ -1۰1/11 ۴1/۴

 1۰ جیرفت ۰2۴/۴ 33۰/۳ ۴1/۴

 13 تهران ۰33/۴ -۳41/۳ ۴1/۴

 کل           -3۳۴/۴ -43۰/۳ ۴1/۴
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های اجتماعی و برجستگی هویت ملی را بر حسب منطقۀ جغرافیاایی  اثرهای مربوط به رابطۀ رسانهاندازه ۳جدول شماره 
شاده، انادازۀ اثار مرباوط باه مطالعاۀ       دهد. نتایج بیانگر آن است که در میان مطالعات بررسای محل انجام مطالعات نشان می

شده در اصفهان باا  مقدار از نظر قدر مطلق و اندازۀ اثر مربوط به مطالعۀ انجامبیشترین  -3۴۳/۴شده در سنندج با مقدار انجام
دسات آماده   باه  -3۳۴/۴کمترین مقدار را داشته است. همچنین اندازۀ اثر کلی در مدل اثرات تصادفی برابار باا    1۳۳/۴مقدار 

طق مختلف است، نه سنجش مستقیم و مساتقل  اثرهای مطالعات در منااست. با این حال، از آنجا که این جدول ناظر بر اندازه
اثر مطالعاات بار   هایی در مقدار و جهت اندازهتوان گفت تفاوتهمۀ شهرها، نتایج باید با احتیاط تفسیر شود. بر این اساس، می

اجتماعی  هایکنندۀ تفاوت قطعی اثر رسانهبنابراین، جدول حاضر بیش از آنکه اثبات. شودحسب منطقۀ جغرافیایی مشاهده می
 .شده در مناطق جغرافیایی متفاوت استاثر مطالعات انجامدهندۀ تفاوت اندازهدر شهرهای مختلف باشد، نشان

 گیریبحث و نتیجه
های اجتماعی با برجستگی هویت ملی با رویکردی کمی و مبتنی بر فراتحلیل مورد بررسی در این پژوهش، رابطۀ میان رسانه

توانند بر های اجتماعی به دلیل نقش گسترده در تولید، بازنشر و گردش معنا، میمع معاصر، رسانهقرار گرفته است. در جوا
عنوان های جمعی از جمله هویت ملی اثرگذار باشند. از سوی دیگر، هویت ملی بهشدن هویتشیوه بازنمایی، ادراک و برجسته

ارتباطی معاصر در معرض بازتعریف و بازاندیشی قرار  ترین سطوح هویت جمعی، در بستر تحولات فرهنگی ویکی از مهم
ویژه با توجه به های اجتماعی با برجستگی هویت ملی در جامعۀ ایران، بهگرفته است. بر همین اساس، بررسی رابطۀ رسانه

ده است. در شناختی تبدیل شهای پیشین، به یکی از موضوعات مهم در مطالعات ارتباطی و جامعهنتایج گاه متفاوت پژوهش
اند و های اجتماعی و هویت ملی پرداختههای متعددی با رویکرد کمی به سنجش رابطۀ میان رسانهاین زمینه، پژوهش

 .کوشد با روش فراتحلیل، نتایج این مطالعات را ترکیب و ارزیابی کندپژوهش حاضر می

ساز انجام این های پیشین، زمینهدر پژوهشهای بعضاً متناقض های ضعیف و قوی، و یافتهتفاوت نتایج، همبستگی
مند مطالعات فراتحلیل گردید. پژوهش حاضر با رویکردی تحلیلی و مبتنی بر اصول علمی فراتحلیل ا نه صرفاً مرور نظام

های تر از رابطۀ میان رسانهتر و یکپارچهپیشین ا کوشید تا با بررسی ناهمگونی مطالعات و سوگیری انتشار، به درکی جامع
 .اجتماعی با برجستگی هویت ملی دست یابد

های اجتماعی بر هویت ملی را ناشی از ماهیت فراملی و ترویج ها که تأثیر منفی رسانهخلاف برخی پژوهشبر
ها صرفاً موجب تنهایی کافی نیست. اگر رسانهدهد چنین تبیینی بههای این مطالعه نشان میدانند، یافتههای جهانی میارزش

های های قومی در میان کاربران شبکهبایست شاهد کاهش برجستگی هویتشدند، میهای محلی و قومی میضعیف هویتت
(، دانایی و بابایی 13۳3نژاد )(، میرفردی و ولی13۳2که نتایج تحقیقات موحد و همکاران )در حالی ؛بودیماجتماعی می

پور (، و پورجعفری و تقی13۳۳آباد و همکاران )(، میمنت13۳۳) (، نواح و همکاران13۳1(، عظیمی و همکاران )13۳4)
 های قومی است. های اجتماعی مجازی بر تقویت هویت( بیانگر تأثیر مثبت شبکه1۰۴1)

سویه و الزاماً ای ساده، یکهای جمعی، رابطههای اجتماعی و هویتدهد که رابطه میان شبکهها نشان میاین یافته
انجامد، بلکه در برخی های خُرد و فروملی نمیهای اجتماعی لزوماً به افول هویته بیان دیگر، گسترش شبکهکاهنده نیست. ب

های ها را نیز فراهم سازد. بر این اساس، یکی از تبیینشدن این هویتتواند امکان بازنمایی، بازتعریف و برجستهها میزمینه
مطالعات آن است که بازنمایی هویت ملی، در صورتی که نتواند تنوع  محتمل برای کاهش برجستگی هویت ملی در برخی

های اجتماعی از قدرت ای فراگیر دربر گیرد، ممکن است برای بخشی از گروهگونهقومی، زبانی و فرهنگی جامعه ایران را به
های اجتماعی برجستگی و پذیرش تواند در بستر رسانهساز کمتری برخوردار شود. از این منظر، هویت ملی زمانی میهمبسته

های قومی، زبانی و فرهنگی را تر و چندصداترِ همۀ گروهمثابه چتری فراگیر، امکان بازنمایی عادلانهبیشتری پیدا کند که به
 عنوانعنوان اثبات قطعی ضعف بازنمایی هویت ملی، بلکه بهتوان نه بهفراهم سازد. بنابراین، نتایج فراتحلیل حاضر را می

 .ای جدید تفسیر کردهای بازنمایی و تقویت هویت ملی در فضای رسانهای برای ضرورت بازاندیشی در شیوهنشانه
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دست به -3۳۴/۴های اجتماعی و برجستگی هویت ملی برابر با اثر کلی رابطۀ میان رسانهبر اساس یافته فراتحلیل، اندازه
توان در پرتو دیدگاه گیدنز و کاستلز در سطح متوسط است. این یافته را میای منفی، معنادار و آمده است که بیانگر رابطه

گیری زمان ا مکان و ازجاکندگی روابط اجتماعی، تعاملات های نوین با گسترش فاصلهتبیین کرد. از منظر گیدنز، رسانه
های فردی و بازاندیشی در هویت سازند و زمینههای محلی جدا میانسانی را از وابستگی به مکان، حضور فیزیکی و زمینه

گیرد و برجستگی های قومی، محلی و فراملی قرار میکنند. در چنین وضعیتی، هویت ملی در کنار هویتجمعی را فراهم می
های ای، رسانهای و ارتباط خودگزین تودهتواند دستخوش تغییر شود. از سوی دیگر، کاستلز با تأکید بر جامعه شبکهآن می
توان ناشی از رقابت هویت داند. بنابراین، کاهش برجستگی هویت ملی را میی را میدان تولید، بازنشر و رقابت معنا میاجتماع

ای دانست؛ امری که نه به معنای حذف یا زوال کامل هویت ملی، بلکه های هویتی متکثر در فضای شبکهملی با روایت
 .های رقیب استدر میان هویتدهندۀ تغییر جایگاه و میزان برجستگی آن نشان

ها و های اجتماعی با هویت ملی، بسته به ویژگیپژوهش بیانگر آن است که رابطۀ میان رسانه 21بررسی همگنی در 
همچنین، نتایج ارزیابی  .ها ضروری استگر در تبیین این تفاوتشرایط هر مطالعه متفاوت بوده و بررسی متغیرهای تعدیل

داد که فرضیۀ صفر مبنی بر تقارن نمودار قیفی و در نتیجه، عدم وجود سوگیری انتشار، مورد تأیید قرار  سوگیری انتشار نشان
اجتماعی بر برجستگی هویت ملی در سطح  یهاها، میانگین اندازۀ اثر ترکیبی رسانهگرفته است. در تفسیر نهایی یافته

سازی هویت ملی دهی و برجستههای اجتماعی در شکلفت که رسانهتوان نتیجه گراثر متوسط قرار دارد. بنابراین میاندازه
پژوهش مورد بررسی،  21مطالعه از  ۳اثر حاصل، . همچنین در مقایسه با میانگین اندازهکنندنقشی معنادار و تأثیرگذار ایفا می

( -3۴۳/۴اثر )اند. بالاترین اندازهدهتر از آن کسب کراثری پایینپژوهش نیز اندازه 13اثری بالاتر از ضریب حاصله و اندازه
( 13۳2ربانی و رستگار )( در مطالعه مربوط به 14۴/۴اثر )ترین اندازهو پایین( 13۳۳آباد و همکاران )میمنتمربوط به مطالعۀ 

 را مورد ارزیابی قرار دادند. اجتماعی در ارتباط با هویت ملی های رسانهاست. که 
تری در های نوین، نقش منسجمهای سنتی مانند تلویزیون، در مقایسه با رسانهفراتحلیلی، رسانههای اساس یافتهبر

راستاست؛ زیرا ای لاسول هماند. این برداشت با نظریۀ کارکردهای رسانههای مشترک و تقویت هویت ملی داشتهانتقال ارزش
پذیری، انسجام توانند در جامعهای فرهنگی مشترک، میها و هنجارههای سنتی از طریق بازتولید نمادها، ارزشرسانه

های اجتماعی مجازی با ماهیتی تعاملی، فرامکانی و آفرینی کنند. در مقابل، شبکهسازی هویت ملی نقشاجتماعی و برجسته
هویتی متنوع  هایهای زندگی و روایتآورند که کاربران در معرض منابع متکثر معنا، سبکچندصدایی، شرایطی را پدید می

سازند و در نتیجه، ضمن تقویت ها امکان انتخاب، تولید و بازنشر محتوا را برای کاربران فراهم میگیرند. این رسانهقرار می
 های ملی، محلی و فراملی را افزایش دهندها و رقابت میان هویتتوانند زمینه تکثر دیدگاهفردیت و کنشگری ارتباطی، می

سویه، صورت قطعی و یکهای اجتماعی بر هویت ملی را باید نه بهرو، تأثیر رسانه. از این(2۳: 2۴14، 1ن)سپارکمن و ایدلم
 .ها در فضای مجازی تحلیل کردبلکه در چارچوب رقابت و بازتعریف هویت

های اجتماعی با برجستگی هویت ملی را دهد که رابطۀ رسانههای پژوهش حاضر نشان میتر، یافتهدر سطح کلان
ای متکثر مانند ایران، های قومی یا محلی تفسیر کرد. در جامعهتوان صرفاً در قالب تقابل ساده میان هویت ملی و هویتنمی

های تواند تا حدی ناشی از ضعف در بازنمایی فراگیر مؤلفهعات میتضعیف یا کاهش برجستگی هویت ملی در برخی مطال
ساز بیشتری برخوردار ای جدید از قدرت همبستهتواند در فضای رسانههویت ملی باشد. از این منظر، هویت ملی زمانی می

بازنمایی تنوع قومی، سویه بر برخی عناصر محدود تاریخی، زبانی، مذهبی یا فرهنگی، ظرفیت جای تأکید یکشود که به
ای از ضرورت بازاندیشی در توان نشانهزبانی، دینی و فرهنگی جامعه را داشته باشد. بنابراین، نتایج این فراتحلیل را می

های محلی و قومی نسبت تکمیلی هایی که بتوانند میان هویت ملی و هویتای دانست؛ سیاستهای هویتی و رسانهسیاست
هایی فراگیر، های اجتماعی مستلزم تولید روایتبطۀ تقابلی. بر این اساس، تقویت هویت ملی در بستر شبکهبرقرار کنند، نه را

                                                           
1. Sparkman & Eidelman 
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راندن تنوع چندصدایی و مبتنی بر شهروندی، برابری و مشارکت اجتماعی است تا همبستگی ملی بدون حذف یا حاشیه
 .فرهنگی تقویت شود
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، مطالعات قدرت نرم ،های اجتماعی مجازی بر روی هویت ملیبررسی تأثیرات شبکه ،(13۳4ر.، ایمانیان مفرد، ز. ) رهبر قاضی، م
  :DOI 20.1001.1.23225580.1396.7.2.6.8 .132–114 ، صص11، شماره 1دوره 
 تیبر هو دی)با تأک یجمع یهاتیهو یو دگرگون یمجاز یاجتماع یهارابطه شبکه ،(13۳1. )ا ،یعباسحاتمی، ع.،  م.، رهبر قاضی،

 https://nashr.majles.ir/article_282.html .33–3۳ ، صص۳3، شماره 23دوره ، مجلس و راهبرد ،و مدرن( یمل ،ینید
فرهنگ مشاوره  ،جوانان شهر تهران تیبا هو یمجاز یاجتماع یهارابطه استفاده از شبکه ،(13۳3د. ) ،ینوروز.، م ،یواحد .،ا ،یشامان

 https://doi.org/10.22054/qccpc.2017.7094. 1۳2–143 ، صص2۳، شماره 1دوره  ،یدرمانو روان

 ، تهران: مرکز باشناسی اسلام و ایران، انتشارات باز. ناسیونالیسم و هویت ایرانی ،(13۳۴شیخاوندی، د. )
ها با هویت اجتماعی و سبک زندگی زنان: مورد مطالعه کارمندان زن شهرستان بررسی رابطه استفاده از رسانه ،(1۰۴2خواه، ع. )صنعت
  doi: 10.22034/bmsp.2022.255932.1413 . 1۳۳–141، صص 1، شماره 3۰دوره ، رسانه، جیرفت

های اجتماعی مجازی بر هویت ملی و هویت قومی شهروندان شهرستان نورآباد تأثیر شبکه ،(13۳1عظیمی، ل.، نامداری، م.، برهام، م. )
 .۳۴–43 ، صص2۳، شماره ۳دوره ، شناختی شهریمطالعات جامعه ،دلفان

 ، تهران: انتشارات مرکز اسناد اسلامی. امام خمینی و هویت ملی ،(13۳3فوزی، ی. )
پژوهشگاه رسانه و فرهنگ، (، های هویت ملیتأثیر رسانه بر شاخص)رسانه و هویت ملی  ،(13۳3زاده، ق.، رحمتی، م.، ناطقی، ه. )قربان

 https://mediastudy.ihcs.ac.ir/article_2148.html. 113-133 ، صص1، شماره 4دوره ، علوم انسانی و مطالعات فرهنگی

مطالعات جامعه (، اییک نظریه زمینه)عوامل موثر بر برجستگی هویت قومی در بین اعراب خوزستان  ،(1۰۴2قنبری برزیان، ع. )
 https://jsr.ut.ac.ir/article_94485.html. 313-333 ، صص1، شماره 3۴دوره ، شناختی

 . 41-11 ، صص32، شماره 11دوره ، مدیریت فرهنگیتاثیر شبکه های اجتماعی مجازی بر هویت ملی،  ،(13۳4کاروانی، ع. )

 یریگبر شکل نستاگرامیا ینقش شبکه اجتماع ،(1۰۴2ف. ) ،یکهنگ یا.، مصطفو ان،یدین.، حم ،یطالخونچه، ن.، صدر ارحام انیمیکر
-۰۳2 ، صص33، شماره ۳دوره  ،نینو یهافصلنامه مطالعات رسانه ،: مورد مطالعه شهروندان شهر اصفهانیشهروند تیهو

۰33. https://doi.org/10.22054/nms.2022.67251.1382 

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.10227180.1396.28.1.7.0
https://doi.org/10.22034/lrsi.2023.393208.1111
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.26766728.1391.9.2.2.0
https://doi.org/10.30465/ismc.2021.6074
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.1735059.1396.18.71.3.1
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.1735059.1396.18.71.3.1
https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.23225580.1396.7.2.6.8
https://nashr.majles.ir/article_282.html
https://doi.org/10.22054/qccpc.2017.7094
https://mediastudy.ihcs.ac.ir/article_2148.html
https://jsr.ut.ac.ir/article_94485.html
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، شماره 21دوره ، رسانهآثار تربیتی شبکه های اجتماعی تلفن همراه بر هویت ملی و دینی دانشجویان،  ،(13۳3کیان، م.، قلی پور، ز. )
  doi:20.1001.1.10227180.1395.27.2.6.4. 1۴3-122 ، صص2

 ترجمۀ ناصر موفقیان. تهران: نی.  ،جدید( عصر در شخصی هویت و )جامعه تشخص و تجدد(. 13۳۳آ. ) گیدنز،

  ، تبریز: دانشگاه شهید مدنی.  نویسیافزار، گزارشفراتحلیل، مفاهیم، نرم ،(13۳4ج.،  نصرالهی، ی. ) مصرآبادی،

دوره ، فصلنامه انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطاترسانه و هویت ملی،  ،(13۳۴، م.، کاووسی، ف. )موحد، م.، حسینی
 https://mediastudy.ihcs.ac.ir/article_2148.html. 14۴-111، صص23، شماره 1

فصلنامه مطالعات بررسی هویت ملی و ارتباط آن با استفاده از شبکه های اجتماعی اینترنتی، ، (13۳3میرفردی، ا.، ولی نژاد، ع. )
  doi:20.1001.1.1735059.1395.17.67.7.0.  1۴3-11۳ ، صص11شماره  ،41دوره ، ملی

 .، تهران: مؤسسه مطالعات ملی، تمدن ایرانیدرباره هویت ملی در ایران گفتارهایی ،(13۳2میرمحمدی، د. )

نقش شبکه های اجتماعی مجازی در تحول هویت: مورد مطالعه شهروندان  ،(13۳۳آبادی، ق.، تاجیک، س.، هاشمی، ش. ) میمنت
  doi:20.1001.1.22517081.1399.9.2.3.8.  31-1۳، صص 33، شماره ۳دوره ، راهبرد اجتماعی فرهنگیسسندج، 

 ، تهران: موسسسه مطالعات ملی تمدن ایرانی. مبانی هویت ایرانی ،(13۳1نصری، ق. )

جوانان: مورد مطالعه جوانان  یاجتماع تیبر هو یمجاز یاجتماع یهاشبکه ریتأث یبررس ،(13۳۳ا. ) ،یس.، رستم ،یدینواح، ع.، رش
.  341-3۳1 ، صص2، شماره ۳دوره ، و توسعه یاقتصاد یشناسدوفصلنامه جامعه ،سال شهر اهواز 3۴تا  1۳

20.1001.1.23224371.1398.8.2.15.3doi:  
علوم اجتماعی دانشگاه فراتحلیل مطالعات رابطه بین سبک زندگی و هویت اجتماعی،  ،(13۳1بناب، س ر. )نیازی، م.، اسلامی

 https://doi.org/10.22067/jss.v15i2.62132. 231-241 ، صص2، شماره 13دوره ، فردوسی مشهد

های جمعی در گرایش به هویت ملی: مطالعه موردی شهروندان شهرستان ی تأثیر رسانهبررس ،(13۳2نیازی، م.، و شفائی مقدم، ا. )
 . ۳۳-111، صص 1، شماره 2دوره ، ای در رسانه و فرهنگرشتهمطالعات میان ،13۳۴کاشان در سال 

 .31۳ -332 ،2۰، شماره ارغنونفصلنامه پور، های قدیم و جدید، ترجمه شهریار وقفیهای قدیم و جدید، قومیت(، هویت13۳3هال، ا. )
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Introduction: Numerous studies have investigated the relationship between 

social media and the salience of national identity among various social 

groups using different methodological approaches. Accordingly, the present 

study aimed to apply the meta-analysis method to synthesize and interpret 

the results of previous studies on the relationship between social media and 

the salience of national identity in Iran. 

Methodology: This research employed a meta-analytic approach. The 

statistical population consisted of peer-reviewed scientific articles published 

between 2013 and 2023 that examined the relationship between social media 

and the salience of national identity in Iran. A total of 38 studies were 

identified, of which 21 met the inclusion criteria. Data were coded and 

analyzed using Comprehensive Meta-Analysis (CMA) software. Study 

heterogeneity was assessed using the Q-test, and publication bias was 

examined with Egger’s test and a funnel plot. The random-effects model and 

Cohen’s interpretive framework were used to estimate and interpret the 

effect sizes. 

Results: The overall effect size of the relationship between social media and 

national identity salience was (-0.390), which, according to Cohen’s 

framework, represents a moderate effect. When gender and geographical 

region were considered as moderator variables, the combined effect size for 

men (0.523) was higher than for women (0.436). Among the geographical 

regions, Sanandaj had the highest negative effect size (-0.508), while Isfahan 

had the lowest positive effect (0.198) under the random-effects model. 

Overall, the findings indicate that social media have a significant and 

moderate impact on national identity salience, influenced by gender 

differences and sociocultural contexts. 

Conclusions: To strengthen national identity within social media 

environments, it is essential to redefine national identity components 

comprehensively in light of Iran’s cultural diversity. Restricting media is not 

an effective strategy; rather, producing diverse, inclusive, and appealing 

media content can foster a positive and dynamic representation of national 

identity. 
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