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Objective: Combating tax evasion is one of the primary responsibilities 

of an economic system and, at its core, the tax administration of every 

country. Behavioral economics offers methods for achieving this goal. 

Since behavior is part of culture and culture itself is shaped by habits, if 

individuals can be led to believe that tax compliance is a correct habit, 

they will internalize it as a permanent behavior. Given that no structured 

research has yet been conducted on the role of habit strength in tax 

behavior, this study aimed to identify behavioral factors that influence 

the transformation of the habit of tax evasion into that of tax compliance. 

Methodology: After reviewing the relevant literature and interviewing 

tax experts and representatives of various professional associations, eight 

cognitive biases were identified as components influencing tax behavior. 

Considering the number of levels for each component, 21,000 possible 

choice combinations were generated. Therefore, based on the D-efficient 

design method and using SAS software, ten choice cards were designed. 

Ultimately, after collecting completed questionnaires from real 

(individual) taxpayers in the city of Tabriz who were active during 2023 

and 2024, the data were analyzed using the ordered logit model in 

STATA 13 software. 

Findings: The results revealed that cognitive biases, including the 

endowment effect, nudge effect, prospect theory, and present bias, 

significantly impact taxpayers’ behavior. 
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Introduction 

Given the economic challenges posed by tax evasion, combating it is one of the primary duties of an 

economic system and, in particular, the tax administration of every country (Pezoyan, 2007). From a 

behavioral economics perspective, tax evasion alters the competitive power of economic agents in favor 

of those who evade taxes, thereby widening the gap between income groups. If an effective mechanism 

to prevent tax evasion is not established, other individuals may be encouraged to do the same to enhance 

their financial position. Due to the social influence of individual behavior, tax evasion—despite being 

avoided by some—may gradually become a socially accepted norm and spread widely (Mousavi 

Jahromi et al., 2009). 

 On the other hand, given the high auditing costs for all taxpayers, most countries have adopted the self-

assessment approach. However, in this method, due to asymmetric and private information, tax evasion 

tends to increase (Abdoli et al., 2015). The question, then, is how behavioral economics can be used to 

combat tax evasion.  Behavior is a component of culture. As David Throsby argues, within the 

frameworks of anthropology and sociology, culture is a comprehensive concept encompassing the 

attitudes, beliefs, customs, traditions, values, and practices that are common or dominant within a 

particular group. Therefore, to understand individuals' economic behavior, one must study their culture. 

Tax culture is a phenomenon that emerges from the interaction between the economic system, the tax 

system, and citizens, enabling taxes to be paid smoothly and on time for the benefit of the public and 

the common good (Throsby, 2012).  Charles Duhigg believes that habits create culture. Habits emerge 

because the brain is constantly striving to conserve effort. By automating tasks, the brain seeks to turn 

almost every daily activity into a habit, since habits allow it to reduce mental activity most of the time. 

This instinct for efficiency offers significant evolutionary advantages: an efficient brain occupies less 

space, requires a smaller head, and thus facilitates easier childbirth and reduces maternal and infant 

mortality. An efficient brain also enables humans to avoid constantly thinking about basic behaviors 

such as walking or choosing food, freeing cognitive energy for inventing new tools (Duhigg, 2019).  

Now, how can the habit of tax evasion be transformed into the habit of tax compliance? Changing any 

habit involves four stages: 

1. Identifying the routine 

2. Experimenting with rewards 

3. Isolating the cues 

4. Planning 

Belief is the component that repeatedly turns an effective habit loop into a permanent behavior. 

In other words, if an individual holds a belief in an incorrect habit, that habit will gradually become a 

lasting behavior (Duhigg, 2019).  To transform the habit of tax evasion into tax compliance, it is 

necessary to create a motivation for the taxpayer—one that is more desirable than the rewards derived 

from tax evasion. Therefore, if a person can be led to believe that tax compliance is a correct and valuable 

habit, it will eventually become part of their permanent behavioral pattern. Consequently, habit 

transformation is a key strategy for transitioning from tax evasion to tax compliance. This transformation 

reduces evasion and increases compliance, thereby lowering tax audit costs and enhancing the efficiency 

of the tax system. 

Methodology 

After reviewing the relevant literature, multiple interviews with tax experts were conducted, and 

questionnaires were completed to capture the opinions of various professional groups. The study 

identified the key components influencing taxpayers’ behavior. Based on the number of levels for each 

component, there were 21,000 possible combinations. Given the impracticality of including all these 

combinations in the questionnaires, SAS 9.4 TS Level 1M6 software was used to generate an optimal 

design based on the D-efficient method, resulting in four alternatives (three substitute options and one 

base case).  Data were collected and extracted through a discrete choice experiment (DCE) using 

structured questionnaires administered to professional taxpayers in the city of Tabriz. The appropriate 
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sample sizes for both choice and conditional ranking experiments were determined using Orme's 

formula. However, empirical studies indicate that a suitable and acceptable sample size for a choice 

experiment ranges from 100 to 300 respondents (Haghjou, 2015). In this study, 104 completed 

questionnaires were obtained.  The collected data were analyzed using the ordered logit model in Stata 

13. 

Results and Discussion 

Exploring behavioral strategies to combat tax evasion among taxpayers is a fundamental necessity for 

effective policymaking, which this study aimed to address. The results indicate that behavioral biases 

such as the endowment effect, nudge effect, prospect theory, and present bias have a positive and 

significant influence on taxpayers’ decisions and behaviors. Moreover, fairness sensitivity exerts a 

temporary influence, while fear of losing respect has a long-term impact on individuals’ tax behavior.  

Additionally, no significant relationship was found between the perceived sense of being cheated and 

tax behavior.  Based on these findings, policymakers can design interventions that leverage behavioral 

biases, such as the endowment effect, the nudge effect, prospect theory, and present bias, to disrupt the 

prior habit loop and create a new habit loop centered on tax compliance.  Meanwhile, further research is 

needed to validate the long-term effects of fairness sensitivity and fear of losing respect, and to examine 

how individuals in a taxpayer’s social network influence their tax behavior.



 

 

 
 

 

 

 

 

 
 پرداخت به تمایل بررسی :رفتاری اقتصاد رویکرد با مودیان مالیاتی رفتار تحلیل 

 گسسته   انتخاب  آزمون  طریق از مالیات 

 4احسان اله محمدرضائی ، 3، سحر دهقان2جهرمی موسوی یگانه، 1 مژگان معلمی 

 

 moallemi_m@pnu.ac.ir . رایانامه:ایران تهران، نور، پیام  دانشگاه اقتصاد، گروه  استادیار. 1

 mosavi@pnu.ac.ir رایانامه: .ایران تهران، نور، پیام  دانشگاه اقتصاد، گروه  استادیار. 2

 sahar.dehghan.edu@gmail.com . رایانامه:ایران تهران، کشور، مالیاتی  امور سازمان. 3

دانشجوی4 مسئول،  نویسنده  رایانامه:  ایران  تهران،  نور،  پیام  دانشگاه  تکمیلی  تحصیلات  مرکز  دکتری  دوره  .   .
ehsanallahmohammadrezaei@gmail.com 

 چکیده  اطلاعات مقاله 
 مقاله پژوهشی نوع مقاله:  

 

 25/03/1404تاریخ دریافت:  

  16/07/1404تاریخ پذیرش:  

 
JEL: D90 ، H20 ،D03  ، C83. 

 

 

 های کلیدی: واژه

   رفتاری، اقتصاد

   مالیاتی،  رفتار

   عادت، قدرت

   شناختی، هایسوگیری

 . انتخاب آزمون

  کشور  هر  مالیاتی  نظام  آن  رأس  در  و  اقتصادی  نظام  وظایف  از  مالیاتی  فرار  با  مبارزه:  دفه

  کهاین به توجه با. کندمی ارائه هدف این  به دستیابی برای  هائیروش رفتاری اقتصاد  و است

 را   فرد  بتوان  اگر  بنابراین  شود؛می  ایجاد  عادات  توسط  فرهنگ  و  است  فرهنگ  از  بخشی  رفتار

  رفتار به  را مالیاتی تمکین فرد  است؛ صحیح عادت یک  مالیاتی تمکین که  رساند  باور این به

  قدرت  نقش  مورد  در  مدونی  پژوهش  حال  به  تا  اینکه  به  توجه  با.  کند می  تبدیل  خود  دائمی

  موثر  رفتاری  عوامل  شناسائی   هدف  با  پژوهش  این  است  نگرفته  انجام  مالیاتی   رفتار  بر  عادت

 .  گرفت انجام مالیاتی؛  تمکین عادت  به فرار  عادت تغییر بر

  صنوف   و  مالیاتی  کارشناسان  با  مصاحبه  انجام  مربوطه،  ادبیات  بررسی  از  پس:  روش پژوهش

  شدند  شناسایی مالیاتی  رفتار در موثر هایمولفه عنوان به شناختی سوگیری هشت مختلف،

  بر  بنابراین.  آمد  وجودبه  انتخاب  حالت  21000  مولفه،  هر  سطوح  تعداد  گرفتن  نظر   در  با   که

 در  و  شد  طراحی  انتخاب  کارت  ده  ،SAS  افزار  نرم  از  استفاده  با  و  «بهینه-D»  روش  اساس

 1402  هایسال  در  که  تبریز  شهر  حقیقی  مالیاتی  مودیان  از  پرسشنامه  تکمیل  از  پس  نهایت

 STATA 13  افزارنرم  در  ترتیبی  لاجیت  روش  از  استفاده  با   اطلاعات   اند، بوده  فعال  1403  و

 .  گرفت قرار تحلیل و تجزیه مورد

 نظریه»  ، «تلنگر  اثر»  ،«مالکیت  اثر»  مانند   هایی سوگیری  داد   نشان   پژوهش   نتایج :  هایافته

   دارند. معنادار تاثیر مودیان مالیاتی رفتار بر «حال به سوگیری» و «اندازچشم

  عادت   حلقه  توانندمی   شناختی  هایسوگیری  این  از  استفاده  با  گذارانسیاست:  گیرینتیجه

 . کنند ایجاد مالیاتی تمکین مسیر در جدید  عادت حلقه یک و  بشکنند را قبلی

  :رفتاری  اقتصاد   رویکرد  با   مودیان  مالیاتی  رفتار  تحلیل(.  1404)  احسان اله   ، محمدرضائی  و   معلمی، مژگان. موسوی جهرمی، یگانه. دهقان، سحر  استناد:

   .176-149(، 4)12، ادنظریه های کاربردی اقتص .گسسته انتخاب   آزمون طریق  از  مالیات  پرداخت  به   تمایل بررسی
DOI: 10.22034/ecoj.2025.67336.3434 
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 مقدمه-1
  ی نظام اقتصاد   یفاز وظا  یکی  این پدیدهمبارزه با    کند؛یم   یجادا  ینظام اقتصاد  یبرا  یاتیکه فرار مال  یتوجه به مشکلات  با

مال  نظام  است.  یاتیو  کشور  انجام  پژوهش  هر  می  شده های  روشنشان  میزان  دهد  افزایش  جمله  از  مختلفی  های 

... جهت مبارزه با فرار مالیاتی پیشنهاد و اجرا  سازی سیستمی اظهارنامه وی، سادههای مالیات حسابرسی، افزایش جریمه

مقابله کرد و    اقتصاد رفتاری با فرار مالیاتی  با استفاده از مفاهیمتوان  سئوال اینجاست که آیا میگردیده است. حال  

 ؟ فرهنگ مالیاتی را توسعه داد

شوند. این سازو کارها  می معرفی  مالیاتی   فرهنگ تقویت  و   مالیاتی  پایدار   رفتار  تشویق  برای  جدیدی   امروزه سازوکارهای

درک کنند که با توجه به حقوق    تا  شود  داده  آموزش  انمودی  به  یعنی  باشند.  «مالیاتی  تمکین  فرهنگ »  بر  مبتنی  باید

، 2025،  1دولت است )هاپتمن و پاویچ  با  آنان   رابطه از  ناپذیریجدایی  بخش  مالیات   هائی که دارند؛ پرداختو مسئولیت

   (.1ص.

  را   ها فرهنگ   چه   آن   دارد  اعتقاد (  1398)  2دوهیگ  چارلز  داریم؟ فرهنگ تمکین مالیاتی    هائی برای تقویتچه روش  اما

. مرحله اول ایجاد نشانه  دارد   ایسه مرحله  ایمغز انسان حلقه  درعادت    گیریشکل  .(165)ص.است  هاعادت  آفریندمی

  یزیهر چ  است  ممکن  . نشانهیندرا برگز  خاصی  و عادت   ید به حالت خودکار درآ  گویدیبه مغز ماست که    نشانهاست.  

عادت    یند فرآ  ی که در ط  یکار   است.  روزمره  کار . مرحله دوم انجام    و...  یژهو  ی تا مکان  یدارید  هایمحرک  مانند:   ؛باشد

  ین ا  یاکه آ یابددر  دهدیم یاریکه به مغز   یدستاورد  مرحله سوم به دست آوردن جایزه یا پاداش است.  .دهیمیانجام م

حالت خودکار    یشتر حلقه ب ین گذشت زمان ا  با   یر؟ خ  یا بخاطر سپرده شود    ینده آ  یحلقه خاص ارزش آن را دارد که برا

و جاکندپیدا می نشانه  م  یزه .  قو؛  پیچندی درهم  اشت  بینییشپ  یحس  عادت  آید یم   یدپد  یاقو  متولد    ی و سرانجام، 

 . (1398 یگ،)دوه  کندیم  یخوددار گیرییم مغز از مشارکت کامل در تصم  در نتیجه  شود ویم

عادت   قدرت است؟ در پاسخ باید گفت: »عادت  یک هم یاتی فرار مال  یااست که آ ینشود ا ی که مطرح م  یاساس  سئوال

را حفظ    یینپا  یا بالا    یاتیمال  یت تبع  تواندیدلالت دارد و م  ی در مشارکت مدن  یوبمع   یاسالم    ی هابر امکان وجود چرخه

بازخورد  ی دارا  تمکین   از طرفی   .کند مال  ی اثرات  بر عادت تمک  یک در    یاتاست: پرداخت  و    گذاردیمتاثیر    ین دوره 

 (.2017، 3و همکاران  ینگ )دان.  «موثر است یبعد ی هابه پرداخت در دوره یلبر تما ینبنابرا

  تغییر   مالیاتی  تمکین  به عادت  به  را  مالیاتی  فرار  به  عادت  توانمی  چگونهشود این است که  سئوال دیگری که مطرح می

  ین به تمک  یاتیعادت فرار مال  یلتبد  یبراتوان به این نتیجه رسید که  گیری عادت میبا بررسی مجدد مراحل شکلداد؟  

  یاتیکسب شده از فرار مال  هاییزهجا   یتبه آن بزرگتر از مطلوب  یدن رس   پاداشکه    یمبساز  مودی   یبرا  یلی دل   ید با  یاتی مال

  یاتی مال  یناست؛ فرد تمک یحیعادت صح یاتی مال  ینکرد که باور کند تمک یتهدا نحویاگر بتوان فرد را به  پس .باشد

 خواهد شد.  یاتی کاهش فرار مال این امر منجر به  و  خواهد کرد  یلرا به رفتار دائم خود تبد

در بخش دوم به بررسی مبانی نظری و پیشینه    ،بخش تحریر گردیده است که پس از بخش حاضر  5مقاله حاضر در  

. در بخش سوم در مورد روش تحقیق و مدل اقتصادسنجی صحبت شده است. در بخش  شده استتحقیق پرداخته  

 
1 Hauptman & Pavić 
2 Duhigg 
3 Dunning et al. 
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نتایج  گیری در مورد  مدل ارائه گردیده است و در بخش پنجم به بحث و نتیجه  تخمین   چهارم آمار توصیفی و نتایج 

 پرداخته شده است.   پژوهش

   ادبیات تحقیق -2
  متغیرهای   تعریف  و   تشریح  ضمن  بخش   این   در  پژوهش،  اساسی  مفاهیم  از   یک  صحیح هر  ارائه تعریف  اهمیت  به  توجه  با

 پرداخت. خواهیم پژوهش پیشینه بررسی به تحقیق

 مبانی نظری   -1-2

با توجه به    .شوداعمال و رفتار هر گروه توسط فرهنگ آن گروه توصیف می(  1391)   2تراسبی   : از نظر دیوید 1فرهنگ

 ها پی برد. توان با مطالعه رفتار به عادتمی ؛هاستاینکه فرهنگ خود زائیده عادت 

  یک  و... در  مادّه  حیوان،  ،فرد  یک   عمل  نحوه»  روانشناسی رفتار به عنوان  دیدگاه   و از  4کمبریج   آنلاین  لغتنامه  در:  3رفتار 

 شود.  تعریف می « خاص  شرایط  تحت  یا خاص موقعیت

  لیکن   است نیافته انجام اقدامی  مالیاتی رفتار  مورد  در تعریفی ارائه به نسبت مجزائی صورت به حال به تا: مالیاتی رفتار

  یک  برخورد  نحوه:»  صورت  به  «مالیاتی   رفتار»   رفتاری،  اقتصاد  در  شده  مطرح  مفاهیم  و  « رفتار»  تعریف  به  عنایت   با

. نحوه برخورد انسان با مالیات را از ابعاد مختلف »فرار مالیاتی«، »تمکین  گرددمی   تعریف  «مالیات  با   معمولی   انسان

  مورد   مالیاتی«  »فرار  جنبه  از  مالیاتی  رفتار  حاضر  پژوهش  توان بررسی نمود که درمالیاتی« و نیز »اجتناب مالیاتی« می

به توضیح است در پژوهش حاضر، »تمکین کامل مالیاتی« را حد مثبت و »فرار مالیاتی    گیرد.می   قرار   بررسی لازم 

 گیریم.  کامل« را حد منفی »رفتار مالیاتی« در نظر می

  اقتصاد   اصلی  جریان  از  خارج   زیادی  حد  تا  مالیاتی  فرار  رفتار  بررسی  زمینه  در  جدید  های نظریهلازم به توضیح است  

  بفهمند   بهتر  تا   روندمی  اجتماعی  علوم  سایر  و  شناسیانسان  شناسی،جامعه  به  شناسی روان  از  فراتر  واقع  در  و  هستند 

  (.2012 ،5آلم ) بگذارد تاثیر  گروه  و  فرد  بر است ممکن  ،طبیعی های محیط هایویژگی کدام 

  فرض  او. شد 8شناختی«  »سوگیری معرفی به منجر که  کرد  معرفی را 7محدود«  »عقلانیت 6سیمون  ابتدا ، در این راستا

  منطقی   طور کاملبه  گیریتصمیم  برای  را   هاآن  توانایی  اطلاعات،  به  ها انسان  دسترسی   و  محاسباتی  هایظرفیت  که   کرد

 (.2023 ،9و همکاران  گادافروید . )کشدمی چالش  به را  اقتصادی انسان قدیمی مدل هایافته این . کندمی محدود

 
1Culture 
2 Throsby 
3 Behavior or Behaviour  
4 Cambridge 
5 Alm 
6 Simon  
7 Bounded Rationality 
8 Cognitive Bias  
9 Godefroid et al. 
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  های سوگیری  زمینه  در  موجود  منابع  بررسی  با  که  اندگردیده   شناسائی  رفتاری  علوم  زمینه   در  بسیاری  هایسوگیری

 ، 4« اندازچشم  نظریه »  ،3« تلنگر  اثر»  ،« زده شدنتیغ  احساس»  ،2« مالکیت  اثر »  ،1«انصاف  به   حساسیت »  ، رفتاری  اقتصاد 

  مالیاتی   رفتار  زمینه  در  رفتاری  هایسوگیری  مهمترین  عنوان  به  «احترام   دادن  دست  از   ترس»  و  5« حال   به  سوگیری»

   باشد.می 1. با توجه به موارد ذکر شده مدل مفهومی پژوهش حاضر به صورت شکل دنشومی گرفته   نظر در

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 پژوهش  مفهومی  مدل  (:1)شکل  

  مجدد،   توزیع  در  انصاف:  کرد  متمایز  را  انصاف  بعد  سه  باید  که  کنند می  استدلال  چنین  6همکاران   و  کرچلر  -انصاف

  با   مقایسه   در   انمودی   توسط  شده  درک  مالیاتی  بار   به  مجدد،   توزیع   در   انصاف.  جرایم  در  انصاف  و   هارویه  در   انصاف

  جرایم   در  انصاف  و  پردازدمی   ان مودی  با   مالیاتی  سازمان  برخورد  ینحوه  به  ها،رویه  در  انصاف.  دارد  اشاره  خود  همتایان

  سه   همان  دارای  را  انصاف  مفهوم  نیز  ونزل  .(.2014  ،7و همکاران   وبر)  دارد  اشاره  متقلبان  جریمه  و  برخورد  نحوه  به

  صرفا    نتایج  تا   دارند  توجه  توزیعی  و  ای رویه  عدالت  به  بیشتر  انمودی  که   است   کرده  استدلالو    است  دانسته   اصلی  ساختار 

 .(2018 ،8و همکاران  اولسن) مالی 

  دست  با  مقایسه   در   چیزی،  از  کشیدن   دست   یبرا  مواقع  بیشتر   در   هاآدم  که  است  این  گویای   «مالکیت  اثر»  - الکیتم

  و   فروشنده  پیشنهادی  یها قیمت  اختلاف  در   توانمیاین اثر را  .  کنندمی  طلب  بیشتری  مبلغ   چیز،  آن  روی  گذاشتن

 
1 Sensitivity to Fairness 
2 Endowment Effect 
3 Nudge Effect 
4 Prospect  Theory 
5 Status Quo Bias 
6 Kirchler et al. 
7 Weber et al. 
8 Olsen et al. 
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  افراد . به این معنا که  است  استوار  2« گریزی  زیان »  یا   1«زیان   از   بیزاری»  مفهوم  بر  «مالکیت  اثر».  دید  وضوح   به  خریدار

 (.1396 ،3تیلر ) دارند حساسیت رفاه سطوح افزایش از بیش  رفاه  سطوح کاهش به

  پرداخت  کالا واقعی  ارزش از بیش  ارزشی  کالائی   آوردن  دست به برای باشد  مجبور فرد  اگر  - شدن زده تیغ  احساس

  مالیات   که  برسد  نتیجه  این  به  مودی  اگر  بنابراین  داشت؛  خواهد  را  زور  پول  پرداخت  یا  شدن  زدهتیغ   احساس  کند

  زده   تیغ   احساس خواهد کرد  مالیات   پرداخت   با  دولت ارزش دارد؛   سوی  از   اشدریافتی  خدمات   از  بیش   اشپرداختی

  .کرد  نخواهد «اعتماد »  دولت به دیگر و در نتیجه پرداخته است  دولت  به زور  پول  یا  و شده است

رضایت   گرداند، برمی   دهندهمالیات  به   مالیات   دریافت   ازای  در   دولت   که   عمومی   کالاهای   و   حقوق  از   ان مودی  برعکس، اگر 

  بر   بلکه  ،است  موثر  مالیات   پرداخت در فرد تصمیم  بر  تنهانه  خود  نوبه  بهاین میزان رضایت    ؛باشد  داشته بیشتری  ندیم

  خادمی )  است   پرداخت  به  او  وفاداری   و   تعهد  همان  این  و تاثیر دارد   نیز   دیگران  توسط   مالیات  پرداخت به  او  های واکنش

  (.9139 ،4راشی گ

  آموختن.  گیرندمی   یاد  هم  از  مردم  بیشتر:»نویسندمی(  تلنگر )  سقلمه   کتاب  در(  1397)   5سانستین   و  تیلر  -تلنگر   اثر

  سوگیرانه  باورهای   مردم   تا   شود می  سبب   گاه   اجتماعی   اثرپذیری  اما .  شودمی   جامعه   و   افراد  بیشتر   پرورش   سبب   یکدیگر   از

  همین   طریق  از   تلنگر،  هایراه  ترینمهم  از  یکی   اینکه  دوم.  کند  مانکمک   تواندمی  تلنگر  پس  باشند،  داشته   اشتباه   و

  بد  حوادث از و تشویق را مفید اجتماعی رفتارهای چگونه که  بدانند باید انتخاب معماران .است اجتماعی هایاثرپذیری

 . «کنند جلوگیری

  واقعی   رفتار  که   نمودند  تلاش  6تورسکی   و   کاهنمن  عقلائی،  مطلوبیت  نظریه   ناکارآمدی  به  توجه  با   -اندازچشم  نظریه

  نادیده   بیانگر  نظریه  این.  نمایند  بیان  «انداز چشم  نظریه»  عنوان  با  شناسی روان  اصول  اساس  بر  را  گیریتصمیم   در  افراد

  های گزینه  ابتدا  نظریه  این  در .  است  توسط افراد   عقلایی   اصول   برخلاف  عمل   و  مطلوبیت  اصل سیتماتیک    شدن   گرفته 

  در   مرجع،   نقطه  به  نسبت  آنها  مقایسه   با   و  شوندمی  بررسی  ذهنی  قواعد  اساس  بر  گیرندهتصمیم   فرد  رویپیش  مختلف

  شده   مقایسه  7«مرجع  نقطه»  با  شدهبینیپیش  پیامدهای  ،نظریه  این  اساس  بر.  شودمی  گیریتصمیم  زیان  یا  سود  مورد

 (.1397 ،8دهقان )  شودمی  سنجیده فرد  مطلوبیت میزان و

  آنچه  به  چسبیدن   برای  افراد  تمایلیعنی »  «سوگیری حفظ وضع موجود»»سوگیری به حال« یا    -به حالسوگیری  

  توصیف   را  فعلی  وضعیت  حفظ  و   تغییرات   از   اجتناب   برای  ترجیح   . این سوگیری (1395  ،9و همکاران   کانگدان)«  دارند  که

 (.2023 ،و همکاران گادافروید)  است  کارها انجام  فعلی   روش حفظ برای مغرضانه یا  غیرمنطقی ترجیح  یکو  کندمی

 
1 Aversion To Loss 
2 Loss Aversion 
3 Thaler 
4 Khademi Grashi (2021) 
5 Sunstein 
6 Tversky 
7 Reference Point 
8 Dehghan (2019) 
9 Congdon et al. (2011) 
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  اقسام   از  یکیو    شودمی  وارد  اشخاص  قانونی  حقوق  از  یکی  به  که  است  ایلطمه  زیان،  - احترام   دادن   دست   از  ترس 

  از   یکی  یا  دیدهزیان   شرف  و  عرض  به  ضرر خانوادگی،   علایق  و   غیرمالی   و   عاطفی  منافع   به  صدمه . است  معنوی  زیان   ،آن

  اند شده دانسته معنوی ضرر مصادیق از همه  شخصیت، و احساسات  به زیان  همچنین  و  شعورو  اعتبار  به ضرر  او، اقارب 

  نیز   معنوی  بُعد  زیان  اینکه  به  عنایت  با  و  «گریزیزیان»  مفهوم  به  توجه  با  بنابراین.  (1402  ،1حسینی   و  میرشکاری)

)از جمله اتهام فرار   شود  اعتبارشان  و حیثیت شخصیت،  به زیان گردیدن وارد  به منجر که   کاری انجام  از  هاانسان دارد؛

   .نمود خواهند حذر  مالیاتی( 

 پیشینه تحقیق   - 2-2

که به تفکیک مطالعات داخلی و خارجی شرح زیر    اندفتار مالیاتی را بررسی کردهبر ر  موثر  مطالعات متعددی عوامل  

 باشد. می

 های بسط  و  شواهد:  مختلف  کشورهای  در  مالیاتی  فرار  و  فرهنگ   بین  با عنوان »رابطه  یدر پژوهش   (2008)  2ریچاردسون

  فردگرایی،   سطح  و   بالاتر  گریزیریسک  سطح   هرچه  که   رسید   نتیجه  این   به  OLSبا استفاده از مدل رگرسیون    و   بیشتر«

 .  است بیشتر مختلف  کشورهای   در  مالیاتی  فرار  میزان باشد؛  کمتر  دولت به اعتماد  و  داریدین قانونمندی، 

هلند« و   و فرانسه بلژیک، در  آزمایشی: اجتماعی اطلاعات و مالیاتی با نام »فرار پژوهشی در( 2015) 3همکاران  و لوفور

  تصمیمات   و  شغلی  انتخاب  بر  دیگران   مالیاتی   فرار   اطلاعات   دریافت  اتتاثیر  مطالعه  به  با استفاده از یک طراحی تجربی،

  به   ،دیگر  افراد   پائین  تمکین  از   افراد  اطلاع  که  رسیدند  نتیجه  این  به  و  پرداختند  اشخاص  مالیاتی  فرار  مورد   در  بعدی

 .  دهدمی افزایش  را مالیاتی  فرار  توجهیقابل طور

  اینکه   دلیل  عمده  که  بیان کرد  « مالیاتی  بخشودگی  بر  رفتاری  اقتصادتاثیر  »  عنوان  با  پیمایشی  پژوهشی  در(  5201)  4نار

  چون   مفاهیمی  وجود  با  و  است  « روانی  عوامل»   کنند،می   تبعیت  مالیات  از   توجهی  قابل   میزان  به  دهندگانمالیات

  تواننیستند و می  پوشیچشم  قابل  شناختیروان  عوامل  «اقتصادی   انسان»  یا  «شخصی  منافع »  ، «بازده  سازیبیشینه»

  های محرک  ارسال  با  گفت  توانمی  این،  بر  علاوه.  کرد  ارائه  مالیات  مورد  در  را  افراد  تمایلات  نظرسنجی،  و  سنجینگرش  با

  افزایش   توجهی  قابل  میزان  به  را  مالیاتی  حساسیت  توانمی  ها،رسانه  سوی  از  دهندگان مالیات  شناسیروان  به  ادراکی 

 .  داد

  شواهد  و  نظریه)  است؟  عادت  گیریشکل   اساس  بر  مالیات  پرداخت  آیا»  عنوان  با   ایمقاله  در(  2017)  و همکاران  دانینگ 

  که   رسیدند  نتیجه  این  به  ،استاندارد  گیریتصمیم  تئوری  میدانی و با ستفاده از مدل  و در طی یک آزمایش(«  اروگوئه  از

  ایجاد   کننده خودتقویت  و  مداوم   عاداتی   توانندمی  دولت   های بخش  سایر   و   مالیاتی   سالاریدیوان  با   تعامل   در   شهروندان

  بینی پیش  پیامدهای  با  اغلب   که  کند،  مختل   یا   تقویت  را   هاعادت  تواندمی  دولت   سیاستی   مداخلات  حال،  این  با.  کنند

 .  است همراه اینشده

  اقتصاد   رهیافت:  مشاغل  بخش  ان مودی  مالیاتی   رفتار  بررسی»  عنوان  با   ایمقاله  در  (2019)  دهقان   و  موسوی جهرمی

  درآمدی،   سطوح  تمامی   در   بررسی   مورد   ان مودی  که   رسیدند  نتیجه   این   به  اندازو با استفاده از نظریه چشم  « رفتاری

 
1 Mirshekari & Hosseini (2023) 
2 Richardson 
3 Lefebvre et al. 
4 Nar 
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  دهی جهت  در   تواندمی  نتیجه  این   که  دهندمی  نشان   بیشتری  حساسیت   تشویق،   نرخ  در  شده   اعمال   تغییرات   به  نسبت

 .  باشد مفید مالیاتی دستگاه های گذاریسیاست به

  مصرف   و  درآمد  بر  مالیات  آیا:  مالیات  مورد  در  انتخاب   آزمایش  یک »  عنوان  با   پژوهشی  در (  2020)  1و همکاران   کوروکاوا

  مالیاتی   بار  با  هاییمالیات  مورد  در  مالیاتی  انمودی  تفکر  شیوه  بررسی  به  انتخاب  آزمایش  از  استفاده  با  «هستند؟  معادل

  زیرا  هستند،  معادل   نظری  لحاظ  از   معادل  های مالیات  که کنندنمی  تصور  انمودی  . برابر نتیجه پژوهشپرداختند  یکسان

  مالیاتی   بار   اساس   بر   را مالیاتی  نظام   یک انمودی  از   سوم یک  تنها   و   کنند می  محاسبه   اشتباه  را   مصرف  بر  مالیات   بار   آنها

  ان مودی  توسط  مالیات  پرداخت  در   سوگیری  وجود  تائید  معنای  به  موضوع  این  که  کنندمی  انتخاب  دقیق  شده محاسبه

 .  باشدمی

  یک  ممنوعیت؟  یا  در پژوهشی با استفاده از آزمایش انتخاب گسسته با عنوان »مالیات(  2023)  2مارتینت و دیگران

کشاورزی« به    در   گلیفوزات   از   استفاده   تدریجی   حذف   برای  عمومی  ترجیحات   استخراج  برای  گسسته   انتخاب   آزمایش

  امر   این   که   شود   هزینه   هدفمند  و   مشخص  صورت به  مالیات پرداختی آنان  دهند می  ترجیح   این نتیجه رسیدند که مردم 

   گردد.می ی منجر به افزایش تمکین مالیات

  از   استفاده   سیاست  مورد  در   رفتاری   اقتصاد  دیدگاه یک :  مالکیت  پژوهش پیمایشی با عنوان »اثر  یک( در  2023)  3یانگ

  کاهش   تواند باعث می  ،گذارانتوسط سیاست  «مالکیت   اثر »  نشان داد درکمالیات«    و  زیست  محیط   از   حفاظت   زمین،

 شود.  انمودی مالیاتی هایبدهی

  تصادفی   های روانی تمکین مالیات« با ارائه یک مدل مطلوبیت( در پژوهشی با عنوان »هزینه2024)  4چوئی و کلایمن 

روانی تمکین مالیات بیشتر از    هایان هزینهمودیکه برای  به این نتیجه رسیدند    خطی و با استفاده از آزمون انتخاب

تمرکز دارند    زمان  در  جوییصرفه  بر  مالیاتی فعلی تنها  سازیساده  هایطرح  جوئی در زمان اهمیت دارد لیکن اکثرصرفه

در این پژوهش از    مورد توجه قرار گیرد.  گذاران سیاست  روانی تمکین مالیات نیز توسط   های پیشنهاد نمودند هزینه  و

 کننده میزان تمایل به پرداخت استفاده گردیده است. قیمت به عنوان شاخص تعیین

:  اجباری  انتخاب  با   گسسته  انتخاب   هایآزمایش  در  هزینه  بردار  با عنوان »اثرات  در پژوهشی(  5202مارتینت و دیگران )

انجام شد؛ نشان  با استفاده از آزمایش انتخاب گسسته    گلیفوسات« که  مورد   در  آینده  های سیاست  مقبولیت  ارزیابی

در این پژوهش از قیمت به عنوان    است.  پرداخت مالیات  به  دهنده تمایل از عوامل توضیح  ها برخی سوگیریدادند که  

 کننده میزان تمایل به پرداخت استفاده گردیده است.شاخص تعیین 

   د.اری در تحلیل مالیاتی تأکید دارناین مطالعات بر اهمیت تلفیق اقتصاد رفت 

  آذربایجان   استان  موردی  مطالعه)  مالیاتی  فرار  بر  موثر    عوامل  بررسی»  عنوان  با  پژوهش  در (  1389)  5محمدخانلی   و  زهی

  کارآمد   ترویج  عدم  که   رسیدند   نتیجه   این   به  ها،نمونه  تک t و  مستقل  هاینمونه  برای t آزمون  از   استفاده  با («  شرقی

 .  باشدمی مالیاتی  فرار  ایجاد در  موثر عوامل جمله از جامعه  در مالیاتی فرهنگ

 
1 Kurokawa et al. 
2 Martinet et al. 
3 Yang 
4 Choi & Kleiman 
5 Zehi & Mohammadkhanli (2010) 
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  استفاده   با  و   «ایران  اقتصاد  در  مالیاتی  فرار  بر  موثر  عوامل  شناسایی»  عنوان  با  پژوهشی  در(  1392)  1هادیان   و  تحویلی

  اجتماعی   سرمایه  نبود  که رسیدند  نتیجه  این  به  1350-1386  دوره برای  گسترده  هایوقفه  با   خودتوضیح  الگوی  یک  از

 .  است مالیاتی  فرار  وجود عمده  دلایل  از یکی 

  افزوده   ارزش  بر  مالیات  سیستم   مالیاتی  مخارج  محاسبه»  عنوان  با  ایمقاله  در(  1393)  2و همکاران   جهرمی  موسوی

  رفتار   نوع  هر  از  منتج   رفته؛  دست   از   مالیاتی  درآمد   که   رسیدند  نتیجه   این   بهبر اساس مدل درآمد از دست رفته،    «ایران

 .  است مالیاتی  انمودی  برخی با ترجیحی یا و تبعیضی  مالیاتی

  شهر   موردی   مطالعه   مالیاتی،   تمکین   بر  مالیاتی   اخلاقتاثیر  »  عنوان  با   پژوهشی   طی(  1394)  3و همکاران   صامتی  

  مدل   به   «مالیاتی  اخلاق»   پارامتر   شدن   اضافه   امکان   بررسی  بهمتغیره    چند   لجستیک  و با استفاده از رگرسیون  «اصفهان

  هنجارهای   مالیاتی،  فرار  به  نسبت  نگرش  متغیرهای  که  داد  نشان  هامدل  برآورد  از  حاصل  نتایج  .پرداختند  مالیاتی  تمکین

  سطح  در سن متغیر و درصد 95 اطمینان سطح در قضایی و حقوقی مالیاتی، سیستم و  دولت به اعتماد نیز و اجتماعی

  اخلاق   متغیر  درصد  95  اطمینان   سطح  در  همچنین،.  دارند  مالیاتی  اخلاق  بر  معناداری   و  مثبت   اثر  درصد  90  اطمینان

 .  دارد مالیاتی  تمکین بر معناداری  و  مثبت اثر مالیاتی

  موثر   فرهنگی  عوامل  تحلیل  و  تجزیه  برای  مدل  یک   ارائه»  عنوان  تحت  پژوهشی  در(  1394)  4روشن   و  منشادی  دهقان

و با الگوگیری  («  مالیاتی  تمکین   بر  اجتماعی   هایارزش  و  فرهنگی   هنجارهای  مالی،  فساد  نقش  بررسی )  مالیاتی   تمکین  بر

  میزان   که  رسیدند  نتیجه  این  به  و  پرداختند  مالیاتی  تمکین  بر  موثر    فرهنگی   عوامل  بررسی  به،  5از مدل فیشر و همکاران 

  ارتقای  برای و هستند  مالیاتی تمکین بر موثر   فرهنگی  عوامل از  اجتماعی های ارزش و  فرهنگی  هنجارهای  مالی، فساد

 .  گردد تقویت جامعه در  موجود بسترهای بایستی  مالیاتی،  تمکین فرهنگ

  خراسان   استان   در  مالیاتی  فرار   بر  موثر  عوامل  بررسی»  عنوان  با  ای مقاله  در(  1395)   6همکاران   و  بیاض   دشت  لاری

با  «فرهنگی  هایمولفه  بر  تاکید  با  جنوبی پیمایشی  و    نیز   و  اقتصادی  و  فرهنگی  عوامل  بین  که  دادند  نشان  روش 

 .  دارد وجود معنادار  و  مثبت ایرابطه مالیاتی  فرار با  قانونی  و سیاسی هایمولفه

  و   رفتاری  اقتصاد  نظری  هایبنیان  بررسی  به  «مالیاتی  فرار  و  رفتاری  اقتصاد»  عنوان  با  ایمقاله  در (  1396)  7امیری

  روانشناسی   هایبنیان  که  است  رسیده  نتیجه  این  به  و  پرداخته  خصوص  این  در   پذیرفته  صورت   تجربی  و  نظری  مطالعات

 .  است گرفته  قرار  توجه مورد کمتر  کشور،  در  مالیاتی  فرار شناسی جامعه و

  مالیاتی   ان مودی   تمکینی  رفتار   بر  مالیاتی   هایتشویق  و   جرایمتاثیر    مطالعه»   عنوان  با  دکتری  لهرسا   در (  1397)  دهقان 

  موثر  شناختی روان  عوامل داشتن   نظر   در   که  رسید  نتیجه  این   بهو با استفاده از تابع ارزش،    « اندازچشم  نظریه  رویکرد   با

  ی بسیار   وقوع  از  پیش  مالیاتی  امور   سازمان  هایهزینه  کاهش  باعثدرست؛    استراتژی  و انتخاب  مشاغل  بخش   انمودی  بر

 .  شودمی آنان از

 
1 Tahvili & Hadiyan (2013) 
2 Mousavi jahromi et al. (2014) 
3 Sameti et al. (2015) 
4 Dehghan Menshadi & roshan (2015) 
5 Fischer et al. 
6 Lari Dasht Bayaz et al. (2016) 
7 Amiri (2017) 
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و با الگو قرار دادن   «ایران در مالیاتی تمکین بر موثر عوامل شناسایی» عنوان با ای مقاله در ( 8139) 1و همکاران  باقری

  نهادهای   قومی،   پیشینه  ملیت،  و  نژاد   شرعی،  هایآموزه  و  مذهب  نوع  که   رسیدند  نتیجه  این   به  OECDمدل تمکیل  

 .  روندمی شمار  به مالیاتی تمکین  در مهم  عوامل  از اقتصادی  عوامل  کنار در   اجتماعی هنجارهای  و مدنی

  درآمد  بر  مالیات  تمکین   عدم  بر  موثر    رفتارى   عوامل  بندىرتبه»  عنوان   با   ایمقاله  در(  1398)  2درده   ابراهیمی   و  برزیده

  هنجارها   اصلى،   هاىشاخص  بین   از  که  یافتند   دست   نتیجه  این   به   سازی رفتاری و با مدل  «خبرگان   منظر  از   مشاغل 

  اطلاعاتى،   تقارن   عدم  ترتیب  به  شده  ادراک  رفتارى  کنترل  و  هنجارها   نگرش،  هاىزیرشاخص  بین  از   و   اهمیت  بالاترین

 . دارند مالیاتى  تمکین عدم  در را اهمیت درجه  بالاترین ثالث  اشخاص  گزارش  و اصلى  الگوى  رفتار

  ان مودی  دیدگاه  از   مالیات  پرداخت  به  تمایل  عوامل  اهمیت»  عنوان  با   پژوهشی  در  ،(8139)  3همکاران   و  یگانه  حساس

  دیدگاه   از روش دلفی به بررسی   استفاده   با   و(«  تهران  شهر  مالیاتی  امور   اداره  مالیاتی   انمودی :  مطالعه  مورد )  مالیاتی 

  که   کردند  شناسایی  را  مالیات   پرداخت  به  تمایل  بر  موثر  عوامل  پرداختند و  خبرگان  و   دانشگاه  اساتید  نظران،صاحب

 . گرفت قرار  شناسائی مورد مالیات  پرداخت به تمایل موثر در  عوامل از  یکی عنوان به نیز رفتاری  عوامل

  ای زمینه  تئوری  اساس  بر  شرکتی   مالیاتی  تمکین  مدل  طراحی »  عنوان  با  پژوهشی   در (  1399)  4و همکاران   محمدیخان

  بستر،   شرایط  راهبردها،  علّی،   شرایط  شامل  مدلی  ،ایو با استفاده از روش تحقیق تئوری زمینه  «ایران  مالیاتی  نظام  در

  رسیدند   نتیجه   این   به  و   کردند  ارائه  ایران   مالیاتی   نظام  در   شرکتی   مالیاتی  تمکین   خصوص  در  پیامدها   و   گرمداخله   شرایط

 .  شودمی محسوب هاشرکت مالیاتی تمکین  ارتقاء در عوامل ترینمهم جمله از مالیاتی فرهنگ   تقویت که

  شهرک  موردی   مطالعه )   مالیات   پرداخت  به  تمایل  رفتاری  تحلیل»  عنوان  با  پژوهشی   در (  1399)  5و همکاران   عسگری

  نتیجه  این   به  و   پرداختند   رفتاری  اقتصاد   ابزارهایو با    مالیات   پرداخت   به   تمایل  میزان  بررسی   به(«  سمنان   صنعتی 

  پرداخت  به  را   افراد  تمایل  میزان  مطلوبی  نحو  به  انصاف  به  حساسیت  و   لنگر  اثر  ذهنی،  حسابداری  مالکیت،  اثر  که  رسیدند

  تواندمی  باشد،  داشته  رفتاری  اقتصاد   معیارهای  به  ایویژه  توجه  مالیات  وصول  در   دولت  چنانچه  و  دهدمی  توضیح  مالیات

 . باشد آن  موقع به پرداخت در  هم  و پرداختی  مالیات  میزان  در هم انمودی  بیشتر استقبال شاهد

  اقتصادی رشد بر محلی  ستانیمالیات نظام استقرار اثرات بررسی»  عنوان تحت ای مقاله  در ( 1400) 6و همکاران  رضایی

  یکی   انمودی  مالیاتی  رفتار  بهبود  که   رسیدند   نتیجه  این  به  « خطا  تصحیح   هایمدل  رویکرد:  ایران  در  ایمنطقه  بلندمدت 

 .  باشدمی ایمنطقه اقتصادی  رشد  بر محلی  های مالیاتتاثیر  دلایل  عمده از

  با   مالیاتی  ان مودی  داوطلبانه  تمکین  بر  دولت   به  اعتماد تاثیر  »  عنوان  با   ایمقاله  در (  1401)  7عطار   محمود  حاج  و  آرایی

  به  اعتماد   که  رسیدند  نتیجه  این   بهساختاری    معادلات   تکنیک  از  و با استفاده  « مالیاتی  عدالت  ادراک   میانجی   نقش

 .  داردتاثیر  مالیاتی انمودی  داوطلبانه تمکین بر مالیاتی  عدالت ادراک و دولت

 
1 Bagheri et al. (2017) 

2 Barzideh & Ebrahimi Dardeh (2019) 

3 Hassas Yeganeh et al. (2018) 

4 Khanmohammadi et al. (2020) 

5 Asgari et al. (2020) 

6 Rezaee et al. (2021) 

7 Araei & Haj Mahmoud Attar (2022) 
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  رفتار   کاهش  و  مالیاتی   هایپرداخت  بهبود  راهکارهای   سازی ای با عنوان »شبیه( در مقاله1402)  1محمدی و همکاران 

  به   باید  مالیاتی  رفتار فرار  کاهش  برای  محور« به این نتیجه رسیدند که دولت  عامل  هایمدل  چارچوب  در  فرار مالیاتی

 . کند بیشتری توجه تخصیصی کارایی به  مالیـات پرداختی، مجمـوع افـزایش جهت و  تـوزیعی کـارایی 

  به  «بنیان زمینه تئوری رویکرد با مالیاتی  روحیه الگوی یارائه» عنوان با  پژوهشی  در( 1402) 2و همکاران  پورمحمدی 

  تحت  که  دارد  قرار  تبلیغات  و  دموکراسی  مجازی،  فضای  محوری   مقوله  حول  مالیاتی  روحیه  الگوی  که  رسیدند  نتیجه  این

  شود می  محوری  مقوله   گیریشکل  موجب  و  گرددمی  آغاز  علیّ   شرایط  با   فرآیند  این.  گیردمی   شکل   ی علّ  شرایطتاثیر  

  بهبود   ،   اقتصادی   هایشاخص  بهبود  آن   پیامد   و   دکن می  کمک  مالیاتی   روحیه   تقویت  به  راهبردها   از   استفاده  با   که

  نیز   مالیاتی  قوانین  پیچیدگی   و  سازی چابک   مالیاتی،   عدالتوجود    عدم.  است  پولشویی  با  مبارزه  و  اجتماعی  هایشاخص

  تقویت  راهبردهای جمله  از مالیاتی عدالت برقراری و سازیفرهنگ  و است مالیاتی روحیه الگوی بر گرمداخله شرایط از

 . شوندمی محسوب مالیاتی روحیه

  ریزی برنامه  رفتار  تئوری  اساس  بر  مالیاتی   تمکین  بر  موثر  در پژوهشی با عنوان »عوامل  (1403)  3سجودی و همکاران 

از تئوری  شهر  انمودی   مطالعه:  شده با استفاده  با  شده  ریزیبرنامه   رفتار   تبریز« و    همبستگی   هایروش  از  استفاده  و 

  و   مالیاتی  اطلاعات   اختیار،   قدرت  دولت،  به  اعتماد  مالیاتی،  عدالت  بین  نشان دادند که   ساختاری  معادلات  و  پیرسون

 دارد. وجود  مثبتی  رابطه مالیاتی تمکین  با مالیاتی  آگاهی

   روش تحقیق -3

 ها روش-1-3

  روش   کلی  رهیافت  دو  از   توانمی  ترجیحات،  براساس  را  ایبرنامه  یا  سیاست  هر  پیامدهای  گذاریارزش  طورکلیبه

  (.1393 ،4و همکاران  سبحانیان )   داد انجام شده بیان ترجیحات روش و شده  آشکار  ترجیحات

ها به  گویان و ترجیحات آنهایی تکیه دارد که از طریق پرسشنامه مستقیم از پاسخرهیافت ترجیحات بیان شده به داده

گذاری  طور عمده به دو دسته بزرگ ارزشباشند و بهگذاری میها شامل چندین تکنیک ارزش آید. این روشدست می

  ، ها پرسشنامه محور هستند و طراحی پرسشنامه صحیحشود. این روشگذاری چند صفتی تقسیم میمشروط و ارزش

، 5شود )حق جو ها محسوب میها در این روشترین کلید استخراج اطلاعات و دادهاصلی  ،ای اصولیمرتبط و مصاحبه

1394.)  

  کالاها   برای  تقاضا   شود،می  فرض   آن  در   که  دانست  6« هدانیک   مدل»  توانمی  را   محور  ویژگی   های روش  پیدایش   منشأ

 ارائه  7لنکستر   که  مستحکم  نظری  اصل  یک   پایه   بر  نیز  مدل   این  . است  مرتبط  هایلفهوم   برای  تقاضا  از   ناشی  خدمات   و

  (.1393 و همکاران،  سبحانیان)  ه استشد بنا  بود، کرده

 
1 Mohammadi et al. (2023) 
2 Mohammadipour et al. (2023) 
3 Sojoodi et al. (2024) 
4 Sobhanian et al. (2014) 
5 Haghjou (2016) 
6 Hedonic Model 
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  متعددی   هایویژگی  از  تابعی  مردم در استفاده از یک کالا،   مطلوبیت  سطح  کندمی  فرض  لنکستر   ارزش  هایویژگی  نظریه

  (.2001 ،1الملل بین اقتصاد مرکز)  آن کالاست  کیفی   هایویژگی  از  وسیعی طیف و قیمت  مانند

 3« تصادفی  مطلوبیت  نظریه»  مبنای  بر  بازار  در  هاانتخاب  بینیپیش  جهت  ترمستقیم  و  ترساده  رویکرد  یک   2فادن   مک اما  

  مطلوبیت  بیشترین  که  دهندمی  انجام  را  هاییانتخاب  افراد  -1:  که اساسی  فرض  دو  این  به  توجه  با  فادنمک.  کرد  مطرح

  اقتصادسنجی   مدل   کی  است؛  فرد  ادراک  و  ها سلیقه  از  ناشی  تغییرات  و  نوسانات  تابع  مطلوبیت  این   -2  و   کند  آنها  عاید  را

  لاجیت »  مدل  عنوانبه  مدل  این .  کرد  ترکیب   را   تصادفی  مطلوبیت  حداکثرسازی   و   هدانیک   تحلیل  آن  در   و   معرفی

   (.1393 و همکاران، سبحانیان )  شد معروف 5« شرطی لاجیت » یا  4« ایچندجمله

  این  ارزش  یافتن  واقع   در  چندصفتی   گذاری ارزش   از  هدف  و  شوندمی  ایجاد   متفاوتی  کالاهای  ها،ویژگی  سطوح  تغییر  با

  دهندگان پاسخ   دید  از  هاویژگی  سایر  ارزش  متفاوت،  کالاهای  این  بین  از  بندیدرجه  یا  بندیرتبه  انتخاب،  با.  است  تغییرات

  شده   ارائه  هایگزینه  بین  از  گزینه  ترینارجح  انتخاب  عمل  انتخاب،  آزمون  شد. در  خواهد  منعکس  غیرمستقیم  طوربه

  یا   دو   شامل   ها سری  این  از   یک  هر.  دارد  وجود   انتخاب  سری   چندین   روش،  این   در .  گیردمی   صورت   دهندگانپاسخ  به

  در   فعلی نیز   وضع   با  مطابق  و   پایه  حالت به عنوان    گزینه  یک  طور معمول به  .باشدمی  گزینه  یا   جایگزین  بیشتری   تعداد

تغییرات1395  نیا،صالح)   شودمی   لحاظ   انتخاب   مجموعه   هر   طریق  از   انتخاب،   هایمجموعه  در   ها گزینه  میان   در  (. 

  آید می  دستبه  شود، می  نامیده   « تجربی  طراحی »  که   مند نظام  فرایندی   براساس  ها لفهوم  به  مختلف   سطوح   اختصاص 

همکاران،  سبحانیان) این1393  و    این   از  یکی  اگر.  کندمی  گذاریارزش   هایشانویژگی  اساس   بر  را  کالاها  ،روش  (. 

  سطوح   در  تغییر  برای  پرداخت  به  تمایل  برآوردهای  به  نهایی  مطلوبیت  برآوردهای  باشد،  هزینه  یا  قیمت  هاویژگی

-مهم. آیدمی دست به هاویژگی سطوح  تغییرات  ترکیب  برای رفاهی   برآوردهای طریق این از و  شود می تبدیل  هاویژگی

 (.1397 ،مودیمح ) است  کیفی و کمی  هایویژگی  با  مرتبط  هایداده  ترکیب توانایی  روش این مزیت ترین

  مالیاتی   خدمات  برای  چقدر  دهندگانپاسخ  که   کنیم   استنباط  که   دهد می  را  امکان   این  ما  به  گسسته  انتخاب  آزمایش

دهندگان در مورد ارزشی که برای آن  پاسخ  از   طور مستقیم به  هرگز   اگر  حتی   هستند،   قائل  ارزش   پولی   نظر  از   خاص 

  ها نظرسنجی  در  طور معمولبه  که  هائیسوگیری  از  همچنین  گسسته  انتخاب  هاینپرسیم. آزمایش  سئوالی  ؛خدمت قائلند

تحت   به حالسوگیری  باز از پرداخت با پاسخ به تمایل های نظرسنجی است ممکن. کنندمی جلوگیری شوند،می ظاهر

  انتخاب   هایآزمایش.  هستند  وابسته  دارند،  حاضر  حال  در  که  خدماتی  سبد  به  دهندگانپاسخ  زیرا  قرار بگیرند؛تاثیر  

  کمیّ   را   سوگیری  این  میزان  کنیم،  کنترل   رگرسیون  مدل  در   را   به حال سوگیری    که   دهندمی  را   امکان  این   ما  به  گسسته

 (.2024کنیم )چوئی و کلایمن،  حذف  ضمنی هایقیمت  محاسبه از را آن  و کنیم

  ثیر ات  تحت  کرد،  استخراج  توانمی  که   را  اطلاعاتی   میزان  زیرا  است؛   مهم  بسیار   گسسته  انتخاب  آزمایش  در عمل، طراحی

شرح    به  رایان  توسط  شده  ارائه  مدل  رابطه  این  در   که  اندداده  توسعه  را  طراحی   هایمدل  متعددی،  محققان.  دهدمی   قرار

 است.  2شکل  زیر و
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 گسسته   انتخاب  آزمایش یک  طی  مراحل  (:2)  شکل
  نیازها  با  باید  هامولفه(  1  :شود  گرفته  نظر  در  مسئله  دو  است   لازم  هامولفه  تعیین  هنگام:  هامولفه  تشخیص(  اول  مرحله

  و همکاران،   سبحانیان )  باشند  مهم  و  معنادار  دهندگان پاسخ  برای  باید  هامولفه(  2.  باشند  مرتبط  سیاستگذاران  الزامات  و

1393 .) 

  اصناف   و   مالیات  حوزه  متخصصان  با   های متعددمصاحبه  انجام  موضوعی،  ادبیات  بررسی  از  پس   و  حاضر  پژوهش  در

پذیری، ترجیح وضع موجود و نگرش دیگران  انصاف، احساس مالکیت، احساس تیغ زده شدن، تلنگر، ریسک   ؛مختلف

 شوند.می گرفته نظر  در  ها و متغیرهای تحقیقمولفه در کنار مبلغ مالیات پرداختی به عنوان

 هاسطوح مولفه(:  1)جدول  

 سطوح مولفه مولفه

 طور کامل غیرمنصفانه تفاوت، غیرمنصفانه، بهطور کامل منصفانه، منصفانه، بیبه انصاف 

 %0،  %25،  %50،  %75،  %100 یت احساس مالک

 طور کامل ناراضیتفاوت، ناراضی، بهطور کامل راضی، راضی، بیبه خوردن   یغاحساس ت

 وجود دارد، وجود ندارد  تلنگر

 دارد، ندارد  پذیری یسکر

 دارد، ندارد  وضع موجود   یحترج

 اثر مثبت دارد، فاقد اثر است، اثر منفی دارد یگران نگرش د

میلیون ریال،    100میلیون ریال،    75میلیون ریال،    50میلیون ریال،    25صفر،   ی پرداخت  یاتمبلغ مال

 میلیون ریال   150میلیون ریال،    125
 های تحقیق منبع: یافته

  دهندگان پاسخ   برای  باید به شکلی ساخته شوند که  سطوح:  شده  شناسایی  هایمولفه  به   سطوح  تخصیص(  دوم  مرحله

و    سبحانیان)  باشند   داشته را هامولفه  ترکیب   مبادله   به  تمایل  دهندگان باشند و در عین حال پاسخ  منطقی   و  قبول  قابل

 (.  1393 همکاران،

  نظر   در   1  جدول  شرح  به  هامولفه  سطوح  پژوهش،  هایمولفه   مورد  در  موجود  احتمالات  به  توجه  با  و  حاضر  پژوهش  در

 .  شوندمی گرفته 

  شوند را می  ساختاربندی  و  تعیین  انتخاب  هایمجموعه  در  هامولفه  سطوح  که  یاشیوه:  تجربی  طراحی(  سوم  مرحله

  اطلاعات  استخراج در  کارایی کردن   حداکثر است،  آن دنبال به تجربی  طراحی در  محقق آنچه. نامندمی تجربی طراحی

  ارائه  ها مولفه  متفاوت   ترکیبات  انتخاب  مختلف  هایروش  اطلاعات،   کارایی  به  حصول  منظوربه  .است  دهندگانپاسخ  از

در پژوهش (.  1393  و همکاران،  سبحانیان )است    1« بهینه  - D»  روش  منظور   این  برای  غالب  های روش  از   یکی.  است  شده

حالت انتخاب )بر اساس تعداد سطوح هر مولفه( و با توجه به عدم امکان طرح همه   21000حاضر و با عنایت به وجود 
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تشخیص 

 هامولفه

تشخیص 
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ده مجموعه انتخاب    SAS 9.4 TS Level 1M6از نرم افزار  بهینه و با استفاده    - Dها در پرسشنامه، بر اساس روش  حالت

 پایه( طراحی گردید.  حالت  گزینه  گزینه جایگزین و یک  ای )شامل سهچهار گزینه

-می  استخراج   و   آوریجمع  پرسشنامه  طریق  از   گسسته،   انتخاب  آزمایش   یک  های داده:  داده  آوری جمع(  چهارم   مرحله

 شود: و به صورت زیر تعیین می  1و تعداد اعضای نمونه مناسب از طریق فرمول معرفی شده توسط اورمی  شوند

(1) 𝑁 = 500
𝑁𝑙𝑒

𝑁𝑎𝑙𝑡 . 𝑁𝑟𝑒𝑝
 

-تعداد پرسش   𝑁𝑟𝑒𝑝ها در هر مجموعه انتخاب و  تعداد گزینه  𝑁𝑎𝑙𝑡بیشترین تعداد سطوح در هر ویژگی،    𝑁𝑙𝑒که در آن  

هایی است که هر مخاطب بایستی پاسخ دهد. لیکن بر اساس مطالعات تجربی اندازه نمونه مناسب و قابل قبول برای  

(. در پژوهش حاضر  2007، 2به نقل از جانسون و همکاران  ،3139جو، باشد )حقمی 300الی  001آزمون انتخاب بین 

اندازه نمونه مناسب تعیین  لیکن با توجه به    گردد؛محاسبه میمورد    62بر اساس فرمول یاد شده، تعداد اعضای نمونه  

  تقریبی   فاصله   با  مرحله  دو   در  و  تبریز  شهر  مشاغل  مالیاتی  انمودی   بین  پرسشنامه  104؛ تعداد  شده مطالعات تجربی

 .  گردید  تکمیل حضوری مصاحبه  صورت بهو  1403و   1402های ساله در سال یک 

است.  ممکن    هایانتخاباهمیت دادن به موضوع افشای پیشاپیش طیف کامل    ،هاآوری دادهنکته مهم در زمینه جمع

  ها انتخاب  ارائه  ترتیب  اساس  بر  دهندگان پاسخ  هایانتخاب  متفاوت بودن  احتمالاین موضوع    که  دهدمی  نشان  تحقیقات

 (. 2024)چوئی و کلایمن،   بود خواهد نامطلوب  بندیچارچوب سوگیری یک این  دهد کهمی کاهش  را

آوری اطلاعات، از روائی صوری یا نمادین استفاده گردید. بدین ترتیب  در پژوهش حاضر برای تعیین روائی ابزار جمع

که پرسشنامه اولیه تنظیم شده و ابتدا در اختیار اساتید و کارشناسان امر قرار داده شد تا در رابطه با روائی پرسشنامه  

 ات اساتید و کارشناسان در پرسشنامه لحاظ و تغییرات لازم در سئوالات بوجود آمد.راظهارنظر نمایند. سپس نظ

ضرایب به دست    و روش آلفای کرونباخ استفاده شده است که  STATA 13برای برآورد پایایی پرسشنامه نیز از نرم افزار  

. کلیه ضریب محاسبه شده آلفای کرونباخ پژوهش حاضر قابل قبول  باشدمی  2آمده برای هر مولفه به شرح جدول  

 هستند. 

 محاسبه آلفای کرونباخ   (:2)جدول  
 ضریب آلفای کرونباخ  مولفه
 87/0 انصاف 
 92/0 یت احساس مالک

 95/0 خوردن   یغاحساس ت
 93/0 تلنگر

 95/0 پذیری یسکر
 89/0 وضع موجود   یحترج

 88/0 یگران نگرش د
 99/0 ی پرداخت  یاتمبلغ مال

 79/0 ضریب کلی 
 های تحقیق منبع: یافته                                                

 
1 Orme 

2 Johnson et al. 
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 1« دوتایی   گسسته  انتخاب  های مدل»  نوع  دو  به  تواندمی  گسسته  انتخاب  هایآزمایش:  هاداده  وتحلیل تجزیه(  پنجم   مرحله

، ص.  1393  و همکاران،   سبحانیان )  شوند  تقسیم   گزینه  چند   با  2« چندتایی  گسسته  انتخاب  هایمدل»  و   گزینه  دو  با

 .  است گردیده  استفاده «چندتایی  گسسته  انتخاب مدل» از  هاگزینه  تعدد به  توجه باحاضر  پژوهش  در (.26

 ارائه مدل اقتصادسنجی برای تحقیق  -2-3

  مطلوبیت   تئوری .  دارد  تصادفی   مطلوبیت  های مدل  در  ریشه  احتمالی   گسسته  انتخاب  سازیمدل  شد  بیان  که طورهمان

  مطلوبیت   سطح  بالاترین  دارای   که   کند می   انتخاب   را  ایگزینه  و   کرده رفتار  عقلایی  صورتبه  فرد   کند می  فرض تصادفی

  مورد   تخمین  در   احتمالی   مطلوبیت  تابع  لذا   کند،  مشاهده   را   فرد  واقعی   مطلوبیت  تابع   تواندنمی  محقق  که  ازآنجا.  است

  فرد  توسط  i  گزینه   انتخاب  احتمال   کند؛   انتخاب  j  و  i  گزینه  دو  بین   تواندمی  فرد   اینکه  فرض   با.  گیردمی  قرار  استفاده

 آید:  می دستبه زیر  روابط طریق از

(2) 𝑈𝑖 = 𝑉𝑖 + 𝜀𝑖 

(3) 𝑃(𝑗|𝐶) = 𝑃(𝑈𝑖 > 𝑈𝑗) = P(𝑉𝑖 + 𝜀𝑖 > 𝑉𝑗 + 𝜀𝑗) = P(𝑉𝑖 − 𝑉𝑗 > 𝜀𝑗 − 𝜀𝑖)   ∀𝑖 ≠ 𝑗 

  غیرقابل  جزء  𝜀𝑖  و  مطلوبیت  مشاهده  قابل  سیستماتیک   جزء  i،  𝑉𝑖  گزینه  برای  پنهان  واقعی  مطلوبیت  𝑈𝑖  آن  در  که

  شود می  مشاهده  فوق  در روابط  که  طورهمان.  شودمی  رفتار  آن  با  تصادفی  جزء  عنوان  به  که   باشدمی  محقق  برای  مشاهده

 . بود خواهد بزرگتر شده  مشاهده  مطلوبیت در   تفاوت باشد،  بیشتر  ای گزینه انتخاب  احتمال  هرچه

  ارزش   که  واحدی  مطلوبیت  عدد   یک   به  باید  مخاطب  هر  اطلاعات   گسسته،  انتخاب  آزمایش  یک   تحلیل   و  تجزیه  منظوربه

  نقطه  یک  به   ای مولفهچند  پروفایل   هر  تبدیل   رهیافت،   این  شود. کارکرد   تبدیل   دهد، می  نشان   را   دهنده پاسخ   آن   کل

  با .  است  آن   های مولفه  مطلوبیت  مجموع  با  معادل   گزینه   یک  مطلوبیت  دیگر عبارتبه.  است  حقیقی   اعداد   مجموعه  روی

  خطی   صورتبه  مطلوبیت  که  استاندارد   فرض  این   با  و  « شرطی  غیرمستقیم   مطلوبیت  تابع»  عنوانبه  𝑉𝑖گرفتن    نظر  در

 . شودمی نوشته زیر  صورت به i گزینه  برای مشاهده  قابل  مطلوبیت است؛  پذیرجمع

(4) 𝑉𝑖 = 𝛽𝑥𝑖 → 𝑈𝑖 = 𝛽𝑥𝑖 + 𝜀𝑖 

  دو   ضرایب  تقسیم  با.  باشد  نیز  قیمت  مولفه  یک   شامل  تواندمی  که  i  گزینه  برای  هامولفه  از  است  برداری  𝑥𝑖آن    در  که

  اهمیت   جانشینی،   نهایی   نرخ  .شوندمی  زدهتخمین  سیاست  یا   کالا   یک  از   مولفه   دو  میان   جانشینی  نهایی  های نرخ  ،مولفه

 :نوشت( را 5رابطه ) توانمی کل  مطلوبیت سطح  گرفتن  نظر در  ثابت با. دهدمی نشان را  نظر مورد های مولفه متقابل

(5) 𝜕𝑉𝑖 = 𝛽𝑥𝜕𝑖 = 0 → 𝑀𝑅𝑆12 = −
𝑑𝑥𝑖1

𝑑𝑥𝑖2
=

𝛽1

𝛽2
 

  به   تمایل  دهندهنشان  MRS  ،(پرداختی   مالیات  میزان  حاضر  پژوهش  در )  است  هزینه  مولفه  ها، مولفه  از  یکی   که  زمانی

  انتخاب   آزمایش   شودمی  باعث  قیمت،   مولفه   گرفتن   نظر  در   واقع   در .  بود  خواهد  کیفی   مولفه   در   تغییر  برای  پرداخت

 (: 19-21، ص ص. 1393 و همکاران،  سبحانیان)شود تبدیل پرداخت به  تمایل استخراج جهت فرایندی   به گسسته

(6) 𝑊𝑇𝑃𝑖 =
𝑑𝑥𝑖

𝑑𝑈𝑖𝑛𝑐𝑜𝑚𝑒
=

𝑑𝑥𝑖

𝑑𝑝
=

𝛽𝑖

−𝛽𝑝𝑟𝑖𝑐𝑒
 

 
1 Binary Discrete Choice  
2 Multiple Discrde Choice 
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شرطی    لاجیت   مدل  اساس آن  بر  که  دارد  را   کاربرد   بیشترین  لجستیک   توزیع  تجربی   مطالعات  لازم به توضیح است در 

 (: 130، ص. 1392 و همکاران،  زادهعباس) آید می دستبه

(7) 
𝑃(𝑗|𝐶) =

𝑒𝑥𝑝(𝑋𝑗
′𝛽 + 𝛽𝑃𝑃𝑗)

∑ 𝑒𝑥𝑝(𝑋𝑖
′𝛽 + 𝛽𝑃𝑃𝑖)𝑖∈𝐶

 

  که   است   حالی  در  این.  گیرد می   صورت  گزینه  دو  بین  از گیرندگانتصمیم  انتخاب   دوگانه،  پروبیت  و  لاجیت  هایمدل  در

  گسترده   طیف   دو  انتخاب  های سری.  است  گزینه  دو  از  بیش  شامل  که  هستیم  مواجه  هاییانتخاب   با  اغلب   واقعی   دنیای  در

 .  (1397 ،مودیمح ) است شده بندیرتبه ماهیت دارای  وابسته متغیر  ترتیبی،  هایمدل در . دارند  غیرترتیبی و  ترتیبی

  منصفانه،   منصفانه،  طور کاملبه  به سطوح مختلف مانند:  انصاف  همانند  هامولفه  از  برخی  حاضر  پژوهش  در  مثال  برای

 . است مدل  بودن ترتیبی نشانگر اند که شده تقسیم ؛غیرمنصفانه  طور کاملبه و  غیرمنصفانه تفاوت، بی

کننده روابط که از سطوح کم تا زیاد متغیر وابسته در نوسان  کند که ضرایب توصیفرگرسیون لاجیت ترتیبی فرضی می

شود. برای آزمون این  های موازی گفته میبه این فرض، فرض رگرسیون  که  های یکسان هستندستند، دارای سهمه

ها برابر بودن پارامترها  شود. فرض صفر این آزموناستفاده می  1نمایی و آزمون برنتفرض از دو آزمون نسبت راست

دار باشد فرض  معنی 𝜒2هستیم. اگر آماره   𝜒2داری آماره ها به دنبال معنیها است. در این آزمون)ضرایب( در بین مدل

مدلی صحیح جهت برآورد پارامترهاست.    ،شود، در غیر این صورت مدل لاجیت ترتیبی های موازی نقض میرگرسیون

   :آیدبه دست می (8رابطه )های موازی از رابطه  در آزمون رگرسیون 𝜒2مقدار آماره  

(8) 𝜒2 = −2(log 𝑙𝑝 − log 𝑙𝑔) 
logکه در این رابطه   𝑙𝑝    وlog 𝑙𝑔  باشند.  نمایی الگوی فعلی و الگوی عمومی میبه ترتیب نشانگر لگاریتم نسبت راست

دار نبودن آزمون و قبول فرض  دهنده معنیجدول بیشتر باشد، نشان  𝜒2محاسبه شده از طریق رابطه فوق از    𝜒2چناچه  

 (.2009، 2باشد)گرین و هنشر صفر یا برازش صحیح الگوی فعلی می

  بین   مقداری   که    2R-Pseudo  آن  در   که   داشت   بیان   توانمی  نیز  ترتیبی   لاجیت  الگوی  برازش  خوبی   معیار  خصوص   در

 الگو  برازش  قدرت  افزایش  با  که گفت  توانمی  تنها  آن  تفسیر  در  و  ندارد  را  2R  معمول  و متداول  تفسیر  دارد،  یک   و  صفر

 .  (51-52، ص ص. 1395 ،و همکاران زادهقهرمان)  یابدمی افزایش  آن مقدار 

  کارگیری   به  برای  گیریتصمیم   است،   وابسته  توضیحی   متغیرهای  تمامی  هایارزش  به   نهایی  اثر  کهاین  به  توجه  با

  محاسبه   متغیرها  میانگین هایارزش  در نهایی  اثر  معمول  طوربه.  است  اهمیت  حائز  بسیار   برآورد،  در متغیرها  هایارزش

 برابر   متغیر   هر  برای  نهایی  اثرات  مجموع  بنابراین  است،  یک  برابر  همواره  احتمالات،   مجموع  اینکه  به  توجه  با .  شودمی

  شود، نمی  انجام  مستقیم   صورت   به  دوتایی  متغیرهای  برای  نهایی  اثرات  محاسبه  که  است  ذکر  به  لازم .  بود  خواهد  صفر

  و همکاران،  پارساپور. )شودمی   محاسبه  ممکن   حالت  دو  در  احتمالات  میان  اختلاف  صورت  به  نهایی  اثر  مورد   این  در

 (.23-24ص ص.  1395

 :است زیر  صورتبه  حاضر مطالعه   در  استفاده  مورد تجربی الگوی

(9) 𝑌𝑖 = 𝛽0 + 𝛽1𝑆𝐹 + 𝛽2𝑂𝐸 + 𝛽3𝑅𝑆 + 𝛽4𝐹𝐸 + 𝛽5𝑃𝑇𝐻 + 𝛽6𝑆𝑄 + 𝛽7𝐹𝐿 + 𝑢 

 
1 Brant Test 
2 Greene & Hensher 
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های شناسائی شده به شرح  لازم به توضیح است جهت کمی کردن متغیرهای کیفی، سطوح  تخصیص یافته به مولفه

 کدگذاری شده است.   3جدول 

 جدول متغیرها   (:3)جدول  

 توضیحات  نوع نماد  متغیر 

 مستقل SF انصاف 

میزان ترجیح »رعایت از مودی  دریافت  در  انصاف  سنجش  بر    مالیات 

 دیگران«   از  دریافتی  مالیات  مبنای

: نه منصفانه،  3کد    -: غیرمنصفانه2کد    -طور کامل غیرمنصفانه: به1کد  

 طور کامل منصفانه : به5کد    -: منصفانه4کد    -نه غیر منصفانه

احساس  

 یت مالک
OE مستقل 

»تطابق ترجیح  میزان    با   مودی  از  دریافتی  مالیات  مصرف  سنجش 

 هایش« خواسته

کد    -تطابق  %50:  3کد    -تطابق  %25:  2کد    -: صفر درصد تطابق1کد  

 تطابق  %100:  5کد    -تطابق  75%:  4

 یغاحساس ت

 مستقل RS خوردن 

 جامعه«   وضعیت  از  مودی   سنجش میزان ترجیح »رضایت

 - : نه راضی، نه ناراضی3کد    -: ناراضی2کد    -طور کامل ناراضی: به1کد  

 طور کامل راضی: به5کد    -: راضی4کد  

 مستقل FE تلنگر

  مودی   تشویق  جهت  دیگران  سنجش ترجیح »وجود یا عدم وجود تلاش

 مالیات«   پرداخت  به

 : ترجیح به وجود 1کد    –: ترجیح به عدم وجود  0کد  

 مستقل PTH پذیری یسکر

  صورت   در  جرایم  بخشودگی  سنجش ترجیح »وجود یا عدم وجود احتمال

 مالیات«   پرداخت  عدم

 : ترجیح به وجود 1کد    –: ترجیح به عدم وجود  0کد  

وضع    یحترج

 موجود 
SQ مستقل 

  قبول   و  توافق  جهت  در  دولت  سنجش ترجیح »وجود یا عدم وجود تلاش

 مودی«  اظهاری  مالیات

 : ترجیح به وجود 1کد    –: ترجیح به عدم وجود  0کد  

 مستقل FL یگران نگرش د

»نگرش نوع  ترجیح    پرداخت   صورت  در  مودی  به   دیگران  سنجش 

 مالیات«

 : اثر مثبت3کد    - : فاقد اثر  2کد    -: اثر منفی1کد  

  یاتمبلغ مال

 ی پرداخت
Y  وابسته 

 میزان تمایل به پرداخت مالیات 

 6کد    -   100:  5کد    -   75:  4کد    - 50:  3کد    -   25:  2کد    - : صفر1کد  

 )همگی میلیون ریال(   150:    7کد   -  125:  

 های تحقیق منبع: یافته

 های پژوهش یافته -4

 آمار توصیفی    -1-4

به  اند؛  نفری پژوهش حاضر که از میان مودیان مالیاتی حقیقی شهر تبریز انتخاب شده  104نمونه    اطلاعات شخصی

 بود. 4شرح جدول 
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شوندگان اطلاعات شخصی پرسش(:4)  جدول  
 سئوال عنوان 

. نفر  14  مونث  نفر؛    90  مذکر جنسیت   

)سال(   سن نفر.   3:  60نفر؛ بیش از    26:  60لغایت    41نفر؛    75:  40لغایت    18   

همسر:    فوت  نفر؛ مجرد به دلیل  2  نفر؛ مجرد به دلیل متارکه:  32ازلی:    مجرد وضعیت تاهل

. نفر  69نفر؛ متاهل:    1  

نفر.   1نفر؛ سه فرزند:    15نفر؛ دو فرزند:    26نفر؛ یک فرزند:    30بدون فرزند:   تعداد فرزندان تحت تکفل  

نفر.   4نفر؛ دو و بیش از دو فرزند:    2نفر؛ یک فرزند:    98بدون فرزند:   تعداد فرزندان خارج از تکفل   

نفر.  12غیربومی:    نفر؛  92تبریز:    بومی وضعیت بومی بودن   

در تبریز  سابقه زندگی  

( غیربومی)افراد    

  4سال:    30لغایت    21نفر؛    3سال:    20لغایت    11نفر؛    3کمتر از ده سال:  

نفر.   2سال:    30نفر؛ بیش از    

نفر مجرد(   32نفر )  34نفر؛ سایر:    14نفر؛ مستاجر:    56مالک:   وضعیت محل سکونت   

نفر.   40نفر؛ خدماتی:    44  نفر؛ بازرگانی:  20تولیدی:   شغل  

نفر.   18نفر؛ علاقه ندارم:    86علاقه دارم:   علاقه به شغل  

  8سال:    30لغایت    21نفر؛    24سال:    20لغایت    11نفر؛    65کمتر از ده سال:   سابقه فعالیت 

نفر.   7سال:    30نفر؛ بیش از    

  4نفر؛ سایر:    67نفر؛ مستاجر:    15نفر؛ فقط مالک سرقفلی:    18  مالک ملک: وضعیت تصاحب محل فعالیت 

 نفر. 

برگزاری دوره مالیاتی توسط  

 اتحادیه یا ...

  10نفر؛ فاقد اطلاعات:    3نفر؛ عدم شرکت:    72نفر؛ عدم برگزاری:    2برگزاری:  

نفر.   17نفر؛ فاقد اتحادیه:    

ها در سال تعداد دوره نفر.   1دوره:    3نفر؛    1یک دوره:     

ها در سال ساعات دوره نفر.   1ساعت:    6نفر؛    1ساعت:    2   

  33  نفر، کارشناسی:  29دیپلم:    فوق  و  دیپلم  نفر؛  8نفر؛ زیردیپلم:    1سواد :  بی سطح تحصیلات

نفر؛ حوزوی: صفر نفر.   33کارشناسی:    از  نفر؛ بالاتر  

نفر.  9نفر؛ فاقد مدرک:    56نفر؛ همخوانی ندارد:    39همخوانی دارد:   همخوانی رشته تحصیلی با شغل  
 های تحقیق منبع: یافته

 نتایج تخمین مدل  - 2-4

و  STATA 13افزار  نسبت به تحلیل اطلاعات در نرم  ،شده  تکمیلهای  پرسشنامهاز    حاصلآوری اطلاعات  پس از جمع

 است: 6و  5جداول اقدام گردید که نتایج به شرح   در قالب مدل لاجیت ترتیبی

 برازش مدل لاجیت ترتیبی برای سال اول   (:5)جدول  

 متغیر 

ن  
زا

می

ت 
را

یی
تغ

 

ی 
طا

خ

ار 
عی

 م

ره 
ما

آ
 

z 

ار  
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م
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ه  
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فا

ن  
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می
اط

95%
 

انصاف   به  حساسیت  211/0  059/0  59/3  000/0  096/0  328/0  

مالکیت   اثر  560/0  072/0  68/7  000/0  417/0  703/0  

شدن   زدهتیغ  احساس  057/0  043/0  33/1  182/0  027/0-  141/0  
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تلنگر  اثر  596/0  140/0  23/4  000/0  320/0  872/0  

انداز چشم  نظریه  335/1-  168/0  94/7

- 

000/0  665/1-  006/1-  

حال   به  سوگیری  555/0  140/0  97/3  000/0  281/0  829/0  

  دادن  دست  از  ترس

 احترام 

139/0  118/0  18/1  238/0  092/0-  371/0  

 های تحقیق منبع: یافته

 برازش مدل لاجیت ترتیبی برای سال دوم   (:6)جدول  

 متغیر 

ن  
زا

می

ت 
را

یی
تغ

 

ی 
طا

خ

ار 
عی

 م

ره
ما

آ
  

z 

ار  
قد

م

ال
تم

اح
 

ه  
صل

فا

ن  
نا

می
اط

95%
 

انصاف   به  حساسیت  090/0  063/0  43/1  152/0  33/0-  214/0  

مالکیت   اثر  446/0  080/0  58/5  000/0  289/0  602/0  

شدن   زدهتیغ  احساس  043/0  043/0  01/1  314/0  041/0-  128/0  

تلنگر  اثر  938/0  146/0  40/6  000/0  651/0  22/1  

انداز چشم  نظریه  285/1-  176/0  28/7-  000/0  63/1-  939/0-  

حال   به  سوگیری  319/0  156/0  05/2  040/0  014/0  625/0  

  دادن  دست  از  ترس

 احترام 

628/0  135/0  67/4  000/0  364/0  892/0  

 های تحقیق منبع: یافته

های موازی، از  جهت آزمون صحت فرض احتمالات متناسب یا رگرسیون  آزمون صحت فرض احتمالات متناسب:

نظر گرفتن مقدار و سطح معنی با در  استفاده شد.  برنت  آماره  آزمون  ارزش  79/246و    chi2  (39 /227داری کلی   )

 شود.های موازی رد نمیهای پاسخ، ثابت و یکسان بوده و فرض رگرسیونپارامترهای وضعیت برای تمامی گروه

  »میزان   با عنوان  سطوح مختلفی  جهت سنجش اثر »حساسیت به انصاف« بر رفتار مالیاتی،انصاف:    به  حساسیت   -

ها  و در کنار سطوح مختلف سایر مولفه  دیگران«   از   دریافتی   مالیات   برابر  در   مالیات   دریافت  ترجیحی در   انصاف  رعایت 

  طبق نتایج حاصله،  گیرد.مورد سنجش قرار دهنده دهنده قرار گفت تا مجموعه انتخاب شده توسط پاسخدر برابر پاسخ 

که    است  001/0  از   کمتر p مقدار  و   059/0  استاندارد   خطای  با   211/0  اول   سال   در  « انصاف  به  حساسیت »  ضریب

  استاندارد   خطای  با   090/0  به  ضریب   دوم،   سال   است. لیکن در   مالیاتی  رفتار   بر  آن   معنادار   و   مثبت   اثر   دهنده نشان

  مالیاتی   رفتار  بر  «انصاف  به  حساسیت»  اثر   دوم، سال  در که معناست  بدان   این.  است  رسیده  152/0  به   pمقدار  و063/0

  عاملتاثیر    تضعیف   دهندهنشان  آماری،  داری معنی  رفتن   دست   از   و   ضریب  کاهش.  باشدنمی  معنادار   آماری   صورت   به

  حساسیت   اثر   که   دهد می  نشان   در طی سال اول و دوم   نتایج   مقایسه همچنین  .  است  زمان   طول   در   انصاف«حساسیت به  »

»حساسیت به   که  دهد می نشان افت  این  و است  شده افت دچار   زمان طول  در  مالیاتی رفتار  به  دهیشکل در  انصاف به

  تضمین  کامل   طور به  مالیاتی، رفتار   آن بر بلندمدت تاثیر   مانند بر رفتار مالیاتی دارد وموقت و شوکتاثیر انصاف« یک 

 .   نیست شده
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با عنوان »میزانتاثیر  جهت سنجش    مالکیت:  اثر  - بر رفتار مالیاتی، سطوح مختلفی   مصرف  تطابق  »اثر مالکیت« 

دهنده قرار گفت تا  ها در برابر پاسخشما« و در کنار سطوح مختلف سایر مولفه  هایخواسته  با   شما  از   دریافتی   مالیات 

  خطای   با   560/0  اول   سال  در   مالکیت   اثر   دهنده مورد سنجش قرار گیرد. ضریب مجموعه انتخاب شده توسط پاسخ

  مالیاتی   رفتار  بر  »اثر مالکیت«   معنادار   و  مثبت تاثیر  دهنده  است که نشان  001/0  از   کمترp مقدار   و   072/0  استاندارد 

مالک مالیات پرداختی خود هستند و در قبال مالیات  کنند،  احساس  دهند  ترجیح می  انمودیبه عبارت دیگر  .  است

.  خواهند داشت  مالیاتی  تمکین  به  بیشتری  تمایل  نمایند که در آن صورتپرداختی خود از دولت خدمات دریافت می

  یافته  کاهش   001/0 از  کمتر p مقدار  و 080/0 استاندارد  خطای با  446/0 به مالکیت  اثر ضریب  دوم، سال  همچنین در 

نشانگر این    و   یافته   کاهش  اول   سال   به  نسبت   آن   شدت   اما  دارد،   معناداری   و   مثبت   اثر   هم  هنوز   این ضریب اگرچهاست.  

  تغییر   برای  مداخلات  . در نتیجهشودمی  ترضعیف  رفتار مالیاتی  بر  مالکیت«  »اثرتاثیر    زمان،   گذشت  است که با  مطلب

  و   دیگر  عوامل  در  احتمالی  تغییرات  به  توجه  با  و  مداوم   صورت  به  زمان  طول   در  باید  عامل،  این  اساس  بر  مالیاتی   رفتار

 . شود انجام مالیاتی سیستم از  انمودی  درک  سنجش

تیغ   شدن:  زده تیغ  احساس  - »احساس  اثر  عنوان  جهت سنجش  با  مالیاتی، سطوح مختلفی  رفتار  بر  زده شدن« 

کنار سطوح مختلف سایر  ...(  و  سیاسی   فرهنگی،  اقتصادی،  وضعیت)  جامعه  وضعیت  از  شما  رضایت  »میزان در  و   »

  دهنده مورد سنجش قرار گیرد. در سال دهنده قرار گفت تا مجموعه انتخاب شده توسط پاسخها در برابر پاسخ مولفه

که نشانگر عدم    است  182/0  برابرp مقدار  و   043/0  استاندارد  خطای   با  057/0  «شدن  زده تیغ  احساس »  اول ضریب 

در سال اول    مالیاتی  رفتار  و  ان به میزان رضایت از وضعیت جامعه مودی بین ترجیحات    توجهقابل  وجود رابطه معنادار و 

 314/0  برابرp مقدار   و  043/0  استاندارد  خطای   با  043/0  « شدن  زدهتیغ  احساس»  همبستگی   ضریب   دوم،   سال   در.  است

در سال دوم نیز ارتباط معناداری با رفتار مالیاتی   «شدن  زدهتیغ احساس»اول اثر  سال  دهد، همانند نشان می که است

  نداشته   انمودی  رفتار مالیاتی  تعیین  در  موثری  نقش  مولفه  نیا  بررسی،  مورد  هایداده  همحدود   در  ندارد. به عبارت دیگر

 .است

-سلبریتی   حوزه،  و   دانشگاه  اساتید   همکاران،   دوستان،   خانواده،)  دیگران  تلاش  ترجیح به وجود یا عدم وجود  تلنگر:  اثر   -

مالیاتی مورد    بر رفتار   «اثر تلنگر»مالیات به عنوان مولفه سنجش    پرداخت   به  دهندگان پاسخ  تشویق  جهت ...(    و   ها

است    001/0  از   کمتر p مقدار   و   140/0  استاندارد   خطای   با   596/0»اثر تلنگر«    استفاده قرار گرفت. در سال اول ضریب 

طور  به)  خارجی   تلنگرهای  و   هاانگیزه   وجود   دیگر، عبارت   به.  است  مالیاتی   رفتار  بر  معنادار   و  مثبت   اثر  که نشانگر وجود 

  خطای   با  938/0  به  تلنگر  اثر  ضریب دوم، سال دارد. در مالیاتی  رفتار   بر  معناداریتاثیر  ...(  و  تبلیغاتی  هایمثال کمپین

  معنادار آن بر رفتار مالیاتی  و مثبت  ادامه اثر است که نشانگر یافته افزایش 001/0 از کمترp مقدار  و  146/0 استاندارد

موضوع است که »اثر  افزایش ضریب »اثر تلنگر« در سال دوم نسبت به سال اول نشانگر این  است. لازم به توضیح است  

  تواندمی  مناسب  تلنگری  هایسیاست  اجرای  و  طراحیگذارد و  جای میتلنگر« با گذشت زمان اثر بیشتری از خود به

 .باشد داشته مودیان مالیاتی رفتار بر توجهی قابلتاثیر 

اثر »نظریه چشمج  انداز:چشم  نظریه  - یا عدم وجود  هت سنجش  ترجیح وجود  بررسی  به  مالیاتی  رفتار  بر  انداز« 

« و  اندازچشم  نظریههمبستگی بین »  ضریبپرداخته شد.    مالیات  پرداخت  عدم  صورت  در  جرایم  بخشودگی   احتمال 

  که  دهدمی  نشان  این.  است  001/0  از  کمترp   مقدار  و  0/ 168  استاندارد  خطای  با  -335/1  اول  سال  در »رفتار مالیاتی«
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احتمال وجود بخشودگی جرایم    هرچه  یعنی.  است  مالیاتی  رفتار  بر  معنادار  و  منفی   اثر  دارای«  اندازچشم  نظریه»  اثر

  خطای   با   - 285/1  همبستگی میزان  ضریب   ،نیز  دوم   سال  در.  دارند  مالیاتی  تمکین   به  کمتری  تمایل   انمودی بیشتر باشد  

و همچنان    دارد   معناداری   و  منفی   اثر  هم  هنوز  اگرچه.  است  001/0  از   کمتر  p مقدار  ودهد  را نشان می  176/0  استاندارد 

  کاهش . است  یافته  کاهش  اول   سال  به  نسبت   آن   شدت اما  ،وجود بخشودگی جرایم بر فرار مالیاتی استتاثیر  به معنای  

.  شودمی  ترضعیف  رفتار مالیاتی  بر  « اندازچشم  نظریهمنفی »تاثیر    زمان،  گذشت  با  که  دهد می  نشان  ضریب همبستگی

.  کنندمی  تعدیل   را  « بر رفتار مالیاتیاندازچشم  نظریه»  منفیتاثیر  در گذر زمان،    مالیاتی  رفتار  بر  عوامل  سایرتاثیر  یعنی  

  آن   نقش  تغییر  معنای  به  تواندمی  بلکه   ؛ نیست  آن   اهمیت  کاهش   معنای  به   لزوما   زمان،  در طول   این مولفه   اثر   کاهش

 . باشد دیگر  عوامل مقابل در

معناداری اثر »سوگیری به حال« بر رفتار مالیاتی از طریق بررسی ترجیح بر وجود یا عدم وجود    حال:  به  سوگیری  -

در سال اول ضریب همبستگی میزان  دهندگان انجام گرفت  پاسخ  اظهاری  مالیات  قبول  و  توافق   جهت  در  دولت  تلاش

داری بین »سوگیری  باشد که رابطه مثبت و معنیمی  001/0  از   کمتر p مقدار مقدار  و  140/0  استاندارد   خطای  با  555/0

  استاندارد   خطای  با  319/0. با توجه به اینکه در سال دوم ضریب همبستگی    دهدمی  نشان   به حال« و رفتار مالیاتی

؛ بنابراین »سوگیری به حال« همچنان رابطه معناداری با رفتار مالیاتی دارد لیکن کاهش  است  p  ،040/0  مقدار   و  156/0

 تر شدن رابطه این دو با یکدیگر در طول زمان است.دهنده ضعیفهمبستگی نشان  ضریب

  دهنده پاسخترجیحات  جهت سنجش اثر »ترس از دست دادن احترام« بر رفتار مالیاتی    احترام:  دادن   دست   از   ترس  -

در سال اول ضریب    ، مورد بررسی قرار گرفت که مالیات پرداخت   صورت   در  مودی  به  دیگران  بین سطوح مختلف نگرش

نشانگر عدم وجود  و    است  238/0 نیز  pمقدار    دهد و نشان می  118/0  استاندارد   خطای   را با   139/0همبستگی میزان  

است. در سال دوم ضریب همبستگی    « رفتار مالیاتی»  و  «احترام  دادن  دست   از  ترس»  بین   توجه و معنادارقابل  رابطه

دار بین  است که به معنای رابطه مثبت و معنی 001/0 از  کمتر p مقدار بوده و 134/0 استاندارد  خطای و628/0میزان 

  معنی  این   به  تواندمیو    است   تضاد   در   اول  سال   نتایج   با  یافته   این  »ترس از دست دادن احترام« و »رفتار مالیاتی« است. 

  اند شده  ترحساس  خود   مالیاتی  رفتار   اجتماعی    عواقب   به  نسبت   مختلف  عوامل  واسطه   به  ، به مرور زمان  ان مودی  که  باشد

  دست   از  ترس»تاثیر  به عبارت دیگر  .  است  شده  تبدیل  گیریتصمیم  در  مهمی   عامل  به  «احترام  دادن  دست  از  ترس»  و

 .است وابسته  ها سایر مولفه به شدت  به مالیاتی رفتار بر «احترام  دادن

 گیرینتیجه  -5
مودیان و در راستای تغییر عادت فرار مالیاتی    مالیاتی  رفتار   بر  شناختی  های سوگیری  اثر   بررسی  هدف  با   پژوهش  این

  ، «تلنگر  اثر»  ،«مالکیت  اثر»  جمله  از  هاسوگیری  برخی  که   داد   نشان  هابه عادت تمکین مالیاتی صورت گرفت. یافته

  »حساسیت  که  حالی  در   موثر هستند،  مالیاتی   فرار  یا  تمکین  بر  معناداری   طوربه  « حال  به  سوگیری »   و  « اندازچشم  نظریه»

  شرایط بر رفتار مالیاتی  به   وابسته  اما  بلندمدت  اثری  احترام«  دادن  دست  از  »ترس  و  ناپایدار  و  موقتی  اثری  انصاف«  به

 . نشد مشاهده معناداری  رابطه مالیاتی »فتار  و  شدن« زدهتیغ »احساس بین  همچنین. دارد

  در   مهمی  نقش  مالکیت  احساس   اگرچه  که  ستاین معنا  نتایج حاصله در خصوص »اثر مالکیت« به  اثر مالکیت:  -

  این  اما دهند مابه ازای مالیاتی پرداختی خود را دریافت نمایند؛ ان ترجیح می مودیان دارد و مودیمالیاتی  گیریتصمیم
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ضمن بررسی    گرددپیشنهاد می  بنابراین.  کند  تغییر  دیگر  عواملتاثیر    تحت  زمان   طول  در   تواندمی  و   نیست  ثابت  اثر

های لازم در جهت قابلیت ردیابی محل  گذاریان در مورد محل و نوع مصرف مالیات پرداختی، سیاستمودیترجیحات  

دست  نتیجه بهان ارائه گردد.  مودیان برای آنان فراهم و گزارش مستمری نیز به  مودیمصرف مالیات پرداختی توسط  

(  2018اولسن و همکاران )  (،2023مارتینت و همکاران )  (،2023(، یانگ )1399های عسگری و همکاران )آمده با یافته

 ( همخوانی دارد. 1399و خادمی گراشی )

مثبت تلاش دیگران در  تاثیر  ان، به معنای  مودی»اثر تلنگر« بر رفتار مالیاتی  تاثیر  دار بودن مثبت  امعن  اثر تلنگر:  -

مالیات استمودیجهت تشویق   پرداخت  به  و    تلنگری مناسب  هایسیاست  اجرای  و   طراحی  که   دهدمی  نشان و    ان 

.  باشد  داشته   مالیاتی   رفتار  بر  توجهی   قابلتاثیر    تواندمی  ، استفاده از ظرفیت تشویق به پرداخت مالیاتی توسط دیگران

(  2016( و تیلر )2015(، نار )1402پور و همکاران )(، محمدی1399های عسگری و همکاران )نتایج حاصله با یافته

 همخوانی دارد. 

، معنادار بودن منفی  با توجه به مولفه »بخشودگی جرائم در صورت عدم پرداخت مالیات صحیح«انداز:  چشم  نظریه  -

عبارت  است. به    مودیجرائم بر رفتار مالیاتی    منفی بخشودگی تاثیر  نشانگر    انداز« بر رفتار مالیاتی؛اثر »نظریه چشم

احتمال ارائه اظهارنامه صحیح و پرداخت مالیات اظهاری توسط    ، های مختلفبخشودگی  اعطای با افزایش احتمال  دیگر  

های لازم در جهت حرکت به سوی حذف گذاریگردد سیاستبنابراین پیشنهاد می  .کاهش خواهد یافت  یان مالیات مودی

اعمال گردد. مالیاتی  یافته  کامل بخشودگی جرائم  با  آمده  به دست  )نتایج  و دهقان  و  2019های موسوی جهرمی   )

 اند.داشته   تمشابه  انداز« بر رفتار مالیاتی،نظریه چشم»تاثیر ( در مورد 1399عسگری و همکاران )

از    مودی نشانگر این موضوع است که تلقی  »سوگیری به حال«    نتایج به دست آمده در خصوص حال:    به  سوگیری  -

ه صحیح  در جهت بهبود رفتار مالیاتی و ارائه اظهارنام  ،مودیاظهاری    مالیات  قبول   و  میزان تلاش دولت در جهت توافق

(  مودی عنوان نماینده دولت و در صورت ایجاد اعتماد دو طرفه بین سازمان امور مالیاتی )به و  مثبت داردتاثیر  ،مالیاتی

  مودیهای لازم در جهت افزایش اعتماد  گذاریبا سیاستتوان  میبنابراین    .میزان تمکین مالیاتی افزایش خواهد یافت

آرایی    (،1399با نتایج عسگری و همکاران )های تحقیق  یافته   اقدام نمود.  مودیدر جهت بهبود رفتار مالیاتی    به سازمان

 همخوانی دارد. (،1403و سجودی و همکاران ) ( 1401و حاج محمود عطار )

تواند حاکی از  »ترس از دست دادن احترام« می  نتایج حاصل از پژوهش در خصوصاحترام:    دادن  دست  از  ترس  -

اثرات این    و قابلیت تغییر در میزان معناداری این مولفه باشد. بنابراین ضروری است ضمن بررسی  وقفه در معنادار بودن

بیشتر و مثبت این مولفه بر تمکین  تاثیر  های لازم در جهت ایجاد  گذاریبر رفتار مالیاتی در درازمدت، سیاست  مولفه

گیرد.   انجام  )مالیاتی  همکاران   و  صامتی  تحقیقات  نتایج  با  آمده  به دست  روشن  1394نتایج  و  منشادی  دهقان   ،)

قطعی این مولفه بر رفتار مالیاتی  تاثیر  ( مبنی بر  1398(، برزیده و ابراهیمی درده ) 1398(، باقری و همکاران )1394)

اولسن و همکاران )  ؛ همخوانی ندارد این پارامتر بر رفتار  تاثیر  امترها بر  سایر پارتاثیر  ( مبنی بر  2018لیکن با نتایج 

 دارد.   تمشابهمالیاتی 

معنادار بودن »حساسیت به انصاف« در سال اول و معنادار نبودن این مولفه در سال دوم  انصاف:    به  حساسیت  -

دارد. به عبارت دیگر این سوگیری بیشتر به عنوان یک    مودی این مولفه بر رفتار مالیاتی  تاثیر  حاکی از موقتی بودن  

  توجه  ضرورت  از  حکایت  . این موضوعرا ندارددر حلقه عادت    بلندمدتشود لیکن قابلیت تغییرات  شوک وارد مدل می
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مالیاتی را    ان مودی   در   انصاف  حس   و   حفظ اعتماد   برای  مداوم   و  پایدار   های سیاست  طراحی  و   رفتاری   عوامل  پویایی  به

  انمودی حس وجود انصاف مالیاتی بین    ایجاد  بر  تمرکز  تنها ان  مودیجهت بهبود رفتار مالیاتی    دهدکهمی  نشان  دارد و

  انمودی  اعتماد  جهت تقویت  های لازمگذاریسیاست  به  نیازربط  و مسئولین ذی  گذارانسیاست  ؛ بلکهکندکفایت نمی 

نتایج به دست آمده با نتایج تحقیقات رمضانی و فتحی )بدون تاریخ(، عسگری و همکاران    .را دارند  مالیاتی   سیستم  به

 ( همخوانی ندارد. 2015و لوفور و همکاران )  (1403، سجودی و همکاران )(1402(، محمدی پور و همکاران )1399)

همچنین نتایج به دست آمده در تحقیق حاضر مبنی بر عدم معناداری رابطه بین »احساس تیغ زده شدن« و »رفتار  

(، دانینگ و  1399(، عسگری و همکاران )1394دهقان منشادی و روشن )تحقیقات  ازمالیاتی« با نتایج به دست آمده  

 ( منافات دارد. 2007( و فری و توگلر )2017همکاران )

-سیاستدهد که  مالیاتی است و نشان می   بر رفتار   اقتصاد رفتاری   مفاهیم   برخی از   تاثیرحاضر نشانگر    پژوهش  هاییافته

زمینه  در  مرتبط  مسئولین  و  سوگیری  ندنتوامی  مالیات  گذاران  شناسائی  مالیاتی، ضمن  رفتار  زمینه  در  موثر    های 

  در   پایدار   های عادت  ایجاد   زمینه  را انجام دهند و   استفاده از مفهوم »قدرت عادت«  در راستایهای لازم  گذاریسیاست

ها  فراهم نمایند. این سیاسترا    و تبدیل عادت فرار مالیاتی به عادت تمکین مالیاتی  انمودی جهت بهبود رفتار مالیاتی  

  مداخلات   طراحی  مالکیت(،   )جهت استفاده از سوگیری اثر  مالیات  مصرف  در   شفافیت   تقویت  تواند شامل طور خاص میبه

جرائم )در راستای    بخشودگی   به  وابستگی   کاهش   تلنگر(،  مناسب )جهت استفاده از سوگیری اثر  تلنگرهای  و  رفتاری

  مالیاتی )جهت استفاده از سوگیری به حال(   امور   سازمان  و  مودیان   میان   متقابل  اعتماد   ارتقای  و   انداز(،نظریه چشم

 باشد.

  ان بخش مشاغل شهرستان تبریزمودی این پژوهش تنها در بین    ، های موجودلازم به ذکر است با توجه به محدودیت

های موجود در  و نیز تفاوتفرهنگ و رفتار، قابل تغییر بودن عادات    مقوله  انجام گرفت. بنابراین با توجه به پویا بودن

است و نیز در  های مختلف  و در زمان  ملی  سطح  در  ترگسترده   مطالعات  انجام  های مختلف که نشانگر ضرورتنگ فره

این    گرددپیشنهاد می  مالیاتی،  فرهنگ   دهیشکل  در  شناختی  هایسوگیری  و  قدرت عادت  تر نقشجهت تبیین دقیق

به استانپژوهش  در  و  کشوری  شهرستانصورت  و  مختلف  ها  مختلف  های  زمانی  مقاطع  در  تاو  گیرد    امکان   انجام 

 در راستای تقویت فرهنگ مالیاتی فراهم گردد.های بهتر گذاریسیاست

 تضاد منافع 
  دارند. نویسندگان نبود تضاد منافع را اعلام می
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