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Objective: Bazaars, as collective spaces and vital elements of urban structure, play a 

significant role in sustaining the social and cultural life of cities. Place attachment, as a 

key factor in enhancing user satisfaction, spatial loyalty, and the continuity of visitors, 

requires an in-depth examination of its influencing dimensions. This study aims to 

measure the dimensions affecting place attachment in Qeysarieh Bazaar of Isfahan—a 

prominent example of urban spaces with a historical background. 

Methods: this study use a mixed (exploratory) method, relying on library resources and 

questionnaires. The statistical population consists of 384 active users of the space 

(merchants, customers, residents, and workers), selected through random sampling based 

on Cochran’s formula. The data were analyzed using SPSS26 software and statistical 

tests. 

Results and Conclusions: The findings indicate a favorable status of Qeysarieh Bazaar 

in terms of place attachment. Four main dimensions—spatial identity, emotional 

attachment, place dependence, and social bonding—alongside individual and temporal 

factors, form the framework of this assessment. According to statistical analyses, the 

components of spatial affection (as the top priority) and spatial identity have had the 

greatest impact on fostering a sense of attachment, while place dependence and social 

bonding have played a significantly lesser role. Results highlight the predominance of 

emotional-identity dimensions over functional aspects in historical-cultural spaces and 

underscore the need to consider these indicators in revitalization and preservation 

planning for urban fabrics. The present study offers a practical model for the design and 

regeneration of historic commercial spaces, capable of bridging contemporary needs with 

spatial authenticity. 
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Introduction 

Bazzars, as collective spaces, are part of the urban environment of many cities in the world, and the continuity of 

these spaces is important. Attachment to a place has a positive and significant effect on the satisfaction of the place 

and the loyalty of the audience, and it causes the attendance, persistence and return of the audience. Attachment 

to the place has a positive and significant effect on the satisfaction of the place and the loyalty of the audience and 

the reason for the attendance. provides permanence and return of contacts; Therefore, considering that the survival 

of a commercial complex depends on the presence of customers, this research has been conducted with the aim of 

identifying and prioritizing the dimensions of place attachment in markets (case example: Qaysarieh market) so 

that it can use the results obtained to strengthen the sense of attachment to Place in the market to take an effective 
step. 

Materials and Methods 

The research method of this study was mixed and qualitative (content analysis) and quantitative (questionnaire). 

In the qualitative part, by reviewing the subject literature and content analysis, the effective dimensions in place 

attachment were extracted. Next, with the help of the results obtained from the content analysis section, the 

research model was developed and the questionnaire was prepared with the help of that. The questions of the 

questionnaire were compiled in two parts, the first part contains the statistical characteristics of the respondents 

and the second part contains 22 questions (based on the Likert scale) to evaluate the four components affecting 

attachment to the place. The validity of the questionnaire was assessed and confirmed by four experts in the field 

of architecture familiar with environmental psychology. Cronbach's alpha was used to evaluate the internal 

consistency of the questionnaire. In this regard, as the internal consistency of the questionnaire increases, the alpha 
coefficient will also increase. Based on the obtained results, the reliability level between the main components of 

the questionnaire was equal to 0.926, which shows the acceptable internal reliability of the questionnaire. 

Results 

The findings of the research show the good condition of Qaisarieh market in Isfahan in terms of attachment to the 

place, so that despite the passage of time, this market has been able to maintain its nature as a unique and distinct 

market. The conceptual model of the research, which was obtained from the content analysis of the subject 

literature, showed that place attachment can consist of the four dimensions of place identity, place affect, place 

dependence and social connection with place, so that in order to measure place attachment in a In the specific 

context, these four dimensions need to be examined. On the other hand, two important dimensions of time and 

individual characteristics were considered in this assessment. The present research showed that the level of 

attachment of people using Qaisarieh market in Isfahan is high and acceptable. On the other hand, the correlation 

between the dimensions in question shows that each of the dimensions can influence each other separately, in such 
a way that the decrease or increase in one of the dimensions will cause a decrease or increase in the other 

dimensions. Among the dimensions of place attachment, the first effective dimension of place affection was 

identified in Qaisarieh Bazaar, Isfahan. 

Conclusion 

The analysis of four influential dimensions in creating a sense of attachment to the market shows that, according 

to the statistical community of the research (businesses, buyers and passers-by), the component of spatial affection 

has the greatest effect on creating a sense of attachment to the market of Qaisarieh, and after that, the spatial 

identity has the greatest effect. has the The two components of place dependence and social connection with close 

averages have less effect than other components on creating a sense of attachment. Based on the results of the 

questionnaire, it can be concluded that the creation of suitable facilities and platforms for citizens' leisure time and 

the existence of support centers and welfare services near the market and commercial complex, such as mosques, 
parks, etc., have a significant effect on increasing They play place affection. The establishment of the market in 

the vicinity of Naqshjehan Square and close to a mosque with a rich architectural value is one of the most important 

factors in creating a sense of place in the users of the space and thereby increasing the sense of attachment to the 

place. Identifying the space and using valuable architecture in a way that evokes a different mental image compared 

to other commercial centers in the minds of the users of the space will be one of the important factors of increasing 

the sense of attachment. Creating a meaningful space in which spending time will remind you of past memories, 

as well as the presence of a suitable space for social interactions and getting to know people and businesses can 

increase the sense of attachment to the place. 



 

 1 
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   ها:واژه کلید

   مکان، بهیدلبستگ 

 بازار،  

 اصفهان،   ه یصریبازار ق

 مکان،    تیهو

 .یعاطفه مکان 

و    یاجتماع  ات یدر تداوم ح  ینقش قابل توجه  ،یدر ساختار شهر  یاتیو عناصر ح  یجمع  فضاهای  عنوانبازارها به
 یکاربران، وفادار  یتمندیرضا  شی در افزا  یدی کل  یبه مکان، به عنوان عامل  ی. دلبستگکنندی م  فایشهرها ا یفرهنگ

پژوهش با هدف سنجش ابعاد مؤثر  نیاست. ا رگذاریثابعاد تأ  قیعم یبررس ازمندیبه فضا و تداوم حضور مخاطبان، ن
 به  –  یخیتار  اینهیش یبا پ  یشهر  یشاخص از فضاها  اینمونه   –اصفهان    هیصر یبه مکان در بازار ق  یبر دلبستگ

نفر   3۸4شامل    یو پرسشنامه انجام شده است. جامعه آمار  ی ااستفاده از منابع کتابخانه( و با  ی)اکتشاف  یبترکی  روش
و بر اساس فرمول    یتصادف  یریگساکنان و شاغلان( است که با روش نمونه   داران،یفعال فضا )کسبه، خر  براناز کار

 تیدهنده وضعنشان  هاافتهی.  دیگرد  لیتحل  یآمار  هایو آزمون  SPSS26افزار  ها با نرمداده  .کوکران انتخاب شدند 
ق بازار  دلبستگ  هیصر یمطلوب  شاخص  منظر  چه  یاز  است.  مکان  اصل   اربه    ، مکانیتهوی  –  شدهییشناسا  یبعد 

ا  ،یو زمان  فردی   عوامل  کنار  در  –  یاجتماع  وندیبه مکان و پ  یوابستگ  ،عاطفیی دلبستگ را    ی ابیارز  نیچارچوب 
 نیشتر یب  ی مکان  تیاول( و هو  تی )با اولو  ی عاطفه مکان  یهامؤلفه  ،یآمار  هایلی. بر اساس تحلدهندیم  لیتشک

معنادار،   یبا اختلاف یاجتماع وندیبه مکان و پ یکه وابستگ یاند، در حالداشته یحس دلبستگ یرگیرا در شکل ریتأث
-یخیتار  یدر فضاها  یبر ابعاد عملکرد  یتیهو-یغلبه ابعاد عاطف  تیبر اهم  جی نتا  نیاند. اکرده  فایا  ینقش کمتر

آشکار    یشهر  هایبافت  داشت و نگه  ا یاح  یهای زریبرنامه  در  را  هاشاخص   نیدارد و لزوم توجه به ا  دیتأک  یفرهنگ
بازآفر  یطراح  یبرا  یکاربرد  یی. مطالعه حاضر الگوسازدیم قادر    دهدیارائه م  یخیتار  یتجار  یفضاها  ینیو  که 

 برقرار کند.    یمعاصر و اصالت مکان یازهاین انیم یاست پل

فضای شهری  .  اصفهان(  ه یصری: بازار قی)نمونه مورد   در بازار   مکان به  یابعاد مؤثر بر سنجش دلبستگ  ی واکاو(.  1404سارا )  ، زادعابدشاقاجی، مینا؛ سلیمانی  :استناد

 . 1-20(، 13) 4،  و حیات اجتماعی 
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  مقدمه

های سنتی و بومی  رویه شهرها و تغییرات سریع اجتماعی، منجر به کاهش تعامل انسان با محیطهای اخیر، گسترش بیدههدر  
انسان و    رابطة زه  شده است. این مسئله در فضای شهری باعث بیگانگی با محیط و کاهش دلبستگی مکانی گردیده است. در حو

  خاطر به  ر ی اخ  یها در دهه  یقرار نگرفته بود؛ ول  موردتوجه   قاتی در تحق  یلاد ی اد م هفت   ی هاتا قبل از سال  ی مکان، مفهوم دلبستگ 
  یی هاپژوهش  رونی ازا شد و  روروبهمکان  بهیبا فقدان مفهوم دلبستگ  یشهر ی فضا ط،ی با مح یگانگ ی شهرها و ب  حد از   شیب ةتوسع

  عنوان به  ی مکان  یدلبستگ   ایمکان  بهیدلبستگ   ند یفرا   انجام گرفت.ارتباط انسان به مکان و حس او نسبت به مکان    تیبا محور 
جنبه  یارشتهنی ب و    یچندبعد  یمفهوم پ   یمختلف   یهاکه  درهم  وندی از  را  مکان  با  طراح  یهاحوزه  زد،یآمیم  مردم    ، یمختلف 
از چارچوب    یمتفاوت  چهیتواند در یها محوزه  نی ا   یری کارگ هو ب  ردیگیبرم  دررا    یشناسجامعه  و یطی مح  یشناسروان  ،یشناسروان
بوده است و    موردمطالعهدهه موضوع    نیچند  یمکان برا بهیقرار دهد. دلبستگ  نیمحقق   اری را در اخت   یمکان  یدلبستگ   ندیفرا  ینظر

نسبت    یطی محستیز تحرک و بدتر شدن مشکلات    شی ، افزا شدنیجهاناز    یناش  ی هابه چالش  یتا حد  توان یمرا    دیعلاقه شد  ن یا 
 & Arts et al., 2017; Gustafson, 2001; Scannell)   دن کن یم  دیرا تهد  شانیهامردم و مکان  نیب  یوندهایپ  یداد که همگ 

Gifford, 2010.)   نشان داد که افراد با    اتی از ادب   یانبوه  ،شانهای از دست رفتهپس از پژوهش فرید در مورد مردم آواره و خانه
نشان داده    اتی از ادب  یاز آن زمان، انبوه  (.Fried, 2000)  کنندیم جادیا  نیو نماد  ی عاطف   ی وندهای خود پ یک یز ی و ف  یاجتماع  طی مح

اند  نشان داده  نی از مطالعات همچن  یکنند. برخیم  جادیا  نیو نماد  ی عاطف   یوندهایخود پ یک یز ی و ف  یاجتماع  طی است که افراد با مح
است    رزشمندا  شان یکه برا   ی حفاظت از مکان  ا یحفظ    ی تلاش خود را برا   ا یاز زمان، پول    یتوجهمقدار قابل  هستند  لی که مردم ما

و همکاران استدلال    2و هرناندز   1کا یلو   ،یمکانیدلبستگ   قاتی تحق  یدر بررس  (.Halpenny, 2010; Kyle et al., 2003)د  اهدا کنن 
  شده است  شرفت ی مانع پ کنند یها ممردم چگونه احساس ارتباط با مکان نکه یا ی ریگاندازه ی هاو راه ف ی تعار اد یکه تنوع ز کنند یم
(Hernández et al., 2020; Lewicka, 2011.)  

علاقه    رغمیعل   .کنندایفا می شهرها   بازارها، نقشی حیاتی در تعاملات اجتماعی، فرهنگی و اقتصادیویژه  های تجاری، بهمکان
  گرفته   دهیرا ناد   ی تجار  یها به مکان  ی عمدتاً دلبستگ   یتر، علوم اجتماعموضوع گسترده  کی  عنوان بهمکان  بهیمستمر به دلبستگ 

؛  متعدد آن عمدتاً بر دو نوع مکان متمرکز است  ی هایمکان و همبستگ به یدر مورد دلبستگ   قاتیتحق .  (Lewicka, 2010)  است
،  حال نیباا   .(Kyle et al., 2005)  باز  یدر فضا  یحیتفر  یها( و مکانJorgensen & Stedman, 2006)ی  مسکون  یهامکان
  ن ی احتمالاً به ا   ،تر وجود نداردگسترده  اتی در ادب  پردازد،یم  یتجار   یهاطی مردم به مح  یدلبستگ   یچگونگ   یکه به بررس  یقاتی تحق 

  ات ی در مورد ادب  کای گسترده لو  یبررسکه طبق    کنندیبرخورد م  هالامکانعنوان به  شده  یسازیتجار  یهاطی که محققان با مح  لی دل
ا یمکانیدلبستگ  به  قادر  است  تحق   (.Augé, 1995)  نباشند  یدلبستگ   جادی، ممکن    ی ها که مکان  دهدینشان م  قاتیدر مقابل، 

 ,Kozinets)  باشند یالعاده و جمعفوق یهاصحنه تجربه توانندیم بوده و نی و نماد یعاطف  یمعان یدارا  توانندیم یخوببه یتجار

  شاخص   یهافروشگاهو    دیمانند مراکز خر  ،یتجار  یهامختلف مکان   یها دسته  یبرا   یقو  یعاطف   یوندهایپ  ن،یعلاوه بر ا   (.2002
  کند یفراهم م  ییتماشا  اتی مشترک و تجرب یمعان یرا برا  یاآثار، بازار صحنه  ن ی در ا   (.Maclaran & Brown, 2005)وجود دارد  

(Caru et al., 2007.)  

  ی دارد و موجبات حضور، ماندگار  نیمخاطب  یاز مکان و وفادار یتمندی بر رضا یمثبت و معنادار  ریتأث یمکانیدلبستگ  آنکه حال
های نظری و عملی جامع برای سنجش ابعاد دلبستگی به مکان  حال، فقدان چارچوببااین  آورد؛یرا فراهم م  نیو بازگشت مخاطب 

ای  عنوان نمونهبازار قیصریه اصفهان بهاز طرفی    .شودمحسوب میهای تجاری، چالش بزرگی برای پژوهشگران این حوزه  در محیط
فرد تاریخی و فرهنگی است که بررسی دلبستگی مکانی در چنین فضایی  های منحصربهبارز از بازارهای سنتی ایران، دارای ویژگی

در گرو    ی مجموعه تجار کی   ی بقا  نکه ی ا  بهباتوجه  لذاها کمک کند.  تواند به فهم بهتر پیوند عاطفی و نمادین انسان با این مکانمی
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اولو  یی شناسا  باهدف  قیتحق   نی ا   است،  ان یحضور مشتر  (  هیصر ی : بازار قیمورددر بازارها )نمونه    یمکانیدلبستگ   ابعاد  ی بندتیو 
در این راستا    .دبردار  ی مکان در بازار گام مؤثربهیحس دلبستگ   تیآمده در تقودستبه  جیبا استفاده از نتا  دتا بتواناست  انجام شده  

-یدلبستگ   ابعاد ن  ی ب   یاچه رابطهچه ابعادی را باید در نظر گرفت؟ و    ان ک م بهیدلبستگ از: جهت سنجش    اندعبارتسؤالات پژوهش  
 وجود دارد؟ قیصریه اصفهان ان در بازار ک مبه
 

 پژوهش نهیشیپ 

پژوهشپیرامون موضوع دلبستگی آن  اهمیت  و  انجام شدهمکان  این پژوهشهای بسیاری  بیشتر  به مؤلفهاست.  بر  ها  های مؤثر 
رمضانمکان در مقیاس شهر )حبیبدلبستگی  ,KhakiGhasr et al., 2024; Tenzer & Schofield؛1403زاده،  تبارپیشه و 

2024; Lee, et al, 2024;  Sarabi & Bahrami, 2019)نیک، ؛ هدفی و صرافی1403آذر و همکاران،  ، مقیاس محله )نعمتی  
های  بنا به کاربری(،  و در مقیاس تک1400دهکردی و دیگران،  ؛ ریاحی1400؛ حسنکلو و همکاران،  1402؛ کاشی و همکاران،  1403
ها  (، پل1403پور و همکاران،  ، مدارس دخترانه )میرزاعلی(Moztarzade & Mohajer, 2020; Hesari et al., 2019)خانه  

و ( Rastbod & Aflatounian, 2018) سینما(، Haktanir & Gullu, 2024)ها شاپ(، کافی1402شفیعی و همکاران، )محمد

عنوان فضاهای جمعی، بخشی از محیط شهری بسیاری  اند. بازارها بهو... پرداخته  (Yazdanfar et al., 2016) خوابگاه دانشجویی
های پایداری محیطی، اجتماعی و اقتصادی و افزایش احساس  ههای مختلفی در زمینتوانند نقشاز شهرها در جهان هستند که می

ایفا نمایند ابعاد مؤثر بر دلبستگی در  اینبا  .(Ashworth, 2005)  تعلق و دلبستگی  اندکی در خصوص عوامل و  وجود مطالعات 
  کنند یم  یبررس  (،2014و همکاران )  1های خارجی، دبندتیخصوص فضاهای تجاری و بازارها صورت پذیرفته است. در پژوهش 

  ی ها و گزارش  قی عم  ی هاحاصل از مصاحبه  یهاافتهی.  کنندیمکان را تجربه مبهیدلبستگ   ،یتجار  یها طی که چگونه افراد در مح
( در  2024) 2. همچنین دبندتی و چانی شودیم جادیت ا ی اصالت و امن  ، ییآشنا  قیمکان از طر بهیکه دلبستگ  دهدینشان م یشخص

(، 2020و همکاران ) 3در پژوهش دیگری لیما . اندبررسی کردهرا  یتجار یها به مکان یدلبستگ  یمنف   یهاجنبهپژوهشی متفاوت، 
  ی این پژوهش هاافتهی.  دن کنیم  یبررس  کنند،یم  جادیمکان ا  ک یرا که مردم با    یی وندهای پ   ق،یعم  یهامصاحبهو    مشاهدات  ق یاز طر

  ی ها به شکل یک یزی ف یفضا و افراد از محیط  یهاتیاساس روا بر  یتجار هایمحیطو  افراد  دلبستگی نی ب وندی که پ  دهندینشان م
م  یمختلف  رابطه در پژوهشدهدیرخ  ). در همین  باهدف1400های داخلی، مجتبوی و همکاران  ایجاد    (  مؤثر در  یافتن عوامل 

، انسانی و  یهای مکانمؤلفه ،مکان بهیهای مؤثر در ایجاد دلبستگ مؤلفه اندکهرسیده به این نتیجهمکان در بازار تجریش به یدلبستگ 
انسانی، عوامل ادراکی، مؤثرترین عامل در  مکان و از میان مؤلفه  ی ، عوامل کالبدیهای مکانمؤلفه  و از میانزمانی هستند   های 
های ادراکی و ابعاد  تعیین تأثیرات زمینه ، باهدف (1397) همکاران  و  پرستحق در پژوهش دیگری  به بازار هستند.  ی ایجاد دلبستگ 

نقش معناداری    اند که این بازارز، نشان داده مکانی بر رضایتمندی از مکان و وفاداری کنشی گردشگران در بازار تاریخی تبریدلبستگی

القای دلبستگی این مقاله    .مکانی دارددر ادراک گردشگران برای  ارزشزمینه  ر ی تأثدر  گذاری و  های ادراکی )احساسی، تفسیری، 
 شناختی( بر ابعاد دلبستگی )عملکردی، هویتی، عاطفی  و اجتماعی( بررسی شده است. 

مکان، موضوعات مرتبط و عوامل موثر بر آن تحقیقات بسیاری در سراسر جهان  به همانگونه که اشاره شد در رابطه با دلبستگی
ابعاد سنجش دلبستگینجام شدها  اما پیرامون  اتفاقهای محدودی انجام شدهمکان، پژوهش به است؛  نظری در  است که در نهایت 

به چشم نمی ابعاد  این  با  ازرابطه  بازارخورد.  به طور خاص  و  تجاری  مهم در مورد فضاهای  این  انجام  طرفی  اندک  بسیار  ایرانی 
اتخاذ رویکردی جامع، برگرفته از پیشینه پژوهش، به بررسی این موضوع در بازار قیصریه اصفهان  است. ؛ لذا این پژوهش با  شده
 پردازد. می

 

 
1 Debenedetti 
2 Debenedetti & Chaney 
3 Lima 
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 مبانی نظری

 مکان بهدلبستگی

بار در ارتباط  اولین  ی برا   یدلبستگ   نهی مطالعات در زم     مطرح شد(  1973)  1ی توسط بالب   یشناسبار در رواناولین یبرا   یدلبستگ   ه ینظر
قرار   یمورد بررس دهند، یدرمان، اعتماد خود را به کادر درمان توسعه م ندیچگونه کودکان در فرا  نکهی و ا  ککادر درمان و کود  نی ب

به    ی و دلبستگ   انسان انسان به    ی دلبستگ   ن ی ست که شباهت ب ا   هامدت  ی طی مح  شناسان روان(.  1397  ،همکارانو    یگرفت )اکبر
  ی با رفتارها   یمکان  یدلبستگ   ،یفرد نی ب  ی همانند دلبستگ .  (Low & Altman, 1992; Tuan, 1977)  اندداده   صی را تشخ  هامکان

مکان، به معنی  بهدلبستگی  .(Dugstad et al., 2023; Scannell & Gifford, 2010)  د شویبه موضوع مشخص م  یک ی حفظ نزد
های جسمی و اجتماعی یک محیط  اجتماع و نتیجه تجربیات انباشته افراد از جنبهاحساس شخصی نسبت به یک مکان خاص یا  

دلبستگی  . (Aleshinloye et al., 2020; Dang & Weiss, 2021; Lewicka, 2010; Von Wirth et al., 2016) باشدمی

 (.Jayakody et al, 2024  ،1400  ، و همکاران  زاده ینوروزها توصیف کرد )توان با عنوان پیوند عاطفی افراد با مکانکانی را میم

که افراد به آن    کندمی دی تأکی ت دلبستگی مکانی متشکل از دو واژه دلبستگی و مکان است که دلبستگی بر عاطفه و مکان بر موقعی
ی  وندها است که پی   دهی چمفهوم روانشناختی پی   کمکانی یدلبستگی    . (Low & Altman, 1992)  کنندمی  دا دلبستگی عاطفی پی 

 & Hernández et al., 2020; Bayat et al., 2022; Haktanir) ردی گ یمی خاص در بر هامکانعاطفی و شناختی افراد را با 

Gullu, 2024; Hidalgo & Hernandez, 2001; Lin et al., 2021; Scannell & Gifford, 2014  ; Lewicka, 2010  
  (.13۸۸ ، و همکاران ر دانشپو

  واسطه به.  دارد  وجود   مکان بهیدلبستگ   حس  با   ارتباط  دری  متنوعی  کردهای رو  و  ف ی تعار  که   دهد یم  نشان   موضوع  اتی ادب  مرور
-یدلبستگ  حس  از ی  متنوع  ابعاد  مکان،بهیدلبستگ  در  مؤثر  عوامل شناخت با  دیگرد ی سع پژوهش ن ی ا  در  کردها ی رو ن یای گستردگ

 .  گرددی بررس و نییتب مکانبه

 

 مکان به ابعاد سنجش دلبستگی

ارائه یمطالعات مختلفی به ابعاد دلبستگیابنظام سنجش و ارزی  کمنظور  آنها باور غالب   گرفتهانجاممکان  بهی معتبر  است که در 
 ;Hesari et al, 2019; Ramkissoon et al., 2013; Chen et al, 2014)  مفهوم بوده است  نی بودن ایچندبعدمحققان بر  

Maricchiolo, 2021 )  . ای  وجودنیباا درباره  عمومی  توافق  چی   نای   نکه هنوز  نداردستابعاد  وجود   ،  (Anton & Lawrence, 

آنامرادنژاد  ؛ بردی1400)مجتبوی و همکاران،    است  گرفتهمکان در دو سطح اجتماعی و فردی مورد بررسی قرار بهدلبستگی.  (2016

، طبقه  لاتتأهل، سن، درآمد، تحصی  تفاکتورهایی همچون وضعی  ،ی فردیهایژگ(. ویDang & Weiss,2021 ؛1400و آروین، 

باورها    ،اجتماعی و  می  واعتقادات  شامل  را  دلبستگیBonaiuto et al., 2003)  شوند...    و ی  اجتماعارتباطات  شاملی  اجتماع(. 
(. عامل مهم دیگر زمان است که  Altman & Low, 2012; Sun et al, 2020) باشدیمو ...   گرانی د با یی آشنا  و تعلق  احساس

ابعاد، باعث ایجاد دلبستگیمکان تعیینبه در میزان دلبستگی توجه به سایر  افراد و  بهکننده است و در برخی موارد بدون  مکان در 
مکانی را با استفاده از مطالعات گذشته به صورت  دلبستگی (. براساس موارد مطرح شده ابعاد مؤثر بر  1390شود )رلف،  ها میگروه

 است.ارائه شده 1جدول

 
 مکان از منظر محققان بهیدلبستگسنجش  ابعاد. 1جدول 

 ابعاد   تعریف  محقق 

 (Proshansky, 1983)  متقابل احساسات، دانش، باورها و رفتارها، با مکانی خاص سروکار دارد.   ریتأثدلبستگی با  عاطفه مکانی  

 (Taylor et al., 1985) البدی و وابستگی اجتماعی معرفی میکمکان با دو بعد وابستگی  بهی دلبستگ حس  شود. 
 وابستگی مکانی 
 عاطفه مکانی 

 
1 Bowlby 
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 (Riley, 1992) 
کنند. به  ایجاد ارتباط حسی با مکان نقش مؤثری ایفا میعوامل فعالیتی مکان نیز در 

مکان مؤثرند. بهاعتقاد ریلی، عوامل معنایی مکان نیز در ایجاد دلبستگی  
 عاطفه مکانی 

 وابستگی مکانی 

(Low & Altman, 1992) 

انسان در  -مکان و انسان -ها و تعاملات بین انسان از فعالیت برخاستهمکان  بهدلبستگی
واسطه علاقه، شناخت و تجربه فرد نسبت به مکان بر اساس  مکان خاص است و به یک 
-دلبستگی شود.های فردی، گروهی و فرهنگی مختلف و ارتباطات اجتماعی ساخته میویژگی

  ،یط تجسم محی ، در مکان، احساس جمعی داشتن شهی ر ، مکانی ت هایی مانند هوی جنبه ،ی کانم
.ردیگ دن مکان را در برمیمفهوم اجتماعی مکان و درونی بو  

 وابستگی مکانی 
 عاطفه مکانی 

 

 (Jacobs, 1995) 
عنوان یک خصیصه انسانی عمیق است که افراد در مواجهه با برخی  مکان به بهدلبستگی

کنند. ها ابراز میاز مکان  
 وابستگی مکانی 

 (Stedman, 2003) 
وابستگی عاطفی مثبت است که بین فرد  مکان یک بعد از کلیت حس مکان و  بهدلبستگی

یابد. و مکان توسعه می  
 عاطفه مکانی 

 وابستگی مکانی 

(Williams & Vaske, 

2003) 

احساسات و   دهندهنشان مکانی قوی را تجربه کنند، آن مکان خاص  ت اگر افراد هوی
.دهدی مخاطراتی است که جهت و معنا را به زندگی آنها ارائه    

 وابستگی مکانی 
 هویت مکانی 

 (Scannell & Gifford, 

2010) 

رده است.  کز کهای اجتماعی آن تمرروی جنبه بردر خصوص دلبستگی  قات تحقی شتر بی
ه در آنجا  کسانی باشد  ک وابسته به  م از خود مکان، به طور مستقی  شتره دلبستگی بی کزمانی  

شود. هستند، به آن مکان اجتماعی اطلاق می  

پیوند اجتماعی با  
 مکان 

 (Brown et al., 2012) 
فرد    نشناختی و عاطفی بی  ،از روابط رفتاری  افته یتوسعه مثبت   وندپی کمکان یبهدلبستگی

اجتماعی اوست.   -ی کیزفی  طو گروه و محی   

پیوند اجتماعی با  
 مکان 

 عاطفه مکانی 

(Halpenny, 2010) 
ی  وندها عاطفه، پی ، وابستگی ت، های هوی شامل جنبه  تواندمکانی می دلبستگی  فتعری

ی اجدادی و فرهنگی باشد. وندها ی و مشارکت، و پیدارشه ری  ، ی اجتماعیوندهامحلی و پی  

پیوند اجتماعی با  
 مکان 

 عاطفه مکانی 
 وابستگی مکانی 
 هویت مکانی 

 (Lu et al., 2018) شان است. ستمحله به محل زی ک ی ساکنان یک مثبت و نزدی  لمکانی تمای دلبستگی  وابستگی مکانی  

 (Lestari & Sumabrata, 

2018) 

ی بلکه با مردم و سبک  ک یزفی ط با محی   تنهانه عواطف انسانی  وندمکان پیبهدلبستگی
ز ی نیکیزفی  طکه با محی زندگی آنها در محل  ، است. شودی محمایت    

 عاطفه مکانی 
پیوند اجتماعی با  

 مکان 

(Wu et al., 2019) 
-ی عاطفی که افراد در محل سکونتشان با آن رشد میوندها عنوان پیمکان به بهدلبستگی

.شودی منند، درک  ک  
 عاطفه مکانی 

(Aksel & İmamoğlu, 

2020) 

ی با کنزدیمکان، شامل بهدلبستگی ن،گاهمسای    ط اجتماعی و شرای ط دلبستگی به محی 
ی در محل است. کیزفی  

پیوند اجتماعی با  
 مکان 

 وابستگی مکانی 

(Adewale et al., 2020) است.  طمردم و محی   نبی  وند عنوان پیمکان به بهدلبستگی  وابستگی مکانی  

(Aleshinloye,et al, 2024) دو بعد دلبستگی به مکان هستند. ، مکانی و وابستگی به مکان  تهوی  
 وابستگی مکانی 
 هویت مکانی 

(Iversen &  Dugstad, 

2024) 

مکان و   ت ی هویرگی( با اندازه 2003و واسکه )  امزی لی از ویرو دلبستگی مکانی را به پی
سنجند. میوابستگی مکان   

 وابستگی مکانی 
 هویت مکانی 

 

 1مکانی  هویت

 ,Strandberg, & Styvén؛ 1401 ، مکانی، مفهوم هویت مکان است )حسنکلو و همکارانترین بعد دلبستگیترین و وسیعمطرح

ارتباط با محیط فیزیکی تعریف می(.  2024 است که هویت شخصی را در  از خود  ابعادی    کند هویت مبتنی بر مکان، شامل آن 
(Droseltis & Vignoles, 2010)  .دهد  مکان ارتباط نزدیکی با مفهوم هویت مکان دارد. هویت مکان زمانی رخ میبهدلبستگی

 
1Place identity  
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شباهت افراد  دریافت میکه  و محیط  بین خودشان  شناختهایی  و  ارزشکنند  باورها،  )خاطرات،  کالبدی  درباره محیط  ها،  هایی 

  . (Proshansky, 1983; Scannell & Gifford, 2010) کنندها( را در تعریف از خودشان لحاظ میبندیها و طبقهارجحیت

 

 1پیوند اجتماعی با مکان 
 Finlay et al, 2021; Al-Mendilawi)   هستند   رییتوسعه و تغدر طول زمان درحال  شهیو هم  شوند یتعاملات ساخته م  قیها از طرمکان

& Al-Saaidy, 2024 )  .کنندمی  بنا  خود  درون   در  هویت  از   حسی  خود،  پیرامون  مکان   و  تجارب  ،اجتماعی   ارتباطات  مبنای  بر  افراد  واقع   در 
  ، و همکاران  دانشپور)  معلولی   و   علت  تا  ستتعاملی   فرایندی  مکان،  -انسان  ارتباط  واقع   در.  دهندمی  شکل  را  خود  آرزوهای  آن  اساس  بر  که

13۸۸.) 
 

 2وابستگی مکانی 
برا  وند یبه مکان به پ  یوابستگ   اشاره دارد  گرید  یهامکانبا    سهیدر مقا  موردنظر  یهاتیفعالانجام    یافراد با مکان از نظر عملکرد مکان 

(Moore & Graefe, 1994; Williams & Roggenbuck, 1989) .  هویت   و  اجتماعی   روابط   که  شوند می  وابسته  هایی مکان  به  افراد  
 زانیبه چه م  موردنظر  بستر معناست که  نیبه مکان بد  یوابستگ  واقع در  .  ( Scannell & Gifford, 2010)   .ببخشند  تسهیل  را  گروهی

 ,Jorgensen & Stedman, 2006; Williams & Vaske) استکرده نیتأم موجود هایسایر گزینه انیافراد را در م یاهداف رفتار

2003) . 

 

 3عاطفه مکانی 

 توصیف  عاطفی  مفاهیم  در  را  مکان  به  تعلق  گراانسان  دانانجغرافی.  است  خاص  مکان  یک  با  عاطفی  یارابطه  شامل  مکان-انسان  تعاملات

مکان را تعامل  به و رلف دلبستگی (Tuan, 1977)د کنمی استفاده رابطه این برای   مکان به عشق یا دوستیمکان کلمه از توان. کنندمی

محیط نیز   شناسان روان(. 1390)رلف، کند که پاسخگوی یکی از نیازهای بنیادین انسان است واقعی و عاطفی با محیط توصیف می
مکان را در مفاهیم  بهمکان هستند. تعاریف آنها اغلب دلبستگی- مشابهی معتقد به نقش مهم عاطفه در تعاملات انسان  صورتبه

 . (Hummon, 1992)کشد گذاری عاطفی در مکان به تصویر مییهعاطفی همچون سرما

  صرفاً مکان در اکثریت مطالعات  بهدهد که در تحقیقات انجام شده، دلبستگیهای مطالعات پیشین و مبانی نظری نشان مییافته

 Brown et al., 2012; Aksel)یا دوبعد    (Adewale et al., 2020; Wu et al., 2019; Lu et al., 2018)  با سنجش یک بعد

& İmamoğlu, 2020; Aleshinloye,et al, 2024 ) است و در تعدادی از مطالعات، تمام چهار بعد )جهانگیری و  صورت گرفته

مورد اشاره قرار    (Halpenny, 2010; Bodruk et al; Hesari et al, 2019؛  1397پرست و همکاران،  ؛ حق1396همکاران،  

ی بررسی مدل متشکل از دو یا سه بعد، به صورتی جامع، تمامی ابعاد مورد اشاره در  جابهاند. پژوهش حاضر بر آن است که  گرفته 
مکانی و همچنین ابعاد زمانی و فردی را مـورد بررسی قرار  عنوان ابعاد دلبستگی گانه بهرهای پیشین را در قالب ابعاد چهاپژوهش

  دهـد.

 
1
Place bonding  

2 Place dependency 
3 Place affection 
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 مکانی مدل نظری پژوهش، ابعاد سنجش دلبستگی .1شکل 

 موردمطالعهنمونه  

از بزرگک در بافت تاریخی اصفهان، ی  هی صربازار قی  از فضاهای مهم شهری و  در دوران صفویه بوده    دوفروشترین مراکز خریی 
کند.  ی نقش میفا کهنه( ای  دان )می   میقد  دان جهان( با می نقش  دان )می   دجدی  دان دهنده می عنوان ارتباطاست و از همان زمان تاکنون به

  گاه مذهبی جای   ،اجتماعی ، ی مراسم فرهنگیزاربرگ ز خدمات شهری و نی   هعنوان راه ارتباطی و هم مکانی برای ارائ بازار هم به ن ای
اصفهان دارد. بازار قیصریه از اجزا و عناصر متعددی تشکی  انی در می ا ژهوی ای  گونهشده است و در آن به  لفضاهای شهری در 

ای در سردر بازار تعبیه نشده که تاریخ دقیق آن را  اند. کتیبه ماهرانه فضاهای تجاری و اداری در کنار اماکن فرهنگی قرار داده شده
(. شاردن در رابطه با  1371ه.ق به پایان رسیده باشد )میراحمدی،    1014ت آن در سال  رود کـه ساخمشخص کند؛ اما احتمال می

نامند، گرفته  آمده و یا از زبان آلمانی که قیصر را کایزر میدستکند که نام قیصریه یا از تحریف کلمه سزار بهاین بازار اشاره می
ی خاص است، لذا دارای  ت مکتب، دوره و ملی  انگرو معماری آن نمای دهوی بختاری هیصر (. ازآنجا که بازار قی 1372شده است )شاردن، 

  .باشدکالبدی و اجتماعی خاص خود می تهوی

 

 
 جزییات فضایی بازار قیصریه و موقعیت قرارگیری به نسبت میدان نقش جهان  .2شکل 
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 روش تحقیق

صورت  بازارهای سنتی است، روش تحقیق این پژوهش ترکیبی و بهمکان در  بهبه هدف این پژوهش که ارزیابی ابعاد دلبستگیباتوجه
)پرسش و کمی  محتوا(  )تحلیل  در  کیفی  مؤثر  ابعاد  محتوا،  تحلیل  و  موضوع  ادبیات  مرور  با  کیفی،  بخش  در  است.  بوده  نامه( 

 بود:  رشامل دوگام اصلی زی در این مرحله مکان استخراج شد. مراحل کدگذاری به دلبستگی
به دقت   قو مقالات مرتبط با موضوع تحقی ن یشهای پی آمده از بررسی پژوهشدستهای به: تمامی دادههاولی   ممفاهی استخراج 

 .دندثبت گردی هصورت کدهای اولیمرتبط با دلبستگی به مکان از متون استخراج شده و به  ممطالعه شدند. سپس مفاهی 
بندی شدند. های موضوعی دستهکارکرد در گروه  ابه شباهت در محتوا، مفهوم، یشده باتوجهی کدها: کدهای استخراجبنددسته

های احساسی کاربران  انجام شد. برای مثال، کدهایی که به تجربه  قمنظور همخوانی با ابعاد نظری تحقیبندی با دقت و بهدسته  نای

 قرار گرفتند.  "مکانی  طفهعا"اشاره داشتند، در گروه 
نامه تهیه گردید. سؤالات  کمک نتایج حاصل از بخش تحلیل محتوا، مدل پژوهش تدوین و به کمک آن پرسشدر ادامه به  

سؤال )براساس طیف    22دهندگان و بخش دوم شامل  نامه در دو بخش تدوین شد، بخش اول شامل مشخصات آماری پاسخپرسش
نامه توسط چهار نفر از خبرگان حوزه معماری آشنا  روایی پرسشمکان است.  به لیکرت( برای ارزیابی چهار مؤلفه مؤثر بر دلبستگی

راستا   نشد. در ایکرونباخ بهره گرفتهنامه، از آلفایی سازگاری درونی پرسشابشد. جهت ارزی دشناسی محیط سنجش و تأیی به روان
های  مؤلفه  ن پایایی بی   زان می  آمدهدستبه  جنتای  بالا خواهد رفت. بر اساس   ز آلفا نی ب ، ضرینامهپرسشدرونی  سازگاری  زان رفتن می با بالا

 دارد.  زاننامه از میپرسش قبولقابلیی درونی اآمد که نشان از پای دست به 926/0نامه برابر با اصلی پرسش
 

نامه های پرسشسؤالات و و مؤلفه آلفا کرونباخ  ب یضر .2 جدول   

سؤالات  

نامه پرسش  

نامه های پرسشمؤلفه   

22آیتم: تعداد  پیوند   

 اجتماعی

وابستگی به  

 مکان 

دلبستگی  

 عاطفی 

 هویت مکان 

926 /0  ۸33 /0  ۸32 /0  ۸33 /0  703 /0 آلفا    بیضر 

 کرونباخ 

 
به این پژوهش شامل شهروندان  استفادهجامعه آماری  است.  عنوان  اصفهان  قیصریه  بازار  افراد شاغل در  و  کنندگان فضا، کسبه 

ها در ساعات  نامهروزهای مختلف انجام گرفت، همچنین به علت شلوغی بازار در بعدازظهر، پرسشگری از جامعه آماری در  سشپر
یک  بهصورت حضوری و یکنامه بهدهندگان، توزیع پرسشمنظور اطمینان از نتایج و رفع ابهامات پاسخگردید. به  لبعدازظهر تکمی 

نفر بود    1961260برابر با    1395ست که طبق سرشماری سال  صورت گرفت. حجم نمونه آماری شامل شهروندان شهر اصفهان ا 
حجم نمونه از جامعه آمـاری از   ن خانوار هستند. برای تعیی  619091نفر زن در قالب  972092نفر مرد و  9۸916۸که از این تعداد 

 فرمول کوکران به شرح ذیل استفاده شد؛

 
است  ی تصادفی بودهرگی نفر محاسبه شد. روش نمونه  3۸4شهر و براساس فرمول کوکران حجم نمونه پژوهش    تجمعی   بهباتوجه

تحلیل شدند. در   های فریدمن و همبستگیو با استفاده از آزمون SPSS26   افزارنرمهای آماری و کمی از طریق  و در ادامه داده
پژوهش عوامل مؤثر بر دلبستگی  ها، به بررسی میانگین نیز پرداخته شد. در این  گویهبخش آمار توصیفی علاوه بر درصد و فراوانی 

 عنوان متغیر وابسته در بازار قیصریه اصفهان، مورد آزمون قرار گرفت. مکان بهبهعنوان متغیرهای مستقل و دلبستگیمکان به به
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 ها  یافته

 ی بخش کیفیهاافتهی

از بررسی   به  های پیشین و مقالات، نخست تمام مفاهیم استخراج شده کدگذاری شد. سپس باتوجهپژوهشدر بخش کیفی، پس 
-ها، ابعاد مؤثر در سنجش دلبستگی(. در نهایت با اتکا به یافته3بندی شد )جدول ها با کدهای مشابه دستهمحتوا، مفاهیم و مؤلفه

پیهب مکانی،  عاطفه  مکانی،  وابستگی  شامل  بخش  چهار  در  زمانی  مکان  و  فردی  ابعاد  و  مکانی  هویت  و  مکان  با  اجتماعی  وند 
  (.2بندی گردید )شکلدسته

مکان بههای مرتبط با ابعاد سنجش دلبستگیمفاهیم و مؤلفه .3جدول   

(هامؤلفهمقولات ) نظرانصاحب  -کد   

 وابستگی مکانی 

 (Williams & Roggenbuck, 1989( ،)Moore & Graefe, 1994) عملکرد مکان

 (Scannell & Gifford, 2010) اجتماعی تعلق  حس

(، Williams & Vaske, 2003( ،)Jorgensen & Stedman, 2006)  ارضای نیازهای رفتاری

(Schreyer et al, 1981) 

 (Williams & Vaske, 2003) کیفیت مکان 

 عاطفه مکانی 

 ( 1390)رلف، ، (Jorgensen & Stedman, 2001) پیوند عاطفی با مکان

 (Bagozzi et al, 1979) هیجانات و عواطف 

 (Tuan, 1977) عشق به مکان

 (Hummon, 1992) مکان   در عاطفی  گذاریسرمایه 

 پیوند اجتماعی با مکان 
 (Finlay et al, 2021) (، 13۸۸و همکاران،   دانشپوراجتماعی )ها و تعاملات فعالیت

 (Milligan, 1998( ،)Hay, 1998) ها و تعاملات با محیطفعالیت

 (Scannell & Gifford, 2010)(، Hammitt, 2000) ها و شرایط مکانیزمینه

 هویت مکان 

 ,Scannell & Gifford)، (Proshansky et al., 1983)  ، تفسیرها، عقاید و احساساتخاطرات 

2010) 

 (Droseltis & Vignoles, 2010) فیزیکی محیط  با   ارتباط در  شخصی  هویت

 (De Dominicis et al, 2015) انگیزیخاطره

 
 

 ی بخش کمی هاافته ی

 آمار توصیفی )ابعاد فردی و زمانی(  لی وتحله یتجز

از پاسخدستاطلاعات به   زن   تی کنندگان جنس مشارکت  %54و    مرد  تی کنندگان جنس مشارکت  %46  دهدینشان م  دهندگانآمده 
در  مشارکت را    زانیسهم م  ن یتر کم  %6سال با    30تا    26  یسهم و بازه سن  نی بالاتر  %40سال با    25تا    20  یبازه سن ،  اندداشته

کنندگان بصورت فردی،  از مشارکت  %3۸در رابطه با نحوه حضور، نتایج حاصل حاکی از آن است که  اند.  داشتهتکمیل پرسشنامه  
دوستان،    2۸% با  و  جمعی  همسر  %26بصورت  با  و  نفره  بودند.    % ۸و    دو  آمده  بازار  به  خانواده  اغلب  با  سکونت  محل  فاصله 

کنندگان  از مشارکت  % 4فقط    کیلومتر و    3تا1فاصله  %6،  است  لومتر یک  5از    شتری ب نسبت به بازار قیصریه  (  %76کنندگان )مشارکت
در خصوص زمان آشنایی با بازار    له دارند. فاص  ه یصری با بازار ق  لومتر یک  14  ز ین  %14  ، را دارند  مجموعه با    لومتریک  1فاصله کمتر از  

سال 1کنندگان کمتر از  از مشارکت  %24سال و همچنین    20تا    10بین    %2۸سال،  20کنندگان بیش از  از مشارکت  %34قیصریه  
از   %30 قیصریه، از مدت زمان سپری کردن زمان در بازار بدست آمده  جیبر اساس نتا اند. بود که با بازار قیصریه اصفهان آشنا شده

از  پاسخ دهندگان   ساعت در بازار وقت    3از    شیب  ز ی ن   %16  وساعت    3تا    2  زین  %22تا دو ساعت و    کی  %32،  عتاس  کیکمتر 
 . ندگذرانیم
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 مکان بهابعاد چهارگانه دلبستگی  لی وتحله یتجز

دهد. بر اساس نتایج  مکان را نشان میمؤلفه هویتهای مطرح شده  کنندگان به گویههای حاصل از پاسخ مشارکتیافته  4جدول  

امتیاز میانگین  بدست آمده مؤلفه هویت احساس    قیصریه  بازاراز آسیب رسیدن و تخریب  "است. گویه  را کسب نموده  1/4مکان 

هستم، احساس    بازار  های دیگر وقتی در ایندر مقایسه با مکان"بیشترین میانگین و گویه    66/4با امتیاز میانگین    "کنم آشفتگی می

عاطفه مکانی امتیاز    مؤلفههای این مؤلفه به دست آورده است.  کمترین میانگین در بین گویه  ۸2/3با امتیاز میانگین  "کنمآرامش می

امتیاز    "کنممی  و خوشبختی  احساس خوشحالی  قیصریه  بازار در    وقتاز گذراندن  "را کسب نموده است. گویه    44/3میانگین   با 
  اطراف بازار از مراکز    ...  برای رفتن به مسجد، پارک و  "است. پس از آن نیز گویه  بیشترین میانگین کسب نموده   76/3  میانگین 

کنم  احساس می"است و گویه  رتبه دوم امتیاز میانگین این مؤلفه را کسب نموده  66/3با امتیاز میانگین    "کنم میاستفاده    قیصریه

است.  های این مؤلفه به دست آوردهکمترین میانگین در بین گویه  16/3با امتیاز میانگین    "بخش از وجود من شده است  قیصریه   بازار
 36/3  میانگین   امتیاز   مکان   وابستگی  بدین ترتیب تاثیرگذارترین عوامل در ایجاد عاطفه مکانی به بازار قیصریه مشخص شدند. مؤلفه 

  امتیاز  با  "کنم  استفاده   آن اطراف   بناهای و  قیصریه بازار  از  تاریخی بناهای  از  بازدید برای کنم می  سعی" گویه . استنموده کسب را 

  قابل   قیصریه   بازار  با   دیگری   مکان   هیچ  برم،می  لذت  آنها از   همه   از  بیشتر  که  کارهایی  انجام  برای   "گویه  و   بیشترین  02/4  میانگین 

اینگویه  بین  در   میانگین   ترین کم  ۸2/2  میانگین   امتیاز   با   "نیست  مقایسه   های یافته  براساس   .استآورده  دست  به   مؤلفه   های 

  یادآوری   باعث  محل   این  در  وقت  گذراندن"  گویه.  استکرده  کسب  را   31/3  میانگین  امتیاز  اجتماعی  پیوند  مؤلفهآمده  دستبه

  و   ارتباط  که   دارم  آشنایانی  محل   این   در"  هایگویه  و   میانگین   بیشترین   62/3  میانگین  امتیاز  با   "  شودیم  من   در   گذشته   خاطرات 

  "شودمی  نفسم  به  اعتماد  باعث  آنها  با  تعامل  و  ارتباط که  دارم آشنایانی محل  این  در"و    "شودمی  نفسم  به  اعتماد  باعث  آنها  با  تعامل
 . اندآورده دست به مؤلفه های اینگویه بین را در میانگین  کمترین 04/3 مشابه میانگین امتیاز  با
 

 مکان بهابعاد سنجش دلبستگی میانگین امتیاز  .4جدول 

ها هیگو ابعاد  
میانگین  

 هر گویه

میانگین  

 بعد

 هویت مکان 

احساس خوبی دارم.   شومی وارد م ه یصریق  بازار وقتی به   16/4   
 
1/4  

هویت دارم و کسی هستم. کنم ی در این محل احساس م گذراندن وقت با   92/3  

.کنم ی هستم، احساس آرامش م  بازار دیگر وقتی در این  یهادر مقایسه با مکان   ۸2/3  

.کنم ی احساس آشفتگی م  قیصریه   بازاراز آسیب رسیدن و تخریب   66/4  

ن مفتخرم. آ به و  کنم ی مقیصریه بازدید   از بازار که  م یگوی به دیگران م  9۸/3  

عاطفه  

 مکانی

. کنم ی احساس امنیت م قیصریه   بازاربعد از ورود به   3۸/3     
 
 
44/3  

کنم.میاستفاده   قیصریه   اطراف بازار از مراکز    برای رفتن به مسجد، پارک و...  66/3  

این محل ندارم.   ترکبه علت خوگرفتن تمایلی به   34/3  

بخش از وجود من شده است.  قیصریه بازار  کنم ی احساس م   16/3  

شودمی  تنگ  آن برای دلم  هستم  دور  بازار قیصریه  از طولانی مدت   برای وقتی   44/3  

.کنم ی م  و خوشبختی احساس خوشحالی قیصریه   بازاردر  وقتاز گذراندن   76/3  

را در مقایسه با سایر نواحی شهر، بیشتر دوست دارم.  قیصریه   بازار  4/3  

پیوند  

 اجتماعی

.کنم ی احساس شخصیت م قیصریه   در بازارکسبه  افراد واز تعامل و آشنایی با   04/3   
 

31/3  
. شودی در این محل باعث یادآوری خاطرات گذشته در من م  گذراندن وقت  62/3  

اشتراکات زیادی با سایرین دارم.  کنم ی در این محل احساس م گذراندن وقت با   3/3  

شود. ایانی دارم که ارتباط و تعامل با آنها باعث اعتماد به نفسم مین در این محل آش  04/3  

.برمی لذت م قیصریه  بازدیدکنندگان از بازاراز دوستی و رابطه با   5۸/3  

مناسبی برای انجام کارهایی هست که دوست دارم انجام دهم. بازار قیصریه مکان    6/3   
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وابستگی  

 مکان 

استفاده کنم.بناهای اطراف آن  قیصریه و   از بازار بازدید از بناهای تاریخیبرای  کنم ی سعی م  02/4   
36/3  
 

خریداری کنم.  قیصریه   بازار مایحتاج ضروری را از  دهم ی ترجیح م  44/3  

.کنم ی احوالپرسی مو سلام  قیصریه  بازدیدکنندگان و فروشندگان بازاربا   96/2  

  بازار قیصریه با  دیگری  مکان   هیچ  ، برمی م لذت  آنها  از  همه از  بیشتر  که  کارهایی   انجام  برای
. نیست  سهی مقاقابل   

 ۸2/2  

 

 اسپیرمن  همبستگی آزمون از استفاده  با مکانبه ابعاد دلبستگی ارزیابی و تحلیل •

  ها مؤلفه  تمامی  جدول،  این  اساس  بر.  دهدمی  در بازار قیصریه اصفهان نشان   را   پژوهش  هایمؤلفه   میان   همبستگی  ،5جدول  
  نتایج   بالای  معناداری  دهندهنشان  که   باشندمی.  99/0  اطمینان   و  01/0  از تر  کوچک  خطای   حد  در  اغلب   و  مثبت  ارتباط  دارای 

  اجتماعی   پیوند  بین  همبستگی .  است  مثبت  هاشاخص  تمامی  بین  همبستگی  ضریب  آمدهدستبه  نتایج  اساس   بر .  باشدمی  آمدهدستبه
  حس   افزایش   با  که   دارد  را   معنا   این  و  باشدمی  ها شاخص  بین  رابطه  ترین قوی  دهندهنشان  که  باشدمی  723/0  مکان   وابستگی   و

 که   است  6/0  تا  4/0  بالای   هاشاخص   اغلب  همبستگی  ضریب  .یافت  خواهد  معناداری   افزایش   نیز  اجتماعی  پیوند  مکان،  وابستگی
  معنای   به   که   است  391/0  با  برابر   مکان   هویت   و  مکان   وابستگی  همبستگی   بین   این  در  اما   بالاست،  به   متوسط  رابطه   معنای   به

 .است  شاخص دو این بین( ضعیف) کم  رابطه
 

 ابعاد  ی گتهمبس ماتریس  .5جدول 

پیوند  

 اجتماعی

وابستگی  

 مکان 

دلبستگی  

 عاطفی 

هویت  

 مکان 
 

 هویت مکان  1.000 **679. **391. **461.

 دلبستگی عاطفی 679**. 1.000 **603. **646.

 وابستگی مکان  391**. **603. 1.000 **723.
 پیوند اجتماعی 461**. **646. **723. 1.000

 . معنی دار است 001/0همبستگی در سطح ** 
 

 فریدمن آزمون از استفاده  با مکانبه ابعاد دلبستگی ارزیابی و تحلیل •

   ۸2/3 رتبة میانگین با عاطفیدلبستگی مؤلفه. شده است استفاده فریدمن آزمون  از دهی،یکدیگر و رتبه با مؤلفه  چهار مقایسه جهت
  مؤلفه .  باشدمی  مطالعه  مورد  محدوده  در  هامؤلفه  سایر  به  نسبت  مؤلفه  این  بهتر  وضعیت  نشانگر  که  استنموده  کسب  را   اول  رتبه

  مؤلفه   و  سوم  رتبة  72/1  رتبة  میانگین  با  مکان  وابستگی  مؤلفه.  استآورده  بدست  را   دوم  رتبة  75/2  رتبة  میانگین  با  مکان  هویت
 .اندکرده  کسب را  چهارم رتبه 71/1 رتبه میانگین یعنی   ایرتبه   میانگین ترینکم  با اجتماعی  پیوند

 

 

 مکان بهابعاد دلبستگی یبندرتبه .3شکل 

17%

28%

17%

38%

دلبستگی به مکان در بازار قیصریه اصفهان

وابستگی مکانی

هویت مکانی

پیوند اجتماعی

عاطفه مکانی
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 بحث

این بازار با وجود    که یطوربهمکان است،  به دهنده وضعیت مناسب بازار قیصریه اصفهان از لحاظ دلبستگیهای تحقیق نشانیافته
مدل مفهومی پژوهش که از تحلیل محتوای   عنوان بازاری باهویت و متمایز، ماهیت خود را حفظ کند.گذشت زمان توانسته است به

ی، وابستگی  مکانعاطفه    ،مکانی تتواند متشکل از ابعاد چهارگانه هویمکانی میآمد، نشان داد که دلبستگی  دست  بهادبیات موضوع  
د چهارگانه  مکان در یک بستر خاص نیاز است این ابعابهجهت سنجش دلبستگی که یطور بهاجتماعی با مکان باشد   وندمکانی و پی 

ابزار   با  موضوع  این  سنجش  روش  که  بابت  این  از  طرفی  از  گیرند.  قرار  بررسی  افراد    نامهپرسشمورد  آرا  بررسی  طریق  از  و 
های فردی نیز مواردی  کننده به فضای بازار بوده است و همچنین با اتکا به نتایج تحقیقات پیشین، دو بعد مهم زمان و ویژگیمراجعه

اجتماعی از    وندکمتر بر ابعاد عاطفه مکانی و پی   ن،ی ش ی پی هاپژوهش  درکه    نن سنجش در نظر گرفته شدند. کما ایبودند که در ای 
 دانستند. بعد میسه تاً ینهامکانی را متشکل از دو بعد و یا مکانی توجه شـده و دلبستگیبر دلبستگی رگذارجمله ابعاد تأثی 

استفاده افراد  میزان دلبستگی  از طرفی تحقیق حاضر  داد.  قبولی نشان  و مورد  بالا  حد  را در  اصفهان  قیصریه  بازار  از  کننده 
بگذارند به این صورت    ر ی تأث توانند بر یکدیگر  که هریک از ابعاد نیز به طور مجزا می  دهدیمنشان    موردنظرهمبستگی میان ابعاد  

ابعاد ابعاد موجب کاهش یا افزایش در سایر  از  ابعاد دلبستگی  که کاهش یا افزایش یکی  مکان در بازار  بهخواهد داشت. در میان 

از گذراندن وقت در  "قیصریه اصفهان اولین بعد مؤثر عاطفه مکانی شناسایی شد. در سنجش این بعد، عامل احساسی که با آیتم  

احساس خوشحالی و خوشبختی می قیصریه  را دریافت کرد. عاطفه    "کنم. بازار  امتیاز  بیشترین  بر پاسخبررسی شد،  های  مکانی 
تواند نسبت به محیط اجتماعی و یا نسبت به محیط فیزیکی  احساسی به شرایط محیطی بستر مورد پژوهش دلالت دارد که می

است پاسخ عاطفی افراد به  است که نشان داده سه یمقا قابلهای دیگری از جمله پژوهش کایلی صورت پذیرد. این یافته با پژوهش
این نتایج تأیید . (Kyle et al., 2004)  آورد مکان را فراهم میبهگیری دلبستگیکی و یا اجتماعی، زمینه شکل شرایط محیطی، فیزی 

هایی کنند که زمینه لازم جهت ایجاد  گذاری در استراتژیبایست تلاش به سرمایهریزان و مدیران شهری میکند که برنامهمی
افراد با بازار را   امتیاز را در بین  مکان که بهبهایجاد نماید.  بعد دیگر دلبستگیارتباط عاطفی عمیق  عنوان دومین بعد، بیشترین 

-افتهمکانی مشابه یهویت مکانی با دلبستگی نوجود رابطه معنادار بی جهکنندگان کسب نمود، بعد هویت مکانی است. نتی مشارکت
کنند تا به زندگی  ها متصل میخود را به مکان  تآگاهانه، هوی  ش ی وبکمهای پژوهش لیما و همکاران است که نشان دادند کاربران،  

کند. از طرفی این امر موجب ایجاد  بازار قیصریه اصفهان نیز صدق می بادررابطهاین یافته . (Lima et al., 2020) خود معنا ببخشند

حس مسئولیت در آنها شده است. در سنجش   حس خوب در افراد در هنگام مواجه با فضای بازار شده و از طرفی نیز موجب ایجاد

 بازار از آسیب رسیدن و تخریب  "اشاره دارد و با آیتم   دادنازدست های فردی، رابطه فرد و مکان و ترس این بعد، عاملی که به ارزش

دلیل موقعیت    است. این مهم ممکن است بهبررسی شده است، بیشترین امتیاز را دریافت کرده  ".کنمیاحساس آشفتگی م  قیصریه
محیط بازتابی از  کدر سطح ی تاصفهان و سابقه تاریخی آن نیز باشد. اگر هوی جهاننقشقرارگیری بازار قیصریه نسبت به میدان 

گردد که فرد از محل سکونت خود دارد، اقداماتی    رها و اعتقادات تعبی ای از باورها، ارزش باورهای شناختی فرد و مکان و مجموعه
دلبستگی آنها مؤثر واقع شود و    زان تواند بر می کنند، می  مندت با محیط بازار هوی  شتر که ساکنان را مجبور کند که خودشان را بی 

ها  و آن را از سایر مکان  هخوردگره، این امر با ساختار کالبدی مکان  اندکردهکه ویلیام و واسک در پژوهش خود اشاره    طورهمان
 (.  Williams & Vaske, 2003)کند متمایز می

ی  توجه قابلها حاکی از آن است که وابستگی مکانی سومین بعدی است که در بازار قیصریه اصفهان همکاری  همچنین یافته
ثبت کاربران و حس خوشایند آنها از امکانات  ی مابکه وابستگی به محیط بازار به ارزی  نای   به باتوجهمکان دارد. بهبا میزان دلبستگی

انتخاب ای   گرهای موجود و در دسترس دیها و سایر گزینهعملکردی و شرایط مورد قبول بازار نسبت به  امر زمانی    ناشاره دارد، 
 برقرار باشد.  بازار هماهنگی طها و نیازهای بازدیدکنندگان بازار و کسبه و محی خواسته نکه بی ابدیشده و تداوم می تتقوی

  ن علاوه وجود رابطه معنادار بی کنندگان داشته پیوند اجتماعی است. بههای مشارکتآخرین بعدی که کمترین تأثیر را در پاسخ
بایست تلاش به اقداماتی کنند که میزان تعاملات  ریزان شهری میکند که برنامهمکانی تأیید میاجتماعی با مکان و دلبستگی  وندپی 
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هایی که امکان  ها و مکانبین کاربران بازار را با ایجاد بسترهای اجتماعی مناسب همچون فضاهای جمعی عمومی، پاتوقاجتماعی 
انگیزی اشاره دارد و  آمدن را فراهم آورد، تقویت و یا بیشتر سازند. در سنجش این بعد، عاملی که به موضوع خاطره و خاطره همدگر

این م  "با آیتم   یادآوری خاطرات گذشته در من  گذراندن وقت در  باعث  را دریافت   ".شودیمحل  امتیاز  بیشترین  بررسی شده، 
گونه بیان شده که از میان عوامل  است. این یافته در پژوهش مشابهی که در بازار تجریش انجام شده نیز تأکید شده است و اینکرده

 (.1400انگیزی است )مجتبوی و همکاران، مکان با شاخص خاطرهبهادراکی مکان، بیشترین ارتباط دلبستگی
از آزمون آماری حاکی از آن بود که تمامی مؤلفه  جنتای اجتماعی و    وندپی   نها دارای رابطه مثبت هستند. همبستگی بیحاصل 

  ش معنا را دارد که با افزای   نو ای   استها  شاخص  ن رابطه بی   ن تری دهنده قویکه نشان  استها  مؤلفه  راز سای  شوابستگی مکان بی
ی  ازهابه نی   شترعبارتی هر چه بازار توانایی پاسخگویی بی . بهافتمعناداری خواهد ی  ش افزای زی نیجتماعا   وند حس وابستگی مکان، پی 

  شتر تعامل بی  خود بپردازند، آشنایی و موردعلاقهآلی را فراهم کند که کاربران به انجام کارهای دهای ط کاربران را داشته باشد و محی 
  جاد مسئله باعث ای  ن و ای  ابندیخود با مابقی افراد را در می   اکاترا موجب شده و از این طریق افراد اشتر  دکنندگانبا کسبه و بازدی

ای اجتماعی رشد قابل  وندخاطرات پی   نی آ ادآورخاطرات شده و با ی موجب    گر ی کدعوامل در کنار ی  نتوجهی خواهد داشت. تمام 
 مکان خواهند شد.بهلبستگیحس د  شافزای 

 گیری نتیجه

دهنده بازتاب  ت،ی فو خلق فضاهای انسانی باکی  طی رابطه انسان با محی ابعوامل در ارزی  نتریی از مهمک دلبستگی به مکان، به عنوان ی 
  ت شهری و اهمی   اتی فضاهای عمومی شهری مانند بازارها در حی اتافراد با مکان است. با توجه به نقش حی   قعاطفی عمی   وندپی 
اصفهان    هی صربر دلبستگی به مکان در بازار قی  رگذار پژوهش به بررسی ابعاد تاثی نای   ،فضاهایی ن ی چن ت ی ف مفهوم در ارتقای کی ن ای
پرداخته است. در چارچوب    – ها مورد اقبال ساکنان و گردشگران بوده  ای موفق از فضاهای شهری که طی قرن عنوان نمونهبه  –
اجتماعی    وندپی   ، عاطفه مکانی  ،مکانی  تکه چهار بعد اصلی هوی  دهمدلی جامع برای سنجش دلبستگی به مکان ارائه ش  ق،تحقی   ن ای

فردی دربرمی و  با عوامل زمانی  مکان را همراه  به  وابستگی  و  نتایردی گبا مکان  ای  ج.  آزمون  از  نمونه موردی    نحاصل  مدل در 
الگو را در    ن ی ایرکارگیبه  مکان ی که ا ا افتههای دلبستگی مکانی است، یاز منظر شاخص  ه یصر مطلوب بازار قی   تهنده وضعی دنشان
 .سازدفراهم می گرطراحی فضاهای تجاری دی   ابازطراحی ی ،ین بازآفری  ندفرآی

مؤلفه عاطفه مکانی    دهدنشان میو رهگذران انجام شد،    دارانهای پژوهش که با مشارکت سه گروه کسبه، خریداده  لی تحل 
را در شکل  نیشتر بی  ای رگی سهم  به  تاری  نی دلبستگی  هویخبازار  از آن،  دارد. پس  به عنوان دومی  تی  تاثی   نمکانی    رگذار عامل 

  جاد ابعاد، نقش کمتری در ای  راجتماعی با اختلافی اندک نسبت به سای  وندمکان و پی   هشناسایی شد، حال آنکه دو بعد وابستگی ب
 .  کنندمی فا حس ای ن ای

الگویی کاربردی    ه،ی صردلبستگی مکانی کاربران به بازار قی  تمطالعه علاوه بر ارائه راهکارهای عملی برای تقوی ن ی ایهاافتهی
  ، های محلیجشنواره  راجتماعی نظی -ی فرهنگیدادهابرگزاری روی  ،. در حوزه عاطفه مکانیدهدمی  شنهادبرای فضاهای مشابه پی 

های سنتی در مجاورت ی مانند کافهحامکانات تفری  جادی هنری و نورپردازی مناسب، و ایهاانطراحی فضاهای بصری جذاب با الم
بعد هویشودمی  شنهادبازار پی  تاری  ،مکانی  ت. در  اصالت معماری  تابلوهای روای  ،یخحفظ  از    خچهتاری  گرتنصب  استفاده  و  بازار 

  ، جمعی منفضاهای تعاملی مانند سکوهای نشی   جاد ای  ،اجتماعی وندپی   ت است. برای تقوی  ده گردی دنمادهای بومی در برندسازی تاکی 
  بهبود   ت،. در نهایشودمی  شنهادپی   زانگی و طراحی فضاهای خاطره  انهای آموزشی مشترک برای کسبه و مشتریبرگزاری کارگاه

دسترسی برای    لتسهی   وی  رتجاری تجاری و غیهاتبخشی به فعالی تنوع  ،ونقل عمومیو حمل  نگخدمات رفاهی مانند توسعه پارکی
تقویگروه به عنوان راهکارهای  معرفی شده  تهای مختلف کاربران  مکان  به  ایوابستگی  تنها می  ناند.  نه  تجربه    تواندراهکارها 

 . کندی فراهم میخهای تاریهای مشابه در بافتبخش برای پروژهقا دهد، بلکه چارچوبی الهامی را ارت خفضای تاری نکاربری ای 
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ون  ی،اد یبن  میر، ا   ،حسنکلو ) توساآ  ی، ریمد   اصر  بررس1401.  م   ی (.  بر سنجش  مؤثر  به    یدلبستگ  زان یابعاد  ساکنان 

 .  46-33  ،(46)12ی، تهران(. فصلنامه مطالعات شهر 10منطقه -چنار)موردمطالعه: محله هفت یمسکون یهامحله

  ی بر وفادار   یمکانیو دلبستگ  یادراک  یهانهیزم  راتیتأث  لیتحل(،  1397زاده، الناز. ) پرست، فرزین، آصفی، مازیار، ابیحق

 . 44-25(،  1) 9(، زیتبر یخی: بازار تارینمونة مورد)گردشگران  یکنش

  ی مکان« و بررس بهیمدل »دلبستگ   نیی(. تب1388. ) ، مریمانیچرخچ  مقدم، منصور وپهری س   یدعبدالهادی،س  ،دانشپور

 .  48-37 ،( 38)1  ی،و شهرساز ی: معماربایز یهنرها هیعناصر و ابعاد مختلف آن. نشر

 ( مکان و حس لامکانی. ترجمه جلال تبریزی. تهران: مترجم. 1390ادوارد. ) رلف،

تع1400. ) جتبینژاد، م  ف یو شر  هدی، منتظرالحجه، م لیع  ،یدهکردیاحیر ارتقا  ن یی(.  بر  مؤثر    ی “دلبستگ   یعوامل 

(،  1)12.  رانیا  یو شهرساز  ی(. معمارزدیشهر    دیاسات  یدر مراکز محلات معاصر )موردمطالعه: محله کو  نیساکن  ”یمکان

93-110 . 

 . سفرنامه شاردن. ترجمه اقبال یغمایی. چاپ اول. تهران: توس. ( 1372)  ان.شاردن، ژ

مکان در  بهیدلبستگ  جادیعوامل مؤثر در ا  ی(. واکاو1400. ) سیدهادی  ،فرقدوسی  اسم و ق  ی، مطلبسیدمریم،    ی،مجتبو

 .  48-33 ،(105) 18  ،(. باغ نظرشی: بازار تجریموردبازار )نمونه

ل  یمی، کرحمدعلیم  ،یمحمد، خانسنح  ،یعیمحمدشف عناصر    یقیتطب   ی(. واکاو1402. )یلاژ  ،یرضاخان  یلی و فرد، 

اصفهان(. مطالعات   یو پل خواجو  عتیپل مدرن طب  یمکان )موردپژوهبهیحس دلبستگ   جادیدر ا  ی گردشگر  یهاپل  یکالبد

 (.  52) 20  ،یهنر اسلام

 . ریکب ری: ام تهران  . چاپ اول.یدر عهد صفو  رانیا  یو اجتماع یاسیس خی. تار(1371)  ریم.م ،ی راحمدیم

ف  یرزاعلیم لبروغ پور،  واکاو1403. )ابکب   ،یعی،  مط اضیهزاده، ر  بی،  ا  رگذاریتأث  یهاارتباط مؤلفه  ی(.  حس   جادیبر 

هفتم مدارس دخترانه    هی: پای)نمونه مورد  مونیس  هیبر اساس نظر  هیدر مدارس متوسطه دخترانه اروم   طی به مح  یبستگلد

 . رانیا یو شهرساز ی(. معمارهیاروم  2 هیناح

بلندمرتبه   ی هاشهروندان در ساختمان  ی مکانیدلبستگ ی(. واکاو1403. )هرهز  ،ی تراب  ،یاشار  ان، ی، اصلانرهادآذر، فینعمت

 .  ی شهر  طیو توسعه مح یزی(. برنامه رزیآسمان شهر تبر ی)موردمطالعه: مجتمع مسکون

.  فیسهن  ،زارع    گین ون   ی،دیحم اشین،  ری،  دیحممیررضا،  ای،  روحان  پیده،س   ی،ویکیبشارت  اطمه،ف  ،اتیب  هرا،ز  ،زادهینوروز

.  زیشهر تبر  دیو جد  میحس تعلق به مکان در بافت قد  یریگمؤثر بر شکل  یهامؤلفه  یقیتطب   یو بررس  یابی(. ارز1400)

 . 60-51، (1)14 ، ساختمان و علوم مسکن  یمهندس

علیکین  یصرافرزانه،  ف  ی،هدف  ،( دلبستگ1403.  ارتباط  مطالعه  محبهی(.  ادراک  و  رضا  یطی مکان  مکان    تیبر  از 

 . 195-151 ،( 28)9 ی،ا و منطقه یتوسعه شهر یزیفصلنامه برنامه ر(. زی: محله نوبر تبری)موردپژوهش
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