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Abstract Article information 
Sports tourism, as one of the key sectors of the tourism industry, requires effective 

collaboration among the sports, tourism, and other related stakeholders. This study 

systematically examines sports tourism using a systematic review approach. To 

conduct this research, 30 peer-reviewed academic articles published in reputable 

English-language journals between 2001 and February 2023 were selected based 

on predetermined criteria. The key concepts of the reviewed articles were coded 

and categorized. Data analysis led to the identification of 40 key concepts, among 

which sports tourism, collaboration, coordination, and sports events were the most 

frequently used. The findings indicate that sports events play a significant role in 

the development of sports tourism, serving as a mediating factor in attracting 

tourists and enhancing intersectoral collaboration. This study emphasizes the 

importance of sustainable and well-planned cooperation among stakeholders in 

sports tourism. The research findings can assist policymakers and executives in 

developing appropriate strategies to strengthen effective collaborations and 

facilitate the sustainable development of sports tourism. Additionally, the results 

can help researchers identify emerging trends in this field and develop practical 

models to improve the performance of sports tourism. 
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EXTENDED ABSTRACT 

INTRODUCTION 
Tourism, beyond being an industry, is a dynamic global and socio-economic phenomenon with unique mechanisms 

that can have profound socio-economic impacts on communities and destinations. According to the United Nations 

World Tourism Organization (2022), nearly one and a half billion people travel annually, and it is predicted that 

tourism will become the world's number one industry in the coming years. Over the past three decades, the importance 

and necessity of developing and managing tourism have prompted planners, developers, economic managers, and 

scientific researchers in many countries to such an extent that tourism has become one of the most competitive 

economic activities in the world. Currently, tourism embodies a flow of people and capital that occurs between the 

origin and destination of tourism. The tourism flow in the world is considered a global process in which tourist 

destinations cover the world, and these places strive to attract the global tourism market's demand in intense 

international competition. In other words, offering a product on a global scale is an economic factor with significant 

capital and profit (Tian et al, 2023). Sports tourism, as a significant subset of the tourism industry, refers to trips made 

for participating in sports activities, watching sports events, or experiencing sports environments (Gibson, 2017).  The 

future development of sports tourism refers to initiatives launched by local governments, tourists, sports enthusiasts, 

and other organizations promoting sports tourism. These initiatives typically involve the joint efforts of sports event 

organizers, the tourism sector, and other relevant stakeholders. However, information about residents' perceptions, 

their views on the impact of tourism activities, and their support for industry development can significantly inform 

the design of tourism programs and policies (Dickson et al, 2021). Considering global trends and social changes, the 

future of sports tourism may move towards sustainability and sustainable development, leading to positive experiences 

for travelers and host communities participating in these events. Given the importance of the research topic, the present 

study systematically reviewed sports tourism destinations. 

 

METHODOLOGY 
One of the methods introduced for reviewing and synthesizing previous studies is the systematic review. A systematic 

review is a systematic, explicit, and comprehensive method for identifying, evaluating, and synthesizing the existing 

body of research conducted by researchers. In the present study, a comprehensive literature search was conducted 

between June 2001 and February 2023 to collect literature related to sports tourism. The literature search strategy was 

implemented across eight databases, including: Google Scholar, Taylor & Francis, ProQuest Central, Science Direct, 

Springer, Emerald, Web of Science, and IEEE Explore. The texts and articles reviewed in this research included all 

studies relevant to any research; to this end, articles were identified using selected keywords. In this research, the 

documents studied included all research conducted in the field of sports tourism destinations. After identifying all 

articles, it is necessary for the researcher to systematically extract practical information from each article. In the 

present study, all factors extracted from the study of articles were initially considered as codes. Then, by considering 

the concept and content of each, they were categorized into a similar concept to form the research concepts and 

categories by combining similar codes. Subsequently, the relevant key codes were identified and categorized. The 

manuscripts that included the searched keywords contained phrases such as: tourism, sports tourism, collaboration in 

tourism, collaboration in sports tourism, relationship in sports tourism, inter-organizational collaboration in sports 

tourism, linkage in sports tourism, connection in sports tourism, alliance in sports tourism, participation in sports 

tourism, sustainable development in sports tourism, coordination in sports tourism, and networking in sports tourism.  

Overall, 30 peer-reviewed scholarly articles published in English-language journals between 2001 and February 2023 

were considered based on predetermined criteria. Key concepts in the reviewed articles were coded and categorized. 

A total of 40 key concepts were identified, with sports tourism, collaboration, coordination, and sports events being 

the most frequently used concepts. 

 

RESULTS 

Key concepts in the reviewed articles were coded and categorized, with a total of 40 key concepts identified and 

grouped under six broad themes. The most frequently used concepts were sports tourism, collaboration, coordination, 

and sports events. In the categorization of sports tourism, the selected articles showed how the relationship between 

sports and tourism has evolved over the years. Sports tourism can bring potential benefits to both developing and 

developed regions; however, the different attitudes of policymakers toward the potential of sports tourism were 

evident. Concepts related to management, including the motivators for sports tourism collaboration, how collaborative 

activities are organized, and the evaluation of collaboration, received less attention from the authors. In the 

categorization of sports and sports events, the main message is that sports events act as a catalyst for the development 
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of sports tourism. Sports events invite various stakeholders to collaborate and create benefits for the partners. The 

reviewed articles in the stakeholder-related concepts category explained the roles of stakeholders before, during, and 

after sports events and how diverse stakeholders are managed within sports tourism networks. Finally, the strategy for 

jointly leveraging the benefits of sports event legacies, success and failure stories in leveraging sports with tourism, 

is explained in a strategic concept. 

 

 
Figure 1. Flowchart of the Article Review Process 

 

DISCUSSION AND CONCLUSION
 Research on the sports and tourism industries, government, accommodation providers, hoteliers, and sports event 

organizing committees highlights the need for collaboration in the development of sports tourism. This study can help 

sports tourism practitioners accelerate their efforts for effective and sustainable collaboration. Additionally, it aids 

sports and tourism organizations in strategic planning and making necessary decisions for stakeholders in future sports 

tourism collaborations. Despite using a systematic process to arrive at the research findings and results, the limitations 

of this systematic review should be considered. Generally, only peer-reviewed scholarly articles published in English 

were included in this review, while conference papers, books, and other sources were overlooked. Additionally, some 

articles might have been missed due to the search method and selected terms. 
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 کیستماتیس یمرور کردی: با رویورزش یگردشگر

 
 ،*2  محمدرسول خدادادی، 1 یرضا شهباز

 4  انهیچ یدریح میرح، 3 نیآذر یبدر عقوبی

 

 رانیا ز،یتبر ز،یدانشگاه تبر ،یورزش تیریمد یدکتر یدانشجو. 1
 رانیا ز،یتبر ز،یدانشگاه تبر ،یورزش تیریگروه مد اریدانش .2

 رانیا ز،یتبر ز،یدانشگاه تبر ،یورزش تیریاستاد گروه مد. 3
 .رانیا ز،یتبر ز،یدانشگاه تبر ست،یزطیو مح یزیردانشکده برنامه ،یشهر یزیرو برنامه ایگروه جغراف. 4

 
 

 اطلاعات مقاله چکیده
 انیمؤثر م یمستلزم همکار ،یمهم صنعت گردشگر یهااز بخش یکیعنوان به یورزش یگردشگر

ه ب کیستماتیس یمرور کردیپژوهش با رو نیاست. ا نفعانیذ ریو سا یگردشگرورزش،  یهابخش

 شدهیداور یمقاله علم 30مطالعه،  نیانجام ا یپرداخته است. برا یورزش یمند گردشگرنظام یبررس

اند، بر اساس منتشر شده یسیدر مجلات معتبر به زبان انگل 2023 هیتا فور 2001 یهاسال نیکه ب

 یبندو دسته یمقالات منتخب کدگذار یدیکل میانتخاب شدند. مفاه شدهنییتع شیپاز  یارهایمع

 ،یورزش یها، گردشگرآن انیشد که از م یدیمفهوم کل 40 ییها منجر به شناساداده لی. تحلدندیگرد

 دهدینشان م قیتحق یهاافتهیکاربرد را داشتند.  نیشتریب یورزش یدادهایو رو یهماهنگ ،یهمکار

 یعنوان عاملو به کنندیم فایا یورزش یدر توسعه گردشگر ینقش مهم یورزش یدادهایکه رو

مطالعه بر  نی. اکنندیعمل م یبخشنیب یهایهمکار تیجذب گردشگران و تقو یبرا یاواسطه

 یهاهافتی. کندیم دیتأک یورزش یگردشگر نفعانیذ نیب شدهیزیرو برنامه داریپا یت همکاریاهم

مناسب،  یراهبردها نیکمک کند تا با تدو ییاجرا رانیو مد گذاراناستیبه س واندتیم قیتحق

 وهرا فراهم آورند. علا یورزش یگردشگر داریتوسعه پا یهانهیکرده و زم تیمؤثر را تقو یهایهمکار

 حوزه و توسعه نینوظهور در ا یروندها ییبه پژوهشگران در شناسا تواندیم قیتحق جینتا ن،یبر ا

 کمک کند. یورزش یبهبود عملکرد گردشگر یبرا یکاربرد یهامدل

 

 08/11/1403 :شده افتیدر

 24/01/1404 :شده بازنگری

 09/03/1404 :شده پذیرش

 21/05/1404 :انتشار

 

 ،یورزش یگردشگری: دیکلمات کل

 ،یورزش یدادهایرو ،یبخشنیب یهمکار

مرور  ،یگردشگر داریتوسعه پا

 .کیستماتیس

 ستناد به این مقالهنحوه ا
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 مقدمه

خود،  فرد به منحصرهای اجتماعی، با مکانسیم گردشگری فراتر از یک صنعت و به عنوان یک پدیده پویای جهانی و اقتصادی ـ

 United Nations World یآمارهااجتماعی و عمیقی بر جوامع و مقاصد بگذارد. طبق  -بنیادین اقتصادی راتیتأث تواندیم

Tourisen Organization (2022) گری شود گردشی مینیبشپردازند و پیسالانه نزدیک به یک و نیم میلیارد نفر به مسافرت می

 یازانـداشـتغال، راه جادیجمله ا از یفراوان یایمزادر چند سال آتی به صنعت شماره یک دنیا تبدیل خواهد شد. صنعت گردشگری 

 .(Kanwel et al, 2019) به همراه دارد عوامج یرا برا و یاقتصاد یهاهیسرمای ریکارگو بـه

 دزایی، کارآفرینی و رشهای اقتصادی در جهان، نقشی اساسی در اشتغالترین بخشعنوان یکی از مهمامروزه صنعت گردشگری به 

شود، در صورت یاد می "صادرات نامرئی"عنوان این صنعت که از آن به .(Hinch & Ito, 2018) کنداقتصادی کشورها ایفا می

ای منطقه هایای بر کاهش نرخ بیکاری، توزیع عادلانه ثروت، کاهش نابرابریرات گستردهتواند تأثیریزی و مدیریت صحیح، میبرنامه

ها و بهبود کیفیت وجب توسعه زیرساختم یگذارهیسرماگردشگری از طریق جذب  .(Tian et al, 2023) و فقرزدایی داشته باشد

ی تنها ابزاربنابراین، گردشگری نه؛ (Fu, 2022) شودی میونقل، اقامت، تفریح و سرگرمهای مختلف از جمله حملخدمات در بخش

شود، بلکه با ایجاد تعاملات مثبت فرهنگی و افزایش آگاهی جوامع نسبت به های اقتصادی محسوب میکارآمد برای تقویت بنیان

 .(Kennelly & Toohcy, 2014) کندالمللی نیز کمک مییکدیگر، به تقویت صلح و همبستگی بین

با رشد روزافزون تکنولوژی و افزایش دسترسی به اطلاعات، گردشگری به یک فعالیت فراگیر تبدیل شده است. امروزه مسافران از 

 & Lee) های مختلف را جستجو و مقایسه کنندها و فعالیتتوانند به راحتی اطلاعات مربوط به مقاصد، اقامتگاهطریق اینترنت می

Jan, 2019)محیطی، توان به تأثیرات منفی زیستها میهایی نیز در این صنعت وجود دارد. از جمله این چالشبا این حال، چالش ؛

ریزی و به همین دلیل، برنامه .(Lin et al, 2022) فشار بر منابع طبیعی و اجتماعی و نیاز به مدیریت پایدار گردشگری اشاره کرد

برداری کامل شود و اثرات منفی آن به حداقل ای برخوردار است تا از مزایای آن بهرهمدیریت صحیح در گردشگری از اهمیت ویژه

ها لتها و مگردشگری نه تنها یک صنعت اقتصادی است، بلکه به عنوان یک پل ارتباطی بین فرهنگ .(Gibson et al, 2012) برسد

تواند به سمت پایداری و ت اجتماعی، آینده گردشگری میبا توجه به روندهای جهانی و تغییرا .(Hu et al, 2022) کندنیز عمل می

 ,Xiang &  Fesenmaier) های مثبت برای مسافران و جوامع میزبان منجر شودالمللی پیش برود و به ایجاد تجربههای بینهمکاری

2017). 

 .(Park et al, 2021) شودهای حیاتی و منحصر به فرد صنعت گردشگری شناخته میگردشگری ورزشی به عنوان یکی از بخش

 ،تسیامروز پنهان ن یایورزش در دن تیاهم ،شده است لیتبد یو فرهنگ یاداقتص ،یمهم اجتماع اریبس دهیپد کیامروزه ورزش به 

 تیضعبر و یقیعم ریتأث رهیو غ ستیزطیصلح، مشارکت، مح ،یتوسعه اجتماع ،یمانند توسعه اقتصاد ییهاارتباط ورزش با مقوله

های ترین عوامل افزایش سلامتی و کاهش هزینهعنوان یکی از مهم بهورزش  .(Soyguden et al, 2019) جوامع معاصر داشته است

 ,Quansah) برندهای ملی و افزایش نسبت جمعیت و نیروی کار گشته که فرد و دولت از آن بهره میبرنامه توسعهدرمانی موجب 

تواند زمینه اعتماد افراد به اماکن ورزشی ریزی مناسب در جهت آموزش افراد در زمینه نحوه فعالیت ورزشی مناسب میبرنامه .(2024

رویدادهای ورزشی به عنوان عناصر کلیدی  .(Jeong et al, 2021) را ارتقاء دهد و آنان را به شرکت در فعالیت بدنی ترغیب نماید

پیوستگی بین ورزش و سفر این حوزه از گردشگری به نوعی از هم .(Abiola & Aina, 2020) در این نوع گردشگری مطرح هستند

های دهد و فرصتی مناسب برای ایجاد اشتغال و تولید فرصتهای ورزشی را در قالب تجربیات گردشگری ارائه میدارد که فعالیتاشاره 

های به عنوان نمونه، برگزاری المپیک به دلیل جلب توجه جهانی، فرصت .(Wanyonyi et al, 2021) آورداقتصادی جدید فراهم می

شوند ها ورزشکار و گردشگر به یک کشور وارد میکند. در این رویداد بزرگ، میلیونهای مختلف فراهم میشغلی متعددی را در زمینه

 .(Vatsa, 2020) توان به ایجاد مشاغل متنوع کمک کردریزی مناسبی انجام شود، میو اگر برنامه

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0


 6  1404وم، شماره اول، بهار و تابستان مدیریت ورزش، سال سدوفصلنامه دانش 

 

 Copyright ©The authors                                                                                             Publisher: University of Tabriz, Tabriz, Iran 

This is an open access article under the CC BY-NC 4.0 License (https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0)  

های های مهم صنعت گردشگری، به سفرهایی اشاره دارد که با هدف شرکت در فعالیتردشگری ورزشی به عنوان یکی از زیرمجموعهگ

این نوع گردشگری شامل  .(Gibson, 2017) شودهای ورزشی انجام میورزشی، تماشای رویدادهای ورزشی یا تجربه محیط

 نوردی،اسکی، غواصی، کوه ،تنمارا مسابقات دوسواری، رویدادهای بزرگ ورزشی مانند المپیک، جام جهانی فوتبال، تورهای دوچرخه

 Dickson) کنندها به مقاصد خاصی سفر میمندان برای تجربه آنهای ماجراجویانه است که علاقهسواری و سایر ورزشگلف، موج

et al, 2021). های منحصر به فرد خود، توجه بسیاری از مسافران این نوع گردشگری به سرعت در حال رشد است و به دلیل جذابیت

ها گردشگری ورزشی شامل طیف وسیعی از فعالیت .(Thomson et al, 2019)  های گردشگری را به خود جلب کرده استو سازمان

های تفریحی مانند کوهنوردی، از جمله شرکت در مسابقات ورزشی، تماشای رویدادهای مهم مانند المپیک و جام جهانی و فعالیت

گردشگری ورزشی نقش مهمی در بهبود  به عبارت دیگر،؛ (Ayhan et al, 2020) های آبی استسواری و ورزشدوچرخه

زایش های شغلی، افتواند به ارتقای کیفیت زندگی ساکنان محلی از طریق ایجاد فرصتهای شهری و ورزشی ایفا کرده و میزیرساخت

تواند موجب علاوه بر این، برگزاری رویدادهای ورزشی می .(Shi et al, 2020)  ای کمک کندها و توسعه پایدار منطقهگذاریسرمایه

ارتقای جایگاه و برندینگ شهرها و کشورها در سطح جهانی شده و تعاملات فرهنگی و اجتماعی میان گردشگران و جوامع محلی را 

های با رشد روزافزون آگاهی مردم، تمایل به شرکت در فعالیت .(Zhou et al, 2023., Morfoulaki et al, 2023)  تقویت کند

این روند موجب شده است که بسیاری از مقاصد گردشگری، توسعه  ؛ورزشی و تماشای رویدادهای ورزشی افزایش یافته است

از سوی دیگر،  ؛(Palang & Tippayawong, 2019)  های خود قرار دهندریزیهای ورزشی و تفریحی را در اولویت برنامهزیرساخت

ای د، به گونهانهای اجتماعی نقش بسزایی در تبلیغ و ترویج گردشگری ورزشی داشتههای دیجیتال و گسترش رسانهپیشرفت فناوری

 مندان افزایش داده استکه دسترسی آسان به اطلاعات و پخش زنده رویدادها، انگیزه سفرهای ورزشی را در میان علاقه

(Narangajavana et al, 2017) واند تکند، بلکه میتنها به توسعه اقتصادی و اجتماعی کمک میدر نتیجه، گردشگری ورزشی نه؛

 های فرهنگی و ورزشی کشورها مورد استفادهالمللی و تقویت سرمایهبه عنوان ابزاری برای بهبود سلامت عمومی، افزایش تعاملات بین

 .(Dickson et al, 2021) قرار گیرد

عوامل "در تحقیقی با عنوان  ,Chen et al (2023) ای از تحقیقات اشاره کرد:ه نمونهتوان بدر زمینه توسعه گردشگری ورزشی می 

های قبلی، های شخصی، تجربهعواملی مانند انگیزه به این نتیجه دست یافتند که "گیری گردشگران ورزشیکننده تصمیم تعیین

کننده در انتخاب مقاصد گردشگری ورزشی  ترین عوامل تعیینها و دسترسی به امکانات ورزشی از جمله مهمکیفیت خدمات، هزینه

های بازاریابی و خدمات خود را بهتر تنظیم کنند راتژیکند تا استدهندگان خدمات گردشگری کمک می ها به ارائهاین یافته؛ هستند

گردشگری "در تحقیقی با عنوان  ,Morfoulaki et al (2023).و نیازهای گردشگران ورزشی را به طور مؤثرتری برآورده سازند

که تواند به عنوان یک نیروی محرگردشگری ورزشی می، به این نتیجه دست یافتند "ورزشی به عنوان نیروی محرکه پایداری مقاصد

ای باشد که تعادل بین رشد اقتصادی، حفظ ریزی و مدیریت آن به گونهبرای توسعه پایدار مقاصد عمل کند، به شرطی که برنامه

ت های پایدار و ارتقای مشارکمقاصد گردشگری باید به دنبال ایجاد زیرساخت؛ بر این اساس تماعی برقرار شودمحیط زیست و رفاه اج

با  یدر تحقیقTian et al (2023 ) ,.مند شوندهای گردشگری ورزشی باشند تا از مزایای بلندمدت آن بهرهجامعه محلی در فعالیت

 های ورزشی، تبلیغات مؤثر و مشارکتبه این نتیجه رسیدند که توسعه زیرساخت "پذیری گردشگری ورزشیارزیابی رقابت"عنوان 

دهد که وجود بخش خصوصی از عوامل کلیدی در تقویت گردشگری ورزشی در منطقه مورد مطالعه هستند. این مطالعه نشان می

تواند جذابیت مقاصد گردشگری ورزشی های تبلیغاتی هدفمند، میها، همراه با کمپینرسی آسان به آنامکانات ورزشی مدرن و دست

های گردشگری ورزشی، به بهبود کیفیت گذاری و مدیریت پروژهرا افزایش دهد. همچنین، مشارکت فعال بخش خصوصی در سرمایه

ها چالش"با عنوان ی در تحقیق   ,Wanyonyi et al (2021) .کندیفرد برای گردشگران کمک مهای منحصربهخدمات و ایجاد تجربه

نگی ضعیف میان هماه به این نتیجه رسیدند که "هایی از یک شهر میزبان شهریهای گردشگری ورزشی پایدار: بینشو فرصت
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های پیشروی توسعه گردشگری ترین چالشهای مناسب از مهممحیطی و کمبود زیرساختذینفعان، مشکلات مالی، مسائل زیست

تی و های دولورزشی پایدار در شهرهای میزبان هستند. همچنین، عواملی مانند نوسانات فصلی گردشگری، عدم یکپارچگی سیاست

های در مقابل، ارتقای مشارکت جامعه، ایجاد همکاری روند.توجهی به شمار میمحلی نیز موانع قابل فشارهای اقتصادی بر جوامع

 Abiola کنند.های مهمی برای توسعه پایدار گردشگری ورزشی فراهم میهای پایدار فرصتگذاری در زیرساختو سرمایه سازمانیبین

& Aina (2020),  ین به ا "های اجتماعی بر بازاریابی مقاصد گردشگریتأثیر رزروهای آنلاین سفر و رسانه"در تحقیقی با عنوان

عنوان یک ابزار بازاریابی قوی، آگاهی از مقاصد گردشگری را افزایش داده و تصمیمات های اجتماعی بهرسانهکه  نتیجه دست یافتند

ریزی سفر شده و تجربه گردشگران را د. همچنین، رزروهای آنلاین باعث سهولت در برنامهدهنسفر گردشگران را تحت تأثیر قرار می

ه ک افتندیدست  جهینت نیبه ا "یورزش یدادهایور یزبانیمی هاچالش"با عنوان  یقیدر تحق ,Kim et al (2015)  بخشند.بهبود می

 زبانانیم ینمندسازبا هدف توا ،یگردشگر یهاتیدر فعال زبانیمشارکت جامعه م یبرا نیگزیراه جا کیبه عنوان  یورزش یگردشگر

های المپیک زمستانی ونکوور را بازی ریتأث"در تحقیقی با عنوان  Dickson et al, (2021), است. یکسب درآمد از گردشگر یبرا

 های سطح بالا برای ناتوانی، شمول و مشارکتبه این نتیجه دست یافتند که داشتن سیاست "یورزشبر ارتقای توسعه گردشگری 

اعی برای قعی و پایدار تغییرات اجتمورزشی برای دستیابی به نتایج اجتماعی در سطح جامعه کافی نیست. برای دستیابی به نتایج وا

ای در تمام مراحل زمانی ها و اقدامات محلی و منطقهریزیها، برنامههای کلان باید از طریق سیاستهای ناتوان، سیاستمعلولیت

 ها باشد.منعکس کننده بافت اجتماعی و فرهنگی منحصر به فرد آن

 مندان به ورزش و سایرهای محلی، گردشگران، علاقهشود که توسط دولتمی توسعه گردشگری ورزشی آینده به ابتکاراتی اطلاق

این ابتکار معمولًا با کار مشترک برگزارکنندگان رویدادهای  ،اندکنند، آغاز شدههایی که گردشگری ورزشی را ترویج میسازمان

با این حال، اطلاعات در مورد ادراک  ؛(Wanyonyi et al, 2021) ورزشی، بخش گردشگری و سایر ذینفعان مرتبط مرتبط است

تواند به طور قابل توجهی به ها از توسعه صنعت میهای گردشگری و حمایت آنها در مورد تأثیر فعالیتساکنان، دیدگاه آن

 .(Dickson et al, 2021) های گردشگری کمک کندها و سیاسترسانی در طراحی برنامهاطلاع

های های ورزشی و سفر، فرصترشد صنعت گردشگری است که با ترکیب فعالیتهای مهم و روبهردشگری ورزشی یکی از بخشگ

تنها موجب افزایش درآمدهای مستقیم از کند. این صنعت نهمحیطی فراهم میمتعددی را برای توسعه اقتصادی، اجتماعی و زیست

شود، بلکه تأثیرات غیرمستقیمی همچون ایجاد اشتغال، ات مرتبط با گردشگری میونقل و خدمطریق فروش بلیت، اقامت، حمل

با این حال، دستیابی به توسعه پایدار در ؛ گذاری داخلی و خارجی را نیز به همراه داردهای شهری و افزایش سرمایهتقویت زیرساخت

همکاری مستمر میان تمامی ذینفعان از جمله دولت، های کارآمد و گذاریریزی جامع، سیاستگردشگری ورزشی مستلزم برنامه

برای آنکه گردشگری ورزشی به یک نیروی محرکه پایدار برای توسعه  المللی است.های بینبخش خصوصی، جوامع محلی و سازمان

یم شده یدار تنظهای کلان این حوزه بر مبنای اصول توسعه پامحیطی تبدیل شود، لازم است که سیاستاقتصادی، اجتماعی و زیست

های های موجود، از ظرفیتتوان ضمن کاهش چالشها، میو هماهنگی لازم میان تمامی ذینفعان برقرار شود. با اجرای این استراتژی

با توجه . دبرداری کرپذیری مقاصد گردشگری و بهبود کیفیت زندگی جوامع محلی بهرهبالقوه گردشگری ورزشی برای افزایش رقابت

تواند به سمت پایداری و توسعه پایدار پیش برود و به ایجاد ای جهانی و تغییرات اجتماعی، آینده گردشگری ورزشی میبه رونده

های کنند، منجر شود. در این راستا، توسعه فناوریهای مثبت برای مسافران و جوامع میزبانی که در این رویدادها شرکت میتجربه

های ورزشی و نهادهای گردشگری از عوامل المللی میان سازمانری و افزایش تعاملات بینسازی خدمات گردشگنوین، دیجیتالی

در تحقیق حاضر به بررسی و تحلیل روندهای نوین در گردشگری ورزشی با  دهی آینده این صنعت خواهند بود.کلیدی در شکل

های گذشته و تحلیل های پژوهشگیری از یافتهمطالعه تلاش دارد با بهره . اینرویکرد مروری سیستماتیک پرداخته شده است

 گردشگری ورزشی ارائه دهد.توسعه های مرتبط با سازی برنامهروندهای موجود، چارچوبی جامع برای بهینه
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 تحقیق روش

ز ا هایی که به منظور بررسی و ترکیب مطالعات پیشین معرفی شده مرور سیتماتیک است. مرور سیتماتیک عبارت استیکی از روش

یک متد سیتماتیک، صریح، جامع، برای شناسایی، ارزیابی و ترکیب ساختار موجود تحقیقات انجام شده توسط محققان است. در 

انجام شد تا ادبیات مرتبط با گردشگری ورزشی  2023تا فوریه  2001تحقیق حاضر، یک جستجوی جامع در ادبیات بین ژوئن 

، Google Scholar ،Taylor & Francisت در هشت پایگاه داده اجرا شد، از جمله: آوری شود. استراتژی جستجوی ادبیاجمع

ProQuest Central ،Science Direct ،Springer ،Emerald ،Web of Science ،IEEE Explore . متون و مقالات مورد

 ه شناسایی مقالات با استفاده ازبررسی در این پژوهش شامل کلیه مطالعاتی است که مرتبط با هر تحقیق باشد؛ بدین منظور ب

های انجام شده در حوزه های کلیدی منتخب پرداخته شد. در این تحقیق، اسناد و مدارک مورد مطالعه شامل کلیه پژوهشواژه

 باشد.مقاصد گردشگری ورزشی می

 های دادهمقالات بررسی شده در پایگاه. 1جدول 

Table 1. Reviewed articles in the databases 

 نام پایگاه

 (Table Name) 

 تعداد مقالات بررسی شده

 (Number of Reviewed Articles) 

 تعداد مقالات نهایی

(Number of Final Articles) 

Google Scholar 38 9 
Web of Science 17 4 

ProQuest Central 14 3 
Science Direct 22 6 

Springer 12 4 
Emerald 4 1 

Taylor & Francis 9 2 
IEEE Explore 6 1 

 122 30 (Total)مجموع 

 

تواند بفهمد که چگونه ادبیات انتخاب شده و توضیح معیارهای شمول و حذف در یک مرور سیستماتیک مهم است؛ زیرا خواننده می

آوری شد. در طول معهای منتخب جنسخه خطی را از پایگاه داده 122فرآیند انتخاب چقدر قوی است. در تحقیق حاضر در ابتدا 

 های خطی را برای تطابق با کلمات کلیدی و تمرکز اصلی مورد مطالعه قرار گرفت.این انتخاب، عناوین نسخه

 

 معیارهای بررسی مقالات در پایگاه داده. 2جدول 

Table 2. Criteria for reviewing articles in the database 

 (Inclusion criteria) معیارهای انتخاب (Exclusion criteria) معیارهای حذف (Parametersپارامترها )

 نوع مطالعات

(Type of studies) 

ها و نامههای کتاب، پایانها، فصلها، کتابکنفرانس

 های چاپی که به صورت آنلاین در دسترس نبودندنسخه
 شدههای خطی کامل و بازبینینسخه

 2023فوریه  - 2001زمان انتشار محدوده  2023فوریه  - 2001نتشارات خارج از محدوده ا (Publication date) زمان انتشار

 زبان انتشار

(Publication language) 
 های خطی به زبان انگلیسینسخه های غیر از انگلیسیهای تحقیقاتی به زباننسخه

 وضعیت اطلاعات مقاله

(Article information status) 

ند و نتایج تحقیق روشن و شفافی مقالاتی که از فرای

 برخوردار نیستند.

مقالاتی با فرایند و نتایج تحقیق روشن و 

 شفاف

 پایگاه داده

(Database) 

 

 های داده دیگرپایگاه

 

Google Scholar ،Taylor & Francis ،

ProQuest Central ،Science Direct ،

Springer ،Emerald ،Web of Science ،

IEEE Explore 
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س از شناسایی تمام مقالات، لازم است محقق اطلاعات کاربردی را به طور سیتماتیک از هر مقاله استخراج نمایند. در تحقیق حاضر، پ

ابتدا تمام عوامل استخراج شده از مطالعه مقالات به عنوان کد در نظر گرفته شده و سپس با در نظرگرفتن مفهوم و محتوای هریک، 

های تحقیق با ترکیب کدهای مشابه شکل داده شود. بندی کرده تا به این ترتیب مفاهیم و مقولهمشابه دستهها را در یک مفهوم آن

های خطی که با کلمات کلیدی جستجو شده شامل این انجام گرفت. نسخه یبنددستهسپس کدهای کلیدی مرتبط شناسایی و 

گری، همکاری در گردشگری ورزشی، رابطه در گردشگری ورزشی، ردشگری، گردشگری ورزشی، همکاری در گردشگ ها بودند:عبارت

سازمانی در گردشگری ورزشی، پیوند در گردشگری ورزشی، ارتباط در گردشگری ورزشی، اتحاد در گردشگری ورزشی، همکاری بین

 در گردشگری سازیمشارکت در گردشگری ورزشی، توسعه پایدار در گردشگری ورزشی، هماهنگی در گردشگری ورزشی و شبکه

 دهد:( فلوچارت روند بررسی مقالات را نشان می1ورزشی. شکل شماره )

 
 فلوچارت روند بررسی مقالات. 1شکل 

Figure 1. Flowchart of the article review process 

 های تحقیقیافته

 دهد.در روند بررسی مقالات را نشان می فیلدهای مجله و نام مجله( 3جدول شماره )

 فیلدهای مجله و نام مجله .3 جدول

Table 3. Journal fields and journal names 

 گردشگری، اوقات فراغت و رویدادها

(Tourism, Leisure and Events) 

 گردشگری تفریحی تحقیقات

 گردشگری تحقیقات مطالعات

 رویدادها و فراغت اوقات گردشگری، در سیاست تحقیقات

 فراغت اوقات مطالعات

 نوازیهمانم و گردشگری تحقیقات رد پیشرفت

 گردشگری المللیمطالعات بین

 ارتباطات و فرهنگ گردشگری،

 توسعه پایدار

 پایداری

 گردشگری نیتأمزنجیره 

 داری و گردشگریتحقیقات هتل
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 تتجار و فراغت اوقات در هادیدگاه

 نوازیو مهمان معاصر مدیریت مطالعات تحقیقات

 داد و جشنوارهمدیریت روی مطالعات تحقیقات

 ورزش

(Sport) 

 ورزشی مدیریت

 آموزش و جامعه ورزشی

 جامعه و ورزش

 ورزش و مسائل اجتماعی

 شناسی ورزشالمللی جامعهبینمطالعات 

 اقتصاد ورزش

 مطالعات بازاریابی و ورزش

 بازاریابی ورزشی

 ورزش و جسمانی فرهنگ مطالعات

 المللی علوم ورزشی و مربیگریمطالعات بین

 ریابی و حمایت ورزشیبازا

 یورزش و جسمانی هایفعالیت هایتکنیک و علوم

 گردشگری ورزشی

(Sports Tourism( 

 گردشگری و ورزش

 گردشگری ورزشی
 

 :دهدرا نشان می شده گیری مقالات بررسیو نمونه هاآوری دادههای جمع( طرح پژوهش، روش4جدول شماره )

 گیری مقالات بررسی شدهها و نمونهری دادهآوهای جمعطرح پژوهش، روش .4جدول 

Table 4. Research design, data collection methods, and sampling of the reviewed articles 

 بندیدسته

(Category) 

 نوع مطالعه

(Type of study) 

 های مورد مطالعهدرصد فراوانی روش

(Percentage frequency of studied methods) 

 ح پژوهشطر

(Research design) 

 41.4 روش کیفی

 29.8 روش کمی

 24.3 کمی -یفی روش ک

 4.5 کمی ـ کیفیروش 

 هاآوری دادهجمع

(Data collection) 

 43.7 مصاحبه

 36.4 پرسشنامه

 19.9 و مستندسازی مشاهده

 انواع اسناد

(Types of documents) 

 56.3 اسناد سازمانی ورزش و گردشگری
 11.8 ایاسناد گردشگری ملی و منطقه

 5.1 روزنامه
 9.5 سایتاطلاعات وب
 17.3 مجلات

 هانمونه

(Samples) 

 26.7 های ورزشیسازمان
 30 گردشگری هایسازمان

 43.3 ورزشی گردشگری با مرتبط دیگر هایسازمان

 گیریهای نمونهتکنیک

(Sampling techniques) 

 14.3 هدفمند

 27.2 لوله برفیگ

 20.3 در دسترس

 17.5 تصادفی

 11.8 هدفمند و گلوله برفی

 8.9 مشخص نشده
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 دهد:مقالات بررسی شده را نشان می در ( مسائل کلیدی و مفاهیم گردشگری ورزشی5جدول شماره )

 

 مسائل کلیدی و مفاهیم گردشگری ورزشی. 5جدول 

Table 5. Key issues and concepts of sport tourism 

 (Keywords) کلیدواژه (Key Issues) مسائل کلیدی

 آن هایهای کار مشترک و فرآیندمفاهیم مرتبط با تلاش

(Concepts related to collaborative efforts and their 

processes) 

 همکاری

 سازمانیرابطه بین

 سازیشبکه

 افزاییهم

 اجتماعی تتعاملا

 رکهای مشتمدیریت پروژه

 رابطهارتباط و 

 اتحاد استراتژیک

 پیوند

 فرآیند همکاری

 ساختار و مدیریت

 بازاریابی مشترک

 مفاهیم مرتبط با گردشگری ورزشی

(Concepts related to sports tourism) 

 گردشگری ورزشی

 سیاست گردشگری ورزشی

 ایگردشگری ورزشی منطقه

 گردشگری ورزشی پایدار

 و اوقات فراغت گردشگری

 رویدادهای ورزشیدشگری گر

 گردشگری فعال

 مدیریت مفاهیم مرتبط با

(Concepts related to management) 
 

 مدیریت رویداد

 هماهنگی

 های سفرانگیزاننده

 ساختار سازماندهی

 معیارهای ارزیابی

 تجزیه و تحلیل بازار

 رویدادهای ورزشیمفاهیم مرتبط با 

(Concepts related to sports events) 

 رویدادهای ورزشی

 رویدادهای ورزشی مشارکتی

 بازاریابی ورزشی

 تجربه ورزشی

 های ورزشیجاذبه

 های ورزشیمیزبانی رویداد

 ی ورزشیهاتوسعه زیرساخت

 مرتبط با ذینفعانمفاهیم مرتبط با 
(Concepts related to stakeholders) 

 مدیریت ذینفعان

 گذارادراک و تنش سیاست

 های ذینفعاننقش

 ستراتژیکمفاهیم مرتبط با ا

(Concepts related to strategy) 

 میراث

 گذاریاهرم

 کیفیت

 ریزی استراتژیکبرنامه

 های عملکردی نوآوریمکانیسم
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مفهوم کلیدی شناسایی شدند و تحت شش  40مجموع ، در بندی شدندمفاهیم کلیدی در مقالات مرور شده کدگذاری و دسته

در . رویدادهای ورزشی پرکاربردترین مفاهیم بودند، هماهنگی، همکاری، دی شدند. گردشگری ورزشیبنموضوع گسترده گروه

رده ها پیشرفت کبندی گردشگری ورزشی، مقالات منتخب نشان دادند که چگونه رابطه بین ورزش و گردشگری در طول سالدسته

های یافته به ارمغان بیاورد؛ با این حال، نگرشوسعه و توسعههایی برای مناطق در حال تتواند پتانسیلاست. گردشگری ورزشی می

کاری های هممفاهیم مرتبط با مدیریت، از جمله انگیزاننده. های گردشگری ورزشی آشکار بودگذاران به پتانسیلمختلف سیاست

ندگان قرار گرفته است. در تر مورد توجه نویسهای همکاری و ارزیابی همکاری کمگردشگری ورزشی، نحوه سازماندهی فعالیت

برای توسعه گردشگری  نقش واسلطهبندی ورزش و رویدادهای ورزشی، پیام اصلی این است که رویدادهای ورزشی به عنوان دسته

 کنندکنند و فوایدی برای همکاران ایجاد میکنند. رویدادهای ورزشی ذینفعان مختلفی را به همکاری دعوت میورزشی عمل می

های ذینفعان را قبل، در حین و بعد از رویدادهای ورزشی و نحوه بندی مفاهیم مرتبط با ذینفعان نقشور شده در دستهمقالات مر

برداری مشترک از مزایای اند. سرانجام، استراتژی برای بهرههای گردشگری ورزشی توضیح دادهمدیریت ذینفعان متنوع در شبکه

 دهد.را توضیح میگذاری ورزش با گردشگری در مفهوم استراتژیک ت و شکست در اهرمداستان موفقی، میراث رویدادهای ورزشی

 

 گیریبحث و نتیجه

ه یک ک رویکرد مرور سیستماتیکبا ورزشی  به بررسی تحقیقات انجام شده توسط محققان در حوزه مقاصد گردشگری تحقیق حاضر،

زه است، پرداخته است. حجم تحقیقات در این حوزه و بازه زمانی پژوهشی در این حو رویکرد منحصر به فرد برای بررسی وضعیت

ه تر مقالات ببیش پژوهشی است. دهنده اهمیت این حوزه کوتاهی که در آن جریان این تحقیقات رو به تکامل است، نشان تاًسبن

مورد تعریف و در  نظر در فرسد هنوز اختلاپرداخته بودند و به نظر می ورزشیساختار کلی مقاصد گردشگری  توصیف مفاهیم و

های مشابه که در تحقیقات گوناگون به عنوان اجزای لفهؤم وجود دارد. همچنین با توجه به کمبود ورزشیهای مقاصد مورد سازه

با استفاده . (Ayhan et al, 2020., Xiang &  Fesenmaier, 2017 مانند تحقیق) اندشده معرفی گردشگری ورزشی توسعهاصلی 

 Dickson et al, (2021)., Lee & Jan, (2019) آماری تاییدی مورد بررسی قرار گیرند. با وجود انجام تحقیقاتی توسط از تحقیقات

هایی جهت بررسی نقش عوامل محیطی، اقتصادی و اجتماعی پژوهش ی و اجتماعی گردشگری، انجامت اقتصادثبدر زمینه تاثیرات م

 اهمیت است. ئزحا گردشگری ورزشی توسعهها بر اجزا و نتایج بالقوه آن ریتأثو 

 ری در اینگذاران از همکاست که پژوهشگران در حوزه گردشگری ورزشی بر ادراک سیاستامطلب دهنده این نتایج تحقیق نشان

ای هاند. همچنین، تلاشهای یکسان، ساختارهای سازمانی و موانع ارتباطات متمرکز شدهحوزه، بازاریابی مشترک، توسعه سیاست

مشترک برای گسترش مراکز تفریحی ورزشی و همکاری در زمینه رویدادهای بزرگ ورزشی، به افزایش قابل توجهی در ادبیات مربوط 

های همکاری مبتنی بر منابع و های مختلف ذینفعان، روشی ورزشی منجر شده است. محققان به دیدگاهبه همکاری در گردشگر

ی اند. برخو المپیک پرداخته فوتبالها و نقش رویدادهای بزرگ مانند جام جهانی برداری از فرصتهای مشترک برای بهرهاستراتژی

گردشگری ورزشی که در آن گردشگری اند، از جمله تحلیل مناطق مختلف ه دادهاندازهایی برای تحقیقات آینده ارائمقالات نیز چشم

 .(Hu et al, 2022, Vatsa, 2020, Wasche, 2015)  در حال توسعه و توسعه یافته است

گردشگری ورزشی عمدتاً از منظر ورزش، گردشگری و گردشگری ورزشی بررسی شده است. تعداد  مفاهیمه مرور مقالات، در زمین

های ها پایهالات آنؤو س تحقیقهای دیگر مانند مدیریت عمومی، بازاریابی و اقتصاد بسیار محدود است. اهداف مقالات در زمینه

های پژوهشی در مقالات مرور شده غالباً فاقد انسجام لازم بودند زیرا به اظهارات راحیهستند. ط تحقیقمهمی برای انتخاب طراحی 

بدون پایه نظری وابسته بودند. طراحی کیفی ممکن است مناسب باشد چرا که زمینه نوظهور همکاری در گردشگری ورزشی نیاز به 

های پژوهشی در ادبیات موجود حال، تنوع محدودی از طراحیکنندگان دارد. با این بررسی مفاهیم از طریق تعامل پژوهشگر و شرکت
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 Lin های کمی و ترکیبی بیشتری استفاده کنند. تنها مطالعه کمی در این زمینه توسطهای آینده باید از روشوجود دارد و پژوهش

et al, (2022)., Lee & Jan, (2019) ؛ به پرداخته استگری ورزشی در گردشگری و گردشهمکاری  مقاصد و انجام شده و به بررسی

دهد که هیچ مطالعه کمی درباره اثرات همکاری در گردشگری ورزشی موجود نیست و تحقیقات بیشتری نشان می طور کلی مطالعات

از  هاآوری دادههای کیفی، اکثر مقالات به جمععلاوه بر غالب بودن پژوهش .برای پیشبرد این دانش و تولید نتایج معتبرتر نیاز است

اند زیرا همکاری بین ورزش و گردشگری در این اند. پژوهشگران از اطلاعات اسنادی استفاده کردهطریق مصاحبه و اسناد پرداخته

 یدر گردشگر یهمکار یبرا گذاراناستیبر ادراک س یورزش یمحققان در گردشگرنتایج تحقیقات نشان داد، اسناد مشهود است. 

 یو موانع برا یسازمان یختارهاسا ،یورزش یمشترک گردشگر یهااستیتوسعه س ،یورزش یشگرمشترک گرد یابیبازار ،یورزش

ر ب یمبتن یورزش یدر گردشگر یو همکار یورزش یحیتوسعه مراکز تفر یمشترک برا یهاتلاش ،یورزش یارتباطات گردشگر

 یهادگاهیکه در آن محققان به د است هشد دهید یورزش یگردشگر اتیدر ادب یقابل توجه شی، افزاورزشیبزرگ  یدادهایرو

وجود ی مهااز فرصت یبرداربهره یمشترک برا یهایاستراتژ ،یورزش یبر منابع در گردشگر یمبتن یموارد همکار نفعان،یذ یهمکار

 ند.پرداخت یورزش یگردشگردر  بزرگ یدادهایرودر 

پژوهشی، ترکیب مرور ادبیات، طراحی تحقیق و  سؤالاتیم یک چارچوب نظری در تحقیق، مبنایی برای انتخاب موضوع تحقیق، تنظ

ای که قصد توضیح آن را نظریه خوب تصویری واضح و دقیق از رویدادهای حوزه، یک کندها فراهم میریزی برای ترکیب دادهبرنامه

های های علمی مختلف بودند، امکان استفاده از نظریهبا توجه به اینکه مقالات مرور شده از زمینه .(Grbich, 2012) دهددارد، ارائه می

های نظری موجود در ادبیات مشاهده شد. همکاری در گردشگری مختلف وجود داشت؛ با این حال، استفاده محدود از چارچوب

 .(Park et al, 2021,Thomson et al, 2019) است هاهای متنوع، عوامل متعدد ذینفعان و رشتهمل مفاهیم متعدد، حوزهورزشی شا

های همکاری و های شبکه به عنوان چارچوبی برای بررسی پدیدهده از نظریههای ارتباطی، استفابه منظور ارتقای درک از جنبه

های شبکه امکان تحلیل ساختار روابط، میزان نفوذ و پیوندهای تواند مفید باشد. نظریهارتباطات میان ذینفعان گردشگری ورزشی می

نی سازمادو سطح ارتباطی را بررسی کرد: نخست، شبکه بین تواندر این راستا، می .کنندها و ذینفعان مختلف را فراهم میبین سازمان

توان آن را های خصوصی و جامعه محلی است و میهای گردشگری، دولت، شرکتکه شامل همکاری بین نهادهای ورزشی، سازمان

سازمانی درون د. دوم، شبکههایی مانند نظریه مبتنی بر منابع، نظریه ارتباطات و نظریه مدیریت استراتژیک تحلیل کربر اساس نظریه

هایی همچون ساختار مدیریت، پردازد و از دیدگاههای داخلی درون یک سازمان ورزشی یا گردشگری میکه به تعاملات و همکاری

توانند به بررسی تأثیر علاوه بر این، مطالعات آینده می .(Abiola & Aina, 2020) مدیریت منابع و نظریه بازی قابل بررسی است

 های نوین در بهبود همکاری بینهای اجتماعی بر ارتباطات در گردشگری ورزشی بپردازند. نقش فناوریهای دیجیتال و رسانهشبکه

های بازاریابی هدفمند از دیگر موضوعاتی است که پرداختن به و مقاصد و ایجاد فرصتذینفعان، تقویت تعاملات میان گردشگران 

 .تواند به توسعه دانش این حوزه کمک کندها میآن

زیرا توسعه این بازار تخصصی نیاز به ادغام خدمات  ؛در گردشگری ورزشی، همکاری یا تلاش مشترک یک استراتژی ضروری است

بسیاری  .(Palang & Tippayawong, 2019) ونقل، ایمنی و رزرو بلیت دارد ی بازاریابی، غذا، اقامت، حملهامتعدد از جمله فعالیت

های برداری از فرصتبهره و شرایط رویدادهای ورزشی ،رزشیاز مقالات مرور شده نظرات و اظهارات کافی در مورد گردشگری و

توانند به دانش موجود دهند اما نمیهای بدون نظریه حجم مقالات را افزایش میاین اظهارات و یافته؛ ارائه دادند گردشگری ورزشی

 در گردشگری ورزشی را فاکتور برخی از مقالات هماهنگی .(Grbich, 2012) در زمینه همکاری در گردشگری ورزشی افزوده کنند

گری های گردشبیشتر همکاریدانند؛ بر این اساس مشارکت در گردشگری ورزشی میذینفعان و و ارتباط با مناسب برای موفقیت 

توانند بررسی کنند که چرا مطالعات آینده میو مانند سازمانی هستند و برای مدت زمان طولانی پایدار نمی ورزشی در سطوح

تواند استراتژی بهتری برای توسعه مانند و به طور جایگزین، آیا همکاری در سطح عملکرد میهای سطح سازمانی پایدار نمیهمکاری

بر این اساس، ضروری است که مطالعات آینده به جای ارائه صرف اظهارات و  ؛(Wasche et al, 2017) گردشگری ورزشی باشد
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گری ورزشی بهره بگیرند. استفاده های تحلیلی برای بررسی همکاری در گردشهای نظری معتبر و مدلهای تجربی، از چارچوبیافته

ان تواند به درک بهتر سازوکارهای تعامل میان بازیگرهایی همچون نظریه شبکه، نظریه منابع، نظریه ذینفعان و نظریه بازی میاز نظریه

کلان و های های نوین، نظیر هوش مصنوعی، دادهمختلف این صنعت کمک کند. همچنین، توجه به بسترهای دیجیتال و فناوری

تر ذینفعان مختلف، از دیگر ابعادی است که سازمانی و مشارکت فعالهای بینهای مدیریت یکپارچه، در تسهیل همکاریپلتفرم

ود ها و بهبوری، کاهش هزینهتواند موجب افزایش بهرههای نوین میکارگیری فناوریمطالعات آینده باید مورد بررسی قرار دهند. به

 ورزشی شده و در نهایت به توسعه پایدار این صنعت کمک کند.تجربه گردشگران 

گذارند. ذینفع هر گروه، فرد یا سازمانی است که بر ذینفعان بر توسعه، ادامه و موفقیت همکاری در گردشگری ورزشی تأثیر می

های ورزشی و سازمان .(Kang & Svensson, 2019) گیردها قرار میگذارد یا تحت تأثیر آنها یا عملکردها تأثیر میفعالیت

 & Kim et al (2015., Kennellyتحقیقات انجام شده توسط؛ گردشگری به طور ذاتی با توسعه ورزش و گردشگری مرتبط هستند

Toohcy (2014), ک ی .نشان داد که یک سازمان ورزشی بازیگر اصلی در همکاری در گردشگری ورزشی میان ذینفعان مختلف است

گیرد، زمانی که سازمان ورزشی بومی نباشد به عهده می سازمان گردشگری رهبری و ابتکار عمل را در همکاری در گردشگری ورزشی

زشی ایفا دولت نیز نقش مهمی در توسعه گردشگری ور .(Wasche, 2015) و سازمان گردشگری ارتباط بهتری با دولت داشته باشد

ها سیاست ،های دولتی برای مزایده رویدادهای ورزشی، مقررات، همکاریکند زیرا این یک مسئله ملی برای هر مقصد است. کمکمی

)سازمان ورزشی، سازمان گردشگری و دولت( اهمیت  انذینفع با تمرکز برهای مربوط به گردشگری ورزشی و تأمین مالی برای فعالیت

گذاران های گردشگری و دولت، سایر ذینفعان مانند سرمایههای ورزشی، سازمانعلاوه بر سازمان .(Kang & Svensson, 2019) دارد

ان گذارکنند. سرمایهش اساسی در توسعه گردشگری ورزشی ایفا میها و حامیان مالی نیز نقبخش خصوصی، جوامع محلی، رسانه

د توانند به رشهای زیرساختی، احداث اماکن ورزشی و ایجاد امکانات رفاهی برای گردشگران، میخصوصی از طریق تأمین مالی پروژه

ثیر ای، تأومی و ترویج فرهنگ منطقههای گردشگری، ارائه خدمات باین صنعت کمک کنند. جوامع محلی نیز با مشارکت در برنامه

 های اجتماعی با پوشش گستردهها و شبکهاز سوی دیگر، رسانه؛ مستقیمی بر تجربه گردشگران و موفقیت رویدادهای ورزشی دارند

 رویدادهای ورزشی و ایجاد تعامل میان ورزشکاران، گردشگران و مقاصد گردشگری، نقش مهمی در افزایش آگاهی عمومی و جذب

انی، از سازمهای بینهای بازاریابی مؤثر و توسعه همکاریهای دقیق، تدوین استراتژیگذاریدر این راستا، سیاست ؛ گردشگران دارند

 جمله اقدامات ضروری برای ارتقای گردشگری ورزشی است.

های سازماندهی رویدادهای ران و کمیتهدهندگان اقامت، هتلدامورد صنایع ورزشی و گردشگری، دولت، ارائهبه طور کلی، تحقیقات در 

کنندگان گردشگری ورزشی اجراتواند به دهد. این مطالعه میورزشی درباره نیاز به همکاری در توسعه گردشگری ورزشی ارائه می

ک های ورزشی و گردشگری کمهای خود را برای همکاری مؤثر و پایدار تسریع بخشند. همچنین، به سازمانکمک کند تا تلاش

های آینده گردشگری ورزشی اتخاذ ریزی کنند و تصمیمات لازم را برای ذینفعان در همکاریکند تا به طور استراتژیک برنامهمی

 نمایند.

نتایج  و هابا وجود استفاده از فرآیند سیستماتیک برای رسیدن به یافتهتوان به این موارد اشاره کرد: های تحقیق میدر محدودیت

تنها مقالات علمی منتشر شده به زبان انگلیسی  به طور کلی،مند باید مورد توجه قرار گیرد. های این مرور نظامدیت، محدوتحقیق

مچنین، اند. هها و سایر منابع نادیده گرفته شدهاند و مقالات کنفرانس، کتاباند، در این مرور گنجانده شدهکه مورد داوری قرار گرفته

 ه دلیل روش جستجو و اصطلاحات انتخاب شده، از قلم افتاده باشند.برخی مقالات ممکن است ب

د، های علمی مختلف بودنبا توجه به اینکه مقالات مرور شده از زمینهتوان به این موارد اشاره کرد: در بحث پییشنهادهای تحقیق می

های رتباطات دیجیتال، تبلیغات هدفمند و استراتژیانجام شوند تا تأثیر ا ایرشتهشود که مطالعاتی با رویکردهای میانپیشنهاد می

های بازاریابی محتوایی بر جذب گردشگران ورزشی بررسی شود. همچنین، بررسی نقش ارتباطات بین ذینفعان )نظیر دولت، باشگاه

اری و ارهای همکتواند به درک بهتر سازوکهای گردشگری و جامعه محلی( در توسعه پایدار گردشگری ورزشی میورزشی، سازمان
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در گردشگری ورزشی، همکاری یا تلاش مشترک یک استراتژی ضروری است؛ بر این اساس، انجام ؛ تعامل در این صنعت کمک کند

پردازند، ضرورت دارد. چنین های موفق در رویدادهای ورزشی مختلف میتحقیقات تجربی و مطالعات موردی که به بررسی همکاری

ها ارائه دهند. علاوه بر به توسعه دانش علمی این حوزه کمک کرده و راهکارهای عملی برای بهبود همکاریتوانند هایی میپژوهش

میان  تر روابطتواند به تحلیل عمیقهای نظری معتبر مانند نظریه شبکه، نظریه ذینفعان و نظریه منابع میاین، استفاده از مدل

وجه به اهمیت ذینفعان مختلف در توسعه گردشگری ورزشی، انجام تحقیقات با ت؛ ران کلیدی گردشگری ورزشی کمک کندبازیگ

ویژه، رسد. بهها بر موفقیت رویدادهای ورزشی و صنعت گردشگری ضروری به نظر میجامع در زمینه نقش و تأثیر هر یک از این گروه

های کارآمدتر و ایجاد یک اکوسیستم سیاست تواند به تدوینهای همکاری میان بخش دولتی، خصوصی و جوامع محلی میبررسی مدل

ین و های نوشود که مطالعات آینده به تأثیر فناوریپایدار برای توسعه گردشگری ورزشی کمک کند. علاوه بر این، پیشنهاد می

ت جه به اهمیبا تو؛ ای داشته باشندورزشی توجه ویژه های دیجیتال بر افزایش تعامل ذینفعان و بهبود تجارب گردشگرانرسانه

وفق های عملیاتی مشود که مطالعات آینده به بررسی مدلهمکاری بین ذینفعان مختلف در توسعه گردشگری ورزشی، پیشنهاد می

اند از طریق همکاری میان دولت، صنعت گردشگری و ویژه، تحلیل تجربیات کشورهایی که توانستهدر این زمینه بپردازند. به

 ریزی استراتژیک سایر کشورها فراهم کند.تواند چارچوبی مناسب برای برنامهسعه پایدار دست یابند، میهای ورزشی به توسازمان
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