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Abstract Article information 
Track and field is unique among different disciplines that can bring many colorful 

international medals to countries at the championship level. The purpose of this 

research was to identify and prioritize Iraq's sports marketing capacities in order to 

develop championship-level track and field. The current research was applied in 

terms of purpose and descriptive in terms of method, and its data collection was 

carried out as a survey. The statistical population of the research was 300 people, 

and the online questionnaire was sent to all of them, but 112 people responded. To 

collect data, a researcher-made questionnaire based on a 5-point Likert scale was 

used, and its items were compiled in the form of 22 questions. The face and content 

validity of the questionnaire was confirmed by sports management professors, and 

the reliability of the questionnaire was calculated with Cronbach's alpha coefficient 

(0.82). The results showed that the indicators of relative stability of management, 

the development of information technology in the society and being accompanied 

by rapid changes in technology and technology, and the existence and use of sports 

donors are the most important indicators of the factors. Administrative and legal, 

equipment and organizational factors and environmental factors are effective and 

each of the mentioned factors has a significant predictive power for the 

development of fields with the standard beta coefficient of 0.443, 0.356 and 0.268 

respectively. They have championship-level athletic and each of the mentioned 

factors has a significant predictive ability for the development of track and field at 

the championship level with the standard beta coefficient of 0.443, 0.356 and 0.268, 

respectively. The relative stability of management, the increase in the number of 

marketing professionals, the development of information technology and the rapid 

changes in technology, and the existence of companies, institutions and 

organizations willing to provide financial support can play a significant role in 

increasing sports marketing capacities for the development of track and field at the 

Iraqi championship level. 
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EXTENDED ABSTRACT 

INTRODUCTION 
Various approaches, such as socio-oriented, economic, general education, political, scientific, hybrid and elite-based 

approaches have been proposed for the development of sports. In the elite-based sports development approach, it is 

emphasized on the development and promotion of the chosen and elite sports. In fact, development in the field of 

championship sports has had a special focus (Lu et al., 2018). Competition in sports environments has increased 

increasingly and the success of sports organizations depends to a large extent on how they effectively use marketing 

techniques and strategies. Applying appropriate marketing methods can help sports organizations increase efficiency, 

reduce costs, eliminate unnecessary time-consuming methods, increase income, and finally help them compete (Hill 

et al., 2020). Marketing is the provision of goods or services to meet consumer needs. In other words, marketing 

involves understanding the customer's demands and adapting the company's products to meet those needs and 

including the process of making a profit for the company (Cuplan & Meyer, 2016). In general, sports marketing 

includes determining potential sports customers and identifying their needs and wants, designing and creating or 

providing sports products and services that meet the needs and demands of sports customers, determining the 

appropriate price of sports products and services, distributing sports products and services in The time and place that 

is suitable for sports customers is to establish a relationship with the sports customer and provide the necessary 

information and feedback from the sports customers and improve the performance (Yang, 2021). 

Among the various disciplines that can provide many medals and world rankings for countries at the championship 

level, there are disciplines related to track and field, which have more than 47 separate championship disciplines (24 

for men and 23 for women). has material for women) in the Olympic program; And it is considered one of the most 

medal-winning disciplines in the Olympics (Smith & Zook, 2011). Track and field at the championship level has 

different conditions in different countries, and developed countries have made and are making various plans to achieve 

global success in this field; Meanwhile, in developing or less developed countries, less attention is paid to this sport, 

among which we can mention the country of Iraq; which, despite having a young population interested in sports, has 

paid less attention to the growth and development of this sports field; And this is the fact that by identifying and 

prioritizing sports marketing capacities in relation to this sport, they can use the various economic, political, cultural 

and social consequences of the development of this sport (Taylor & Stratton, 2014). Based on this, the current research 

tries to identify and prioritize Iraq's sports marketing capacities in order to develop track and field fields at the 

championship level in order to create a space to use its positive consequences in this country. 

 

Methodology 
The current research is descriptive in terms of practical purpose and in terms of method, and the data was collected 

through a survey method. The statistical population of the research included managers and vice-presidents of sports 

organizations related to track and field, experts, coaches and professional athletes in track and field, as well as 

academic staff members of Iraqi sports management and marketing who had experience in this regard. The statistical 

sample of the research was considered to be 112 people. A researcher-made questionnaire was used to collect data by 

studying the existing literature. To confirm the validity of content and form, the designed questionnaire was given to 

10 professors of sports management and marketing, and it was approved after modifications. Also, to measure the 

reliability of the questionnaire, this questionnaire was given to 20 sample people, and after collecting it, the Cronbach's 

alpha coefficient was 0.82, which indicated its good reliability. In order to determine the relative contribution of each 

of the sports marketing capabilities using the step-by-step multiple regression method, in order to investigate the 

significance of the difference between the averages obtained from the opinions of the sample in each item and the 

hypothetical average (the midpoint of the Likert spectrum, i.e. the number 3) One-sample t-test was used, and 

Friedman's test was used to prioritize items related to different factors. All the analyzes were done in SPSS software. 

 

 

 

Data Analyze 
According to the obtained averages, it is clear that among the items related to managerial and legal factors, the item 

of relative managerial stability in recent years in Iraqi sports with an average of 3.96 is the most important item 

affecting development. Track and field championship sport in Iraq from the perspective of the participants in the 

research. Among the items related to equipment and organizational factors, the most important item affecting the 
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development of track and field at the championship level is the item of information technology development in the 

society and being accompanied by rapid changes in technology and technology with an average of 3.98. Among the 

influential environmental factors, the most important issue from the point of view of the respondents to the 

questionnaire is the existence of companies, institutions and organizations willing to provide financial support in 

sports fields with an average of 3.90. The results show that in the step-by-step regression analysis, during the final 

step, three managerial and legal factors, equipment and organizational factors, and effective environmental factors 

have been entered into the regression equation to predict the development of track and field championship sports, 

which are managerial factors. And law with a standard beta coefficient of 0.443 is the strongest predictive component 

for the development of track and field championship sports, followed by equipment and organizational factors with a 

standard beta coefficient of 0.356 and effective environmental factors with a standard beta coefficient of 0.268. They 

have more predictive power. Also, all predictive components have significant predictive ability for the development 

of track and field championship. Also, the results show that according to the level of significance obtained, the 

assumption of the sameness of the 14 defined items is rejected and it is clear that these items have a different effect 

on the development of track and field championship in Iraq. Among these, the issue of relative management stability 

in recent years ranks first and has the most importance, and after that, the issue of the presence of more specialists in 

the Ministry of Youth and Sports is the second issue, and the issue of managers and officials paying more attention to 

the importance of having a strategic plan. The marketing of the federation is in the third place, and then other items 

are placed in the next ranks of importance, and finally, it can be stated that all the items related to administrative and 

legal factors have a significant effect on the development of the championship sport. And they have a field in Iraq. 

 

Discussion 

The findings obtained from the present research show that Iraq's sports marketing capacities for the development of 

track and field in this country can be divided into three general categories, which include managerial and legal factors, 

equipment and organizational factors, and The environment becomes effective, and each of these factors refers to 

various objects. One of the most important of these factors is the managerial and legal factors, and it means all the 

human forces and legal decisions that have an impact on the sports marketing capacities regarding the development 

of track and field fields. According to the respondents to the questionnaire, the presence of expert and experienced 

managers as presidents and vice-presidents and other factors involved in the work of the federation and track and field 

boards and effective sports organizations in Iraq is a very important issue for the development of this sport. Because 

all the decision-making related to the different departments and areas of this field are influenced by these people, and 

if these people have enough knowledge and experience, they can develop the field of this sports field as much as 

possible with their appropriate decisions. provide in Iraq. The presence of competent managers in sports federations 

will lead to the selection of competent and more suitable managers and officials for the teams of this field in different 

provinces of Iraq. For growth and development in any field, including the development of track and field 

championship sports at the level of a country like Iraq, having a comprehensive, long-term and targeted program is 

important in the first stage; so that we can identify the different capacities of sports marketing in this regard and plan 

for their proper use; Achieving such a goal requires the cooperation and efforts of various organizations and people, 

and appropriate and continuous efforts and actions are carried out over the years. Another important issue is to create 

suitable and favorable conditions for the private sector to invest in the field of track and field in Iraq. For this purpose, 

the relevant sports and non-sports organizations should provide the conditions for this issue to be possible as much as 

possible, and with the more competitive atmosphere of this field and the entry of more resources, facilities and 

equipment, a suitable field for the growth and development of this field at the level A championship should take place, 

and the budget problems of this field, an important part of which is provided by the government, should be solved to 

an appropriate extent. The issue of education is another important capacity regarding the development of 

championship-level track and field in Iraq. The participants in the current research believe that conditions should be 

provided in the important sports organizations of this sport so that the employees of the marketing department can 

participate in various training courses that are held at a high level and abroad and to learn about new techniques. This 

is an important issue to find enough awareness and knowledge. This applies to all the people involved in this issue 

and leads to higher quality competitions and stronger and more satisfying marketing in this field. Another important 

capacity for the development of track and field in Iraq is the equipment and organizational factors, which are not only 

necessary for the development of this discipline, but also for all other sports. The participants in the current research 

have emphasized the increase of open sports spaces such as tartan track throughout the country and equipping them 

with specialized track and field facilities as one of the most important indicators of this factor. The greater the number 
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of sports spaces intended for this field, and the more appropriate facilities and equipment they have, it can show the 

importance of this field for officials and sports managers and attract the attention of more young people to this sport. 

It is suggested that due to the importance of the role of education on the development of track and field championship 

in Iraq, it is necessary to consider suitable training courses inside and outside the country for the employees and those 

involved in the issue of sports marketing in this field and by providing Bringing the possibility of their attendance in 

these courses, providing them with the opportunity to get to know and update the information related to all the new 

rules and techniques of this field. Also, similar studies should be done in other sports fields. 
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ر د دوومیدانیتوسعه  منظوربه یورزش یابیبازار هایظرفیت یبندتیاولوو  ییاشناس

 یسطح قهرمان

 *2علیرضا زمانی نوکاآبادی ،1انس عبد حسین حسین 

 واحد اصفهان )خوراسگان( یدانشگاه آزاد اسلام ،یورزش تیریمد ارشدیکارشناسی دانشجو. 1
 واحد اصفهان )خوراسگان( یاسلام دانشگاه آزاد یورزش تیریگروه مد اری. استاد2

 

 اطلاعات مقاله چکیده
 نیرنگ یهاکشورها مدال یبرا تواندیم یکه در سطح قهرمان یمختلف هایرشته انیدر م دوومیدانی

 یبندتیو اولو ییپژوهش شناسا نیاست. هدف ا فردمنحصربه اوردیبه ارمغان ب یادیز یلیخ یالمللنیب

بود.  یدر سطح قهرمان دوومیدانی هایرشتهتوسعه  منظوربهعراق  یشورز یابیبازار یهاتیظرف

 صورتبهآن  یهاداده یبود که گردآور یفیو از نظر روش، توص یپژوهش حاضر به لحاظ هدف، کاربرد

و  یورزش تیریمد هایرشته دیپژوهش حاضر شامل اسات ی. جامعه آماررفتیانجام پذ یشیمایپ

 ایههیئتو  دوومیدانی ونیو کارشناسان آگاه به حوزه پژوهش در فدراس نیمعاون ران،یمد ،یابیبازار

بود. جامعه  دوومیدانی یاحرفه انیورزشکاران و مرب نیرشته در کشور عراق، و همچن نیا یورزش

نفر پاسخ دادند  112 یارسال شد ول یهمگ یبرا نیآنلا نامهپرسشنفر بودند که  300پژوهش  یآمار

استفاده، و  کرتیل یارزش 5 اسیساخته بر اساس مق-محقق نامهپرسشها از دهدا یآورجمع یبرا

 تیرید مدیتوسط اسات نامهپرسش ییو محتوا یصور ییشد. روا نیتدو سؤال 22آن در قالب  یها هیگو

نشان داد  جی( محاسبه شد. نتا82/0کرونباخ ) یآلفا بیآن با ضر نامهپرسش ییایو پا ،دییتأ یورزش

ات اطلاع یعراق، توسعه فناور ردر ورزش کشو ریاخ یهاسالدر  یتیریمد یثبات نسب یاهکه شاخص

به  یورزش نیریو وجود و استفاده از خ ،یو فناور یتکنولوژ عیسر راتییدر جامعه و همراه بودن با تغ

 یطیو عوامل مح یلاتیو تشک یزاتیعوامل تجه ،یو قانون یتیریعوامل مد یهاشاخص نیترمهم بیترت

و  356/0، 443/0استاندارد بتا  بیبا ضر بیترت بهاز عوامل نام برده شده  کیو هر  باشندیاثرگذار م

دارند. ثبات  یدر سطح قهرمان دوومیدانی هایرشتهتوسعه  یبرا یمعنادار ینیبشیتوان پ 268/0

 راتییغودن با تاطلاعات و همراه ب یتوسعه فناور ،یابیتعداد متخصصان بازار شیافزا ،یتیریمد ینسب

 انندتویم یمال تیبه حما لیمتما یهاو سازمان مؤسسات ها،شرکتو وجود  ،یو فناور یتکنولوژ عیسر

 یدر سطح قهرمان دوومیدانیجهت توسعه  یورزش یابیبازار یهاتیظرف شیدر افزا یینقش به سزا

 عراق داشته باشند.
 

 13/01/1403 :شده افتیدر

 03/05/1403 :شده بازنگری

 14/05/1403 :شده پذیرش

 09/12/1403 :انتشار

 

 ی:دیکلمات کل
 ،یقهرمان ،دوومیدانیتوسعه،  ،یابیبازار

 عراق

 نحوه استناد به این مقاله

در سطح  یدانیبه منظور توسعه دو و م یورزش یابیبازار یهاتیظرف یبند تیو اولو یی(. شناسا1403. )رع ،ینوکاآباد یزمان،. ا، نیحس نیعبد حس
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* Email: azamani.1381@gmail.com 

https://jsmk.tabrizu.ac.ir/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
https://doi.org/10.22034/jmsk.2025.19555
mailto:azamani.1381@gmail.com


 189  1403پائیز و زمستان ، دومدوفصلنامه دانش مدیریت ورزش، سال دوم، شماره 

  

 Copyright ©The authors                                                                                             Publisher: University of Tabriz, Tabriz, Iran 

This is an open access article under the CC BY-NC 4.0 License (https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0)  

 مقدمه

 یجوامع بشر در توانیم ایو حرفه یقهرمان ،یحیو تفر یهمگان ،یاز جمله ورزش پرورش یمتفاوت هایامروزه ورزش را به گونه

 یهاامهبرناز  یسالم و تندرست، بخش یانسان یروین تیو ترب تأمین سازنهیزم عنوانبهو ورزش  یبدنتیتربمشاهده کرد. توسعه 

است که مورد توجه دست یموضوعات نتریاز مهم یکی یورزش قهرمان ان،یم نی. در ادآییم ماربه ش یدر هر کشور یتوسعه مل

عامل  کیاز ارکان مهم توسعه ورزش در کشور و  یکی یورزش کشورها قرار گرفته است. ورزش قهرمان گذاراناستسی و اندرکاران

ورزش باشد  یزشیو انگ یانسان هایرساختیز گسترش یبرا یمشوق تواندیاست که م یتوسعه اجتماع یبرا یاتیو ح یاساس

 یکه ورزشکاران ماهر متناسب با استانداردها دانندیم یاافتهیسازمانو  یرقابت هایرا ورزش ی(. ورزش قهرمان2013 ،ی)اکمکچ

. کنندیآن شرکت م رد المللینیو ب یو مدال در سطح مل یقهرمان هایکسب رتبه یو برا یورزش هایسازمان یشده از سو نییتع

خود هستند که  یو ورزش یجسمانو به اوج رساندن عملکرد  شدنیبه دنبال عال یفعال در سطح ورزش قهرمان کنندهشرکتافراد 

 یطورکلبهکشور )زنان و مردان(  کیورزشکاران  یبرا المللیبین تی. موفقشودیشناخته م یروزیبا شاخص پ زیاوج عملکرد ن

 ت،یو تجربه موفق یکار جمع ،یریادگی یرا برا هاییفرصت برآنعلاوهشود، یم یو اعتبار آن کشور در سطح جهان ههوج کنندهتیتقو

 یاجتماع همبستگی افراد، مشارکت و هاتوسعه مهارت ،یسلامت عموم یارتقاکشف و پرورش استعدادها،  ،یو روان یبهداشت جسمان

 (.1401نژاد و همکاران،  گری)روفه دنمایمی فراهم هاو رشد ارزش

 یو فرهنگ یاجتماع ،یجهت رشد اقتصاد در ایدن یابزار کارآمد و قدرتمند، مورد توجه غالب کشورها کی عنوانبه یورزش قهرمان

ها، آن نتریاز مهم یکیگوناگون دارد که  هایطهیدر ح یتوجه به مسائل متعدد ازمندیقرار گرفته است که جهت بقا و رشد خود ن

 هایسازمان تیو موفق افتهی شیافزا ایندهیبه طور فزا یورزش هایطی(. رقابت در محWolf et al., 2021است ) یورزش یابیبازار

مناسب  هایروش یریکارگبهدارد.  یابیبازار هاییو استراتژ هاکیاستفاده مؤثر آنها از تکن یبه چگونگ یبستگ یادیبه مقدار ز یورزش

درآمد و  شیافزا ،یرضرورغی برزمان هایحذف روش ها،نهیکاهش هز ،ییکارا شیرا با افزا یورزش هایسازمان تواندیم یابیبازار

 یخدمات برا ایکالاها  کردنفراهمعبارت از  یابی(. بازار2021 ،و همکاران نگیام کمک به آنها در رقابت مواجه سازد )ترفسرانج

، و تطابق محصولات شرکت یمشتر یهاشامل درک خواسته یابیبازار گر،ید انیکنندگان است. به بمصرف یازهاین ساختنبرآورده

 یورزش یابی(. بازار2022 ،کاپلان و وانگ نگ،یشرکت است )گره یبرا یسودآور ندیفرا رندهیر برگو د ازهایآن ن ساختنبرآورده یبرا

و روابط  یعمومروابطو  غاتیتبل زا شیمنافع، و ب جادیا یورا یزیچ ،یعموم دهیاست و برخلاف عق یابیاز علم بازار ایرمجموعهیز

 فیاست که هدف از آن توص 1918در سال  غاتیعصر تبل دهییزا ،یورزش یابی(. اصطلاح بازارStrelize, 2015) باشدیم یاجتماع

 یمهمل عنوانبهاز ورزش  ندهیفزا یبوده است که همه به صورت یامور خدمات ابانیو بازار یو محصولات صنعت یمشتر هایتیفعال

 (.Culpan & Meier, 2016) اندکردهیاستفاده م یغاتیتبل

مناسب و ثمربخش فراهم  یو ساختارها هاستمیس ها،تموقعی و هاآن فرصت به واسطهاست که  یندیفراورزش عبارت از  توسعه

ت کشر یحیتفر هایتیا فعالیو  یخاص ورزش هایحوزه در ای و هاحوزه همه در بود خواهند قادر مردم آن به واسطه هک گرددمی

 یتفنن تیفعال کی گریدهند. ورزش د ارتقاو  دهید بهبود بخشو مطلوب خو موردنظر سطوحرا تا  یورزش هایتیفعال ینند و اجراک

 توانیورزش را نم یرمادیو غ ید مادی(. فواYuan et al., 2021است ) دهیگرد لیدر کشورها تبد یاساس ازین کیبلکه به  ستین

ش سطح سلامت و یفزاهمچون ا یو هم منافع دراز مدت ددار یو صنعت یتجار هایتکشر یبرا مادی منافع هم گرفت؛ دهیناد

آورده  حساببه ایهیسرما یالاکک یدرازمدت ورزش آن را  یایاز مزا رییگبهره برای هالازم هست تا دولت ؛ لذاارک یروین یتندرست

از  یمختلف یکردهای(. روLiang, 2021آن مبذول دارند ) شرفتیپ یتوجه لازم را برا یرونق آن بخصوص در بخش همگان یو برا

شده  نهادشیتوسعه ورزش پ یبر نخبگان برا یو مبتن یبیترک ،یعلم ،یاسیعام، س تیابزار ترب ،اقتصادی گرا،جامعه کردیجمله رو

. در واقع توسعه در شودیم تأکیددگان و نخبگان یورزش برگز یبر نخبگان بر توسعه و ارتقا یتوسعه ورزش مبتن کردیاست. در رو
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 تواندیم یکه در سطح قهرمان یمختلف هایرشته انی(. در مLiu et al., 2018ه است )ژه داشتیت ویمحور یورزش قهرمان هعرص

 47از  شیاست چرا که ب فردمنحصربه دوومیدانیمربوط به  هایرشته د،یفراهم نما یفراوان یجهان هایرتبه و هاکشورها مدال یبرا

محسوب  کالمپی در هارشته نآورتریدارد و جزء مدال کالمپی در( اهخانم یماده برا 23و  انیآقا یبرا ادهم 24مجزا ) یرشته قهرمان

و  یتخصص هایو روش یبا استفاده علم یابی( نشان دادند استعداد2023و همکاران ) زادهیتی(. آ2011 ،و زوک تی)اسم گرددمی

( نشان داد چهار 2021) انیوندهزهر جیهستند. نتا یقهرمان یدر توسعه شنا مؤثراز عوامل  زاتیمدارس شنا و امکانات و تجه جادیا

 هایقابلیت لیدر تبد یاتیعمل هایقابلیتو  کیاستراتژ هایقابلیت ،یرساختیز هایقابلیت ،ینهاد هایقابلیتشامل  تیسطح قابل

کان ام هاسازمانه هستند که ب ییهاتیقابل یاتیعمل هایقابلیتهستند.  مؤثربرتر فوتبال  گیل هایبه کارکرد در باشگاه یابیبازار

 رینظ باشگاه یکیزیو امکانات ف یفناور ،یساختار سازمان وم،یشامل استاد یرساختیز هایقابلیت. دهندیدر زمان حال را م امرارمعاش

سازمان،  یبرا کیاستراتژ یزریرنامهشامل ب کیاستراتژ هایقابلیتو موزه باشگاه است  ینیتمر هایو کمپ یآموزش هاییآکادم

 یکاف یو تدارکات( و منابع مال درهایل ان،یمرب کنان،یباشگاه )کارکنان، باز یانسان یروی، نبلندمدت یابیتن برنامه و طرح بازارداش

در مدارس،  یربالگرو غ ییشامل هفت مرحله شناسا یدانیدر رشته دووم یابی( نشان دادند استعداد1399) و همکاران یاست. عسکر

آموزش  ،دوومیدانی یتخصصمهینآموزش  ندیفراشروع  ،دوومیدانی یهر شهرستان و آموزش عموم دوومیدانیبه مدرسه  یمعرف

و انتخاب افراد نخبه، ورزشکاران سطح بالا و  یدر هر ماده ورزش یتخصصفوقافراد مستعد، آموزش  نشیو گز دوومیدانی یتخصص

از  تیعدم حما ،یمنابع مال تأمیندارد که شامل عدم وجود  ریمس نیدر ا یموانع یها است. از طرفآن قراردادنتحت پوشش 

یو تکنولوژ زاتیبه تجه یدر دسترس تیخاص ورزشکاران، محدود یازهایورزشکاران زن در سطح خانواده و جامعه و عدم توجه به ن

 یدی(. توح1402 ،یدورزشکاران است )برآبا نفسکاهش اعتمادبهو  المللیبین هایدر رقابت تیموفق هایکاهش شانس د،یجد های

بر توسعه ورزش  مؤثررا از جمله عوامل  یورزش هایو رسانه یاقتصاد تیوضع ،یبودجه ورزش ،ساتیتأس( اماکن و 1402و همکاران )

در کلاس  دوومیدانیورزشکاران  هیبر توسعه اول مؤثرعوامل  نتریمهم یفکی مطالعه کیدر  Thomas et al. (2019) کردند. یمعرف

در  Liu (2022)کردند.  یسازمان معرف یدیکل هاییو ورود یکاربرد یاجتماع تیمناسب، شبکه حما یورزش طیمح را یجهان

همچون  یرسازمانیو غ یو چکش، عوامل سازمان سکیدپرتابزنان و  زهین پرتاب هایدر شاخه دوومیدانیتوسعه ورزش رشته  یبررس

نشان داد استفاده از هوش  Yang (2021) جیعوامل ذکر کردند. نتا نتریمهم عنوانبهرا  یو آموزش یاسیس یخانواده، اجتماع، نهادها

رشته  نیو پرورش ا یکرده است که آگاه تأکیدنکته  نیمحقق بر ا نیهمچن باشد؛یم رشددرحال سرعتبهرشته  نیدر ا یمصنوع

 تیدر موفق یمهم ارینقش بس دوومیدانیچراکه رشته  نسبت به آن غفلت کنند؛ دینبا نیانجام شود و مسئول نییپا نیاز سن بایستمی

 توجهیقابل حد تا هامدال نگیکشور را در رنک کی گاهیجا تواندیداشته و م کیهمچون المپ یبزرگ یورزش یدادهایکشورها در رو

 نیکردستان به ا میاقل دوومیدانی هیئت یابی( در ارز2019آن کشور را منعکس کند. اکبر ) جانبههمه یداده و قدرت ورزش ارتقا

 اتیو تعداد شکا دوومیدانیبه ورزشکار، نرخ رشد ورزشکاران رشته  ینسبت مرب بیبه ترت ،یکه در منظر مشتر دیرس جهینت

برگزار شده و  یتعداد مسابقات و اردوها دادها،یو رو هاتیفعال یازمستندس زانیم بیبه ترت ،یداخل یندهایفرا؛ در منظر رجوعارباب

 هایکارکنان، تعداد دوره یو مدارک آموزش لاتیتحص زانیم بیبه ترت ،یریادگیمختلف؛ در منظر رشد و  اتیعمل یجرازمان ا

 هاترساخیزرشد  زانیم م،یمستق ییدرآمدزا زانیم بیبه ترت زین یو در منظر مال المللینیو ب یمل هایو تعداد مدال یو داور یگریمرب

برنامه  نی(، در تدو1399) ینیرا دارا بودند. حسن جاسم الحس تیو اهم یوزن نسب نیشتریب شده بجذ یبودجه و منابع مال زانیو م

و  ستین خورداربر یمطلوب تیاز وضع ونیفدراس نیکه ا دیرس جهینت نیعراق به ا یدانیدووم ونیفدراس یورزش یابیبازار یراهبرد

راستا بهره  نیدر ا خوبیبهکشور  هایلیو از پتانس دینما نیتدو ونیراسخود در فد یابیاهداف بازار یرا برا ینتوانسته برنامه جامع

مربوط  یراهبردها یریکارگبه یحداکثر تلاش خود را برا بایستمیمربوطه  نیو مسئول رانیکه مد کندیم انیمحقق ب نیببرد؛ همچن

 تیرشد و توسعه قرار داده و موقع ریرا در مس ونیفدراس نیلازم، ا هایبرنامه نیانجام دهند تا بتوانند با تدو دتهدی - ضعف طیشرابه 
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 یو توسعه اقتصاد یتوسعه فرهنگ ،یتوسعه اجتماع یرهای( متغ1397و همکاران ) یی. ملاندیآن فراهم نما یرا برا یو مناسب دیجد

 زانیکه عوامل م دندیرس جهینت نی( به ا1394و همکاران ) ییرکلامی زادهذکر کردند. قاسم یورزش قهرمان عهبر توس مؤثررا عوامل 

و  انیمرب ،دوومیدانی یاستان هایهیئتو  ونینقش فدراس زات،یو تجه ستیپ تیفیک ،ییجذب و شناسا وهیو شناخت، ش یآگاه

دارند و  دارییمعن ریو تأث تیاهم رانیا یدانیورزشکاران دووم یستعدادهابر پرورش ا ییدرآمدزا زانیو م یمال انیحام نیهمچن

 نیتوجه به ا ،ییدرآمدزا زانیو م یمال انیحام نیو همچن یدانیدووم هایهیئتو  ونیکردند با توجه به نقش مهم فدراس یرگیهجینت

 دارد. تیهمورزشکاران، ا یپرورش استعدادها ندیمناسب از فرا جیبه نتا یابیعوامل در دست

 هایتیکسب موفق یبرا افتهیتوسعه یداشته و کشورها یتمتفاو طیمختلف شرا یدر کشورها یدر سطح قهرمان دوومیدانی رشته

کمتر  ایو  توسعهدرحال یاست که در کشورها یدر حال نی. ادهندیانجام داده و م یگوناگون هاییزریرشته، برنامه نیدر ا یجهان

از  یبا وجود برخوردارکه  اره نمودبه کشور عراق اش ان،یم نیدر ا توانیمکه  شودیم یرشته ورزش نیابه  یتوجه کمتر افتهیتوسعه

تیوو اول ییاست که با شناسا یدر حال نیپرداخته؛ و ا یرشته ورزش نیجوان و علاقمند به ورزش، کمتر به رشد و توسعه ا تیجمع

و  یگفرهن ،یاسیس ،یگوناگون اقتصاد یامدهایاز پ توانندیم ین رشته ورزشیدر رابطه با ا یورزش یابیبازار هایتیظرف بندی

ندارد و از  یادیز نهیشیدر عراق پ دوومیدانی(. Taylor & Strutton, 2014) ندیاستفاده نما یرشته ورزش نیتوسعه ا یاجتماع

 نیدر ا ییجا یابیبازار هایتینکرده و فعال دایپ یدر سطح قهرمان یادیتوسعه ز لیدل نیهم ندارد به هم یادیز مندانعلاقه یطرف

که همواره  یاز موضوعات یکیدارد و  تیفعال ریو مد یورزشکار، مرب عنوانبهعراق  دوومیدانی در هااول مقاله سال سندهیرشته ندارد. نو

 یدر سطح قهرمان دوومیدانی هایرشتهتوسعه  منظوربهعراق  یورزش یابیبازار هایتیظرف بندیتیو اولو ییدر ذهن داشته شناسا

 ت.به آن پرداخ یقیکار تحق نیبود که در ا

 تحقیق روش

 یشد. جامعه آمار یگردآور یشیمایپ وهشی به هااست و داده یفیو به لحاظ روش از نوع توص یاربردکپژوهش حاضر به لحاظ هدف 

رشته  ایو ورزشکاران حرفه انیکارشناسان، مرب ،یاستان هایهیئتعراق و  دوومیدانی ونیفدراس نیو معاون رانیپژوهش شامل مد

 300سابقه داشتند که  خصوصدراینعراق بودند که  یابیو بازار یورزش تیریرشته مد یعلم هیئت یاعضا نیو همچن دوومیدانی

 سؤال 22 یحاو یطیو مح ،یلاتیو تشک یزاتیتجه ،یو قانون یتیرمدی عوامل بعد سه شامل ساختهمحقق نامهپرسشنفر بودند. 

 نامهپرسش کیموجود از  اتادبی مطالعه با هاداده آوریجمع یادند برانفر پاسخ د 112 یارسال شد ول یهمگ یبرا نیآنلا صورتبه

و  یت ورزشیرید مدینفر از اسات 10 اریشده در اخت یطراح نامهپرسش، یمحتوا و صور ییروا دییتأ برای. شد استفاده ساختهمحقق

ار یاخت در نامهپرسشن یا ،نامهپرسش ییایش پاسنج ین برایقرار گرفت. همچن دییتأقرار گرفت و بعد از اصلاحات مورد  یابیبازار

مطلوب  ییایپا نشانگر هک دیگرد حاصل 82/0 برابر آن رونباخک یآلفا بیضر ،یآوره پس از جمعکنفر از افراد نمونه قرار گرفت  20

 منظوربهه گام به گام، ون چندگانیاز روش رگرس یورزش یابیبازار هایتیاز ظرف یکهر  یزان سهم نسبین مییتع منظوربهآن بود. 

 رتیکل فیط یانیم نقطه) یفرض نیانگیم و هیگو هر در نمونه افراد نظرات از حاصل یهانیانگین میمعنادار بودن تفاوت ب یبررس

د. یدمن استفاده گردیمربوط به عوامل مختلف، از آزمون فر هایهیگو یبندتیاولو یو برا ،اینمونه کت tز آزمون ا( 3 عدد یعنی

 انجام شد. SPSS افزارصورت گرفته در نرم هایلیتحل یمامت

 های تحقیقیافته

 ارائه شده است. قینمونه تحق شناختیتیجمع هاییژگیو (1)در جدول 
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 قینمونه تحق یشناختتیجمع یهایژگیو .1جدول 

Table 1. Demographic characteristics of the research sample 

 درصد فراوانی شاخص فرعی اصلی شاخص

 جنسیت
 81.25 91 مرد

 18.75 21 زن

 تحصیلات

 23.21 26 پلم و کمتریدفوق

 36.60 41 سانسیل

 18.75 21 سانسیلفوق

 21.42 124 یترکد

 سابقه کار

 41.96 47 سال 10تا  1

 23.21 26 سال 20تا  11

 34.82 39 سال به بالاتر 21

 یعنوان شغل

 24.10 27 مدیریت ورزشی و بازاریابی هایرشتهاساتید 

 16.07 18 دوومیدانی یهااتیهمدیران و معاونین فدراسیون و 

 12.50 14 دوومیدانیکارشناسان 

 30.35 34 دوومیدانیای ورزشکاران حرفه

 16.96 19 دوومیدانیای مربیان حرفه

 

کدامند؟(  یدر سطح قهرمان دوومیدانی هایرشتهتوسعه  منظوربهعراق  یورزش یابیبازار هایتیال اول پژوهش )ظرفؤپاسخ به س یبرا

 2در جدول  ،یدر سطح قهرمان دوومیدانی هایرشتهتوسعه  منظوربهعراق  یورزش یابیبازار هایتیاز ظرف یکهر  یفیاطلاعات توص

 ،یو قانون یتیریمربوط به عوامل مد یها هیگو انیم در که شودیبه دست آمده مشخص م یهانیانگیمبه  وجهارائه شده است. با ت

 یاثرگذار بر توسعه ورزش قهرمان هگوی نیتر، مهم96/3ن یانگیدر ورزش کشور عراق با م ریاخ هایدر سال یتیریمد یثبات نسب هیگو

 یلاتیو تشک یزاتیربوط به عوامل تجهم هایهیگو انمی در. باشدیدر پژوهش م کنندگانمشارکتدگاه یدر کشور عراق از د دوومیدانی

اطلاعات در جامعه و همراه بودن با  یتوسعه فناور هیگو ،یدر سطح قهرمان دوومیدانیاثرگذار بر توسعه ورزش  هیگو نتریمهم زین

 دگاهیز دا هیگو نتریمهم زین تأثیرگذار یطیعوامل مح انیم. در باشدیم 98/3 نیانگیبا م یو فناور یتکنولوژ عیسر راتییتغ

 نیانگیبا م یورزش هاینهیدر زم یمال تیبه حما لیمتما هایسازمان و مؤسسات ها،وجود شرکت هی، گونامهپرسشبه  انیپاسخگو

 .باشدمی 90/3

 یدر سطح قهرمان یدوومیدان هایرشتهتوسعه  منظوربهعراق  یورزش یابیبازار هایظرفیتاز  کیهر  یفیاطلاعات توص .2جدول 

Table 2. Descriptive information on each of Iraq's sports marketing capacities for developing athletics at championship level 

 ه هایگو 

فراوان
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س
ب

ی
ار ز

ی
اد

 

یم
انگ

ی
 ن

ی
ی و قانون

ل مدیریت
عوام

 3.76 26 28 33 19 6 112 انان و ورزش این کشوروجود متخصصین بیشتر در وزارت جو 

 3.96 25 32 29 18 8 112 های اخیر در ورزش کشور عراقثبات نسبی مدیریتی در سال

 3.13 512 22 24 33 21 112 اهونیفدراسویژه کرده در حیطه بازاریابی در جامعه و بهوجود نیروهای تحصیل

داشتن برنامه استراتژیک بازاریابی میتتوجه بیشتر مدیران و مسئولین به اه

 فدراسیون
112 10 14 32 35 21 3.62 

برندی باارزش و  عنوانبهکشور عراق  دوومیدانیامکان تقویت برند فدراسیون 

 شده در سطح جهانشناخته
112 2 11 28 30 41 3.92 
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و شهرهای مختلف این  هااستاندر  دوومیدانیهای ورزشی رشته هیئتوجود 

 کشور
112 22 38 21 18 13 3.39 

 هایرشتهوجود بینندگان تلویزیونی و علاقه گسترده مردم و جوانان به 

 دوومیدانی
112 19 10 42 18 23 3.61 

 3.85 32 29 24 18 9 112 اخیر یهاسالتوجه بیشتر به ورزش بانوان در 

 3.55 23 19 28 24 18 112 یدر حیطه بازاریاب هاونیفدراسحمایت وزارت جوانان و ورزش از 

آوردن شرایط لازم برای افزایش تجربه و تخصص کارکنان بازاریابی فراهم

 دوومیدانیفدراسیون 
112 9 19 45 21 18 3.12 

 3.43 22 26 30 17 17 112 اهمیت قوانین و مقررات مالیاتی در خصوص حامیان مالی فدراسیون مربوطه

 3.60 19 31 33 21 8 112 های اخیر در کشور عراقورزشی در سال یهاونیفدراساهمیت خصوصی سازی 

 3.71 28 23 29 26 6 112 دوومیدانیها در فضاهای برگزاری مسابقات امکان حضور بانوان و خانواده

 3.56 24 12 36 27 13 112 دوومیدانی یهاورزشهای ملی در حیطه برگزاری سمینارها و همایش

ی 
جهیزات

ل ت
عوام

و 

ی
لات

شکی
ت

 

 3.21 11 17 20 738 26 112 دوومیدانی هایرشتهمسابقات  یارسانهامکان پخش 

توسعه فناوری اطلاعات در جامعه و همراه بودن با تغییرات سریع تکنولوژی و 

 فناوری
112 9 14 29 25 35 3.98 

 3.82 27 36 33 8 8 112 دوومیدانیتوجه بیشتر به کمیت و کیفیت اماکن ورزشی فدراسیون 

 3.51 12 24 38 26 12 112 دوومیدانیاهمیت داشتن بانک اطلاعات بازاریابی در فدراسیون 

 3.71 27 21 39 15 10 112 این کشور یهاونیفدراستشکیل واحد بازاریابی در 

ی 
حیط

ل م
عوام

تأثیرگذار
 

جهت میزبانی رویدادهای  دوومیدانی یهاورزشوجود شهرهای فعال در زمینه 

 ختلفم
112 11 17 25 40 19 3.82 

 3.32 21 25 39 18 9 112 وجود و استفاده از خیرین ورزشی

 یهانهیزممتمایل به اسپانسرشدن در  یهاسازمانو  مؤسساتها، وجود شرکت

 ورزشی
112 11 19 26 22 34 3.90 

 

 دوومیدانی هایرشتهتوسعه  منظوربهعراق  یورزش یابیبازار هایتیاز ظرف کیهر  یسهم نسب زانیال دوم پژوهش )مؤدر پاسخ به س

 توسعه ورزش ینیبشیپ یون چندگانه گام به گام برایانس رگرسیل واریانگر تحلی، ب(3)چگونه است؟( جدول  یدر سطح قهرمان

س، انیل واریمده، تحلآدستبه یکشور است که بر اساس سطح معنادار نیا یورزش یابیبازار هایتیبا توجه به ظرف دوومیدانی یقهرمان

 .دهدیم قرار دیأیت مورد ینیبشیپ نیون گام به گام را در ایل رگرسیاعتبار تحل

 یدانیدووم قهرمانی ورزش توسعه ینیبشیپ یون چندگانه گام به گام برایانس رگرسیل واریتحل .3جدول 

Table 3. Stepwise multiple regression analysis of variance for predicting the development of track and field championship sports 

 F Sig نیانگیمربع م یدرجه آزاد مجموع مجذورات مدل

 0.001 680.821 27764.666 1 27764.666 ونیرگرس

   40.781 110 4774.397 مانده یباق

    111 32536.063 ثابت

 0.001 859.816 15239.997 2 30497.995 ونیرگرس

   17.725 109 2056.068 مانده یباق

    111 32536.063 ثابت

 0.001  4632.010 3 32536.063 ونیرگرس

   0.000 108 0.000 مانده یباق

    111 32536.063 ثابت

  . عوامل مدیریتی و قانونی1

 . عوامل مدیریتی و قانونی، عوامل تجهیزاتی و تشکیلاتی2

 وامل مدیریتی و قانونی، عوامل تجهیزاتی و تشکیلاتی، عوامل محیطی اثرگذار. ع3

 بازاریابی ورزشی کشور عراق هایظرفیتدر سطح قهرمانی با توجه به  دوومیدانیر وابسته: توسعه ورزش یمتغ
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ی و قانونی، عوامل تجهیزاتی و سه عامل مدیریت ییگام نها یون گام به گام، طیل رگرسیه در تحلک دهدیمنشان  (4)ج جدول ینتا

مل مدیریتی ه عواک اندشدهون یوارد معادله رگرس دوومیدانیتوسعه ورزش قهرمانی  ینیبشیپ یتشکیلاتی و عوامل محیطی اثرگذار برا

مل است و سپس عوا دوومیدانیتوسعه ورزش قهرمانی  یبرا نیبشیپن مؤلفه یتری، قو443/0و قانونی با ضریب استاندارد بتا 

ب قدرت ی، به ترت268/0ب استاندارد بتا یو عوامل محیطی اثرگذار با ضر 356/0ب استاندارد بتا یتجهیزاتی و تشکیلاتی با ضر

دارند  ومیدانیدوتوسعه ورزش قهرمانی  یبرا یمعنادار ینیبشیپ، توان نیبشیپ یهامؤلفهه یلکدارند. همچنین  یشتریب ینیبشیپ

 : باشدیمر یبه شرح ز یبرا ییون نهایو معادله رگرس

( + 443/0= عوامل مدیریتی و قانونی ) در سطح قهرمانی دوومیدانیهای توسعه رشته منظوربهبازاریابی ورزشی عراق  هایظرفیت

 (.268/0( + عوامل محیطی اثرگذار )356/0عوامل تجهیزاتی و تشکیلاتی )

 دوومیدانی یتوسعه ورزش قهرمان یراستاندارد برایندارد و غون استایب رگرسیضرا .4جدول 

Table 4. Standard and unstandardized regression coefficients for the development of athletics championships 

 مدل
ر یب غیضرا

 استاندارد بتا

 یخطا

 استاندارد

ب یضرا

استاندارد 

 بتا

 یمعنادار tمقدار 

 0.001 5.442 - 3.549 19.314 )ثابت(

 0.001 36.093 0.924 0.080 2.083 عوامل مدیریتی و قانونی

 0.001 3.839 - 2.471 9.486 )ثابت(

 0.001 18.821 0.628 0.075 1.417 عوامل مدیریتی و قانونی

 0.001 12.377 0.413 0.125 1.542 عوامل تجهیزاتی و تشکیلاتی

 E14- 0.000 - - 0.001 6.107 )ثابت(

 0.001 - 0.443 0.000 1.000 عوامل مدیریتی و قانونی

 0.001 - 0.356 0.000 1.000 عوامل تجهیزاتی و تشکیلاتی

 0.001 - 0.268 0.000 1.000 عوامل محیطی اثرگذار

 در کشور عراق دوومیدانیر وابسته: توسعه ورزش قهرمانی یمتغ

 

 در سطح قهرمانی چگونه دوومیدانی هایرشتهتوسعه  منظوربهیابی ورزشی عراق بازار یهاتیظرفال سوم پژوهش )ؤبرای پاسخ به س

رط دو ش هاهیگومربوط به عوامل مدیریتی و قانونی، تمامی  یهاهیگوان یدر م دهدیمهمچنین نتایج نشان  ؟(شوندیم یبندتیاولو

ن سطح را ی( نسبت به هم05/0از  ترکوچکنادار )( و اختلاف مع3ن مثبت نسبت به سطح متوسط )عدد یانگیاختلاف م یعنیلازم 

توسط بزرگتر از سطح م ین نمونه به طور معناداریانگیه مکان نمود یب توانیمو  شودیمفرض صفر رد  هاهیگون ین در ایدارند. بنابرا

و مشخص  شودیمرد ف شده یه تعریگو 14سان بودن یکبه دست آمده، فرض  ی( است. همچنین با توجه به سطح معنادار3)عدد 

سبی ه ثبات نیان گوین میه در اکدر کشور عراق دارند  دوومیدانیبر توسعه ورزش قهرمانی  یر متفاوتیثأت هاهیگون یه اک گرددمی

ه وجود متخصصین بیشتر در وزارت جوانان یو بعد از آن گو باشدمیت ین اهمیشتریب یاخیر در رتبه اول و دارا یهاسالمدیریتی در 

ه توجه بیشتر مدیران و مسئولین به اهمیت داشتن برنامه استراتژیک بازاریابی فدراسیون در رتبه سوم یرزش در رتبه دوم و گوو و

ربوط م یهاهیگوه همه کان نمود ین گونه بیا توانیم تا  یگیرند و نهات قرار مییاهم یبعد یهادر رتبه هاهیگور یقرار دارد و سپس سا

 در کشور عراق دارند. دوومیدانیبر توسعه ورزش قهرمانی  یمعنادار تأثیرو قانونی، به عوامل مدیریتی 
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 دمنیو آزمون فر یو قانون یتیریعوامل مد یه هایاز گو یکهر  یبرا اینمونه کت tج آزمون ینتا .5جدول 

Table 5. Results of one-sample t-test for each of the managerial and legal factors items and Friedman test 

 گویه ها
 نیانگیم

 یفرض
 نیانگیم

اختلاف 

 نیانگیم

انحراف 

 استاندارد

 یخطا

استاندارد 

 نیانگیم
t sig 

یانگیم

 ن رتبه
 رتبه

وجود متخصصین بیشتر در وزارت 

 جوانان و ورزش این کشور
3 3.96 0.042 0.951 0.087 0.482 0.001 4.04 2 

ر اخی یهاسالنسبی مدیریتی در ثبات 

 در ورزش کشور عراق
3 3.65 0.647 1.109 0.102 6.364 0.001 4.42 1 

وجود نیروهای تحصیل کرده در حیطه 

بازاریابی در جامعه و به ویژه 

 هاونیفدراس
3 3.88 0.882 1.216 0.111 7.918 0.001 3.13 10 

توجه بیشتر مدیران و مسئولین به 

نامه استراتژیک اهمیت داشتن بر

 بازاریابی فدراسیون
3 3.46 0.462 1.056 0.097 4.775 0.001 3.98 3 

امکان تقویت برند فدراسیون 

برندی  عنوانبهکشور عراق  دوومیدانی

 باارزش و شناخته شده در سطح جهان
3 3.52 0.521 1.171 0.107 4.855 0.001 3.04 13 

ورزشی رشته  هایهیئتوجود 

و شهرهای  هااستاندر  دوومیدانی

 مختلف این کشور
3 3.78 0.782 1.067 0.098 7.991 0.001 3.18 9 

وجود بینندگان تلویزیونی و علاقه 

 هایرشتهگسترده مردم و جوانان به 

 دوومیدانی
3 3.61 0.613 1.121 0.103 5.971 0.001 3.85 4 

توجه بیشتر به ورزش بانوان در 

 اخیر یهاسال
3 3.78 0.950 0.949 0.087 8.981 0.001 3.79 5 

حمایت وزارت جوانان و ورزش از 

 در حیطه بازاریابی هاونیفدراس
3 3.83 0.168 1.068 0.098 1.716 0.001 3.10 11 

شرایط لازم برای افزایش  آوردنفراهم

تجربه و تخصص کارکنان بازاریابی 

 دوومیدانیفدراسیون 
3 3.10 0.101 1.020 0.094 1.078 0.001 3.23 8 

اهمیت قوانین و مقررات مالیاتی در 

خصوص حامیان مالی فدراسیون 

 مربوطه
3 3.48 0.479 0.937 0.086 5.574 0.001 3.71 6 

 یهاونیفدراساهمیت خصوصی سازی 

های اخیر در کشور ورزشی در سال

 عراق
3 3.64 0.639 1.032 0.095 5.597 0.001 3.06 12 

ها در امکان حضور بانوان و خانواده

 دوومیدانیفضاهای برگزاری مسابقات 
3 3.27 0.269 0.909 0.083 3.229 0.002 3.66 7 

های ملی برگزاری سمینارها و همایش

 دوومیدانیهای در حیطه ورزش
3 3.78 0.782 1.035 0.095 8.240 0.001 3.01 14 

 آماره آزمون
N 112 

 21.527 کای اسکوار

 13 درجه آزادی

 0.001 یداریمعنسطح 
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 انیکه در م دهدیمش یعوامل تجهیزاتی و تشکیلاتی اثرگذار نما یهاهیگواز  یکهر  یرا برا یانمونهتک tج آزمون ی( نتا6جدول )

ط )عدد طح متوسن مثبت نسبت به سیانگیاختلاف م یعنیه ها دو شرط لازم یمربوط به عوامل محیطی اثرگذار، تمامی گو یه هایگو

ه توسعه فناوری اطلاعات در جامعه و همراه یان گوین مین سطح را دارند. در ای( نسبت به هم05/0از  ترکوچک( و اختلاف معنادار )3

کمیت و  ه توجه بیشتر بهی، و بعد از آن گوباشدمیت ین اهمیشتریب یبودن با تغییرات سریع تکنولوژی و فناوری در رتبه اول و دارا

وم قرار این کشور در رتبه س یهاونیفدراسه تشکیل واحد بازاریابی در یدر رتبه دوم و گو دوومیدانیفیت اماکن ورزشی فدراسیون کی

مربوط به عوامل تجهیزاتی و  یهاهیگومشخص شد همه  تا ی. نهارندیگیمت قرار یاهم یبعد یهارتبهدر  هاهیگور یدارد، و سپس سا

 در سطح قهرمانی در کشور عراق دارند. دوومیدانی هایرشتهبر توسعه  یارمعناد تأثیرتشکیلاتی، 

 دمنیو آزمون فر یلاتیو تشک یزاتتجهی عوامل یهاهیاز گو یکهر  یبرا اینمونه کت tج آزمون ینتا .6جدول 

Table 6. Results of one-sample t-test for each of the items of equipment and organizational factors and Friedman test 

 گویه ها
 نیانگیم

 یفرض
 نیانگیم

اختلاف 

 نیانگیم

انحراف 

 استاندارد

 یخطا

استاندارد 

 نیانگیم
t sig 

یانگیم

 ن رتبه
 رتبه

مسابقات  یارسانهامکان پخش 

 دوومیدانیهای رشته
3 3.59 0.412 1.123 0.103 4.000 0.001 3.72 4 

فناوری اطلاعات در جامعه و توسعه 

همراه بودن با تغییرات سریع تکنولوژی 

 و فناوری
3 3.52 0.521 1.171 0.107 4.855 0.001 4.86 1 

توجه بیشتر به کمیت و کیفیت اماکن 

 دوومیدانیورزشی فدراسیون 
3 3.56 0.563 1.176 0.108 5.221 0.001 4.33 2 

اهمیت داشتن بانک اطلاعات بازاریابی 

 دوومیدانیفدراسیون  در
3 3.58 0.580 1.037 0.095 6.097 0.001 3.16 5 

تشکیل واحد بازاریابی در 

 های این کشورفدراسیون
3 3.37 0.370 0.947 0.087 4.261 0.001 4.26 3 

 آماره آزمون
N 112 

 24.551 وارکاس یاک

 4 یدرجه آزاد

 0.001 یسطح معنادار

 

مربوط  یهاهیگوان یکه در م دهدیمش یعوامل محیطی اثرگذار نما یهاهیگواز  یکهر  یرا برا یانمونهتک tج آزمون ی( نتا7جدول )

( و اختلاف 3ن مثبت نسبت به سطح متوسط )عدد یانگیاختلاف م یعنیها دو شرط لازم هیبه عوامل محیطی اثرگذار، تمامی گو

 ه وجود و استفادهیان گوین میدمن نشان داد در ایج آزمون فریهمچنین نتا ن سطح را دارند.ی( نسبت به هم05/0از  ترکوچکمعنادار )

 دوومیدانیهای ه وجود شهرهای فعال در زمینه ورزشیو بعد از آن گو باشدیمت ین اهمیشتریب یاز خیرین ورزشی در رتبه اول و دارا

 یاهنهیزممتمایل به اسپانسرشدن در  هایسازمان و مؤسسات، هاشرکته وجود یجهت میزبانی رویدادهای مختلف در رتبه دوم و گو

 یدوومیدانبر توسعه ورزش قهرمانی  یر معناداریأثمربوط به عوامل محیطی اثرگذار، ت یهاهیگوورزشی در رتبه سوم قرار دارد و همه 

 در کشور عراق دارند.
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 دمنیاثرگذار و آزمون فر یطیعوامل مح یهاهیگو از یکهر  یبرا اینمونه کت tج آزمون ینتا .7جدول 

Table 7. Results of one-sample t-test for each of the influential environmental factors items and Friedman test 

 گویه ها
 نیانگیم

 یفرض
 نیانگیم

اختلاف 

 نیانگیم

انحراف 

 استاندارد

 یخطا

استاندارد 

 نیانگیم

T sig 
 نیانگیم

 تبهر
 رتبه

وجود شهرهای فعال در زمینه 

جهت  دوومیدانی یهاورزش

 میزبانی رویدادهای مختلف

3 3.07 0.067 0.954 0.087 0.768 0.002 4.72 2 

وجود و استفاده از خیرین 

 ورزشی
3 3.11 0.109 1.015 0.093 1.174 0.001 4.79 1 

سسات و ؤها، موجود شرکت

های متمایل به سازمان

های ن در زمینهاسپانسرشد

 ورزشی

3 3.58 0.580 1.037 0.095 6.097 0.001 3.82 3 

 آزمون

N 112 

 18.442 وارکاس یاک
 2 یدرجه آزاد

 0.001 یسطح معنادار

 

 گیریبحث و نتیجه

 دوومیدانی هایرشتهتوسعه  منظوربهعراق  یورزش یابیبازار هایتیکه ظرف دهدیاز پژوهش حاضر نشان م آمدهدستبه هایافتهی

و  یتلایو تشک یزاتیعوامل تجه ،یو قانون یتیرینمود که شامل عوامل مد یبندمیتقس یدر سه دسته کل توانیکشور را م نیدر ا

 یانسان یروهاین یو منظور از آن تمام باشدیم یو قانون یتیریعوامل، عوامل مد نیا نتریاز مهم یکی. شودیاثرگذار م یطیعوامل مح

. باشندیم تأثیرگذار دوومیدانی هایرشتهدر خصوص توسعه  یورزش یابیبازار هایتیاست که در رابطه با ظرف یقانون ماتیو تصم

 ونیدراسف اندرکاردستعوامل  گریو د نیو معاون سیرئ عنوانبهو مجرب  تخصصم رانی، حضور مدنامهپرسشبه  انیطبق نظر پاسخگو

چراکه  باشد؛یم یرشته ورزش نیبر توسعه ا یمهم اریاثرگذار در کشور عراق مسئله بس یزشور هایو سازمان دوومیدانی هایهیئتو 

افراد، از دانش  نیاشخاص بوده و چنانچه ا نیا تأثیررشته تحت  نیمختلف ا هایحوزه و هامربوط به بخش هاییرگیمیتصم یتمام

را در کشور  یرشته ورزش نیا شتریتوسعه هر چه ب نهیاسب خود، زممن هاییرگیمیبا تصم توانندیبرخوردار باشند، م یو تجربه کاف

 برای ترو مناسب ستهیاش نیو مسئول رانیسبب انتخاب مد یورزش هایونیدر فدراس ستهیشا رانی. حضور مدندیعراق فراهم نما

رشته  نیمربوط به ا یتیریدمناسب در مناصب م یمختلف کشور عراق خواهد شد و حضور افراد هایرشته در استان نیا هایهیئت

 جیبخش از پژوهش با نتا نیا جیگردد. نتا یرشته ورزش نیمختلف سبب توسعه ا هایمناسب، از جنبه هاییرگیمیبا تصم تواندیم

 ایگونهبه زیها نداشته و آن یمطابقت و همخوان Liu (2022)( و 1402و همکاران ) یدی(، توح1397و همکاران ) یملائ قاتیتحق

 ییبرنامه جامع و هدفمند و اجرا کی نیتدو ،دوومیدانی یعامل مهم بر توسعه ورزش قهرمان گریداند. نموده تأکیدنکات  نیا تیر اهمب

 کنندگانمشارکت دیاز د یتیریمهم بخش مد هایاز شاخه گرید یکی عنوانبه دوومیدانینمودن آن به نحو احسن در عرصه ورزش 

کشور همچون عراق،  کیدر سطح  دوومیدانی یتوسعه ورزش قهرمان ملهاز ج اینهیشد و توسعه در هر زمر ی. براباشدیدر پژوهش م

 یورزش یابیمختلف بازار هایتیظرف میتا بتوان ردگییقرار م تیبرنامه جامع، بلندمدت و هدفمند در مرحله اول اهم کیداشتن 
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 یهمکار ازمندین یهدف نیبه چن یابیدست د؛نمو یزریها برنامهست از آناستفاده در یکرده و برا ییشناسا خوبیبهرا  خصوصدراین

 جادیا گر،ی. مسئله مهم دردگیمی صورت مستمر و مناسب اقدامات و تلاش هاسال یبوده و ط یو افراد مختلف هاسازمانو تلاش 

منظور  نیبدکه  ر عراق استدر کشو دوومیدانیدر عرصه ورزش  یبخش خصوص گذاریهیمناسب و مطلوب جهت سرما طیشرا

 رتیرقابتو با  ردیصورت پذ حدامکان تامسئله  نیرا فراهم آورند که ا یطیشرا ستباییمربوطه م یرورزشیو غ یورزش هایسازمان

 صورت یرشته در سطح قهرمان نیرشد و توسعه ا یبرا یمناسب نهیزم شتر،یب زاتیرشته و ورود منابع، امکانات و تجه نیا یفضا شدن

 نیا جیبرطرف شود. نتا یتا حد مناسب ،گرددمی تأمیناز آن توسط دولت  یرشته که بخش مهم نیا ایو مشکلات بودجه رد،یگ

 زیداشته و آنها ن ی( مطابقت و همخوان2023و همکاران ) زادهیتیآو  Thomas et al. (2019) قاتیتحق جیبخش پژوهش با نتا

در سطح  دوومیدانی هایرشتهدر خصوص توسعه  یگریمهم د تیآموزش، ظرف مسئله. اندنموده تأکیدنکات  نیا تیبر اهم یاگونهبه

 نیمهم ا یورزش هایدر سازمان یطیشرا بایستمیدر پژوهش حاضر معتقدند که  کنندگانمشارکت. باشدمیکشور عراق  یقهرمان

که در سطح بالا و در خارج از کشور برگزار  یمختلف یآموزش ایهبتوانند در دوره یابیفراهم گردد تا کارکنان بخش بازار یرشته ورزش

 ریاد درگافر یموضوع در خصوص تمام نی. اابندی یو دانش کاف یمسئله مهم آگاه نیا دیو نسبت به فنون جد ندی، شرکت نماشودیم

. گرددمیرشته منجر  نیدر ا ترخشبتیو رضا تریقو یابیمسابقات و بازار ترتیفیباک یو به برگزار کندیمسئله صدق م نیدر ا

 یکه تمام ردیمختلف صورت گ هایرشته در بخش نیا یبرا یمناسب یو آموزش یپژوهش ،یعلم هایتیلازم است فعال یطورکلبه

 یآبادبر قاتیتحق جیبخش پژوهش با نتا نیا جیخواهد شد. نتا یرشته در سطح قهرمان نیمنجر به توسعه ا تیاقدامات در نها نیا

 دارد.  یهمخوان Liu (2022)(، و 1399) ینی(، حسن جاسم الحس1402)

، هاروش نیمنظور از اکه  است خصوصدراینمختلف  ییاجرا هایروش ،دوومیدانیرشته  یدر توسعه ورزش قهرمان گریمهم د عامل

 یبرا دیکه با ییاجرا یهاروشز ا یکی. ردگییرشته در کشور عراق صورت م نیا هایهیئتو  ونیفدراس یاست که از سو یاقدامات

 نیدر ا یابیو مسئله بازار دوومیدانیاست که در رشته  ییو درست از کشورها یاصول یالگوبردار نمود،رشته بدان توجه  نیتوسعه ا

نقش  تواندیکشور عراق، م طیها متناسب با شراساختن آن یها و بومو اقدامات آن هابرنامه. توجه و رصد باشندیم نامصاحب رشته

 یو جهان یرقابت در سطح فرامل شود،یم یکه صحبت از ورزش قهرمان یزمان مطمئنا  موضوع داشته باشد.  نیبر ا یاکنندهکمک

شرکت در  طیبرخوردار شوند. فراهم نمودن شرا یو دانش جهان اتیاز تجرب زین انیورزشکاران و مرب ستباییم نیمطرح بوده بنابرا

 نیبر رشد ا توجهیقابل یاثرگذار تواندیم دوومیدانیمختلف رشته  یسن هایورزشکاران رده یبرا یمرزبرون یادادهیمسابقات و رو

 اریفرصت بس زاتیاز نظر امکانات و تجه تواندیرشته م نیا المللینیو ب یمسابقات مل یزبانیم نیداشته باشد؛ همچن یرشته ورزش

 یته ورزشرش نیبه ا شتریبتوجه  یرا برا یترمناسب طیبا حضور قهرمانان برجسته شرابوده و  یرشته ورزش نیتوسعه ا یبرا یخوب

 هایرده یهدفمند و برا صورتبه یمرزدرونو مسابقات  هاگیمهم لازم است که ابتدا ل نیبه ا دنیرس یالبته براکه  فراهم آورد

اقدامات و روش گری. از دردیصورت گ المللینیمسابقات ب یزبانیمناسب و درخور برگزار گردد و سپس م یفیمختلف با سطح ک یسن

چندجانبه  ایدو  یاردوها ایو  یهدفمند و علم یاردوها یبه برگزار توانیم دوومیدانی یتوسعه ورزش قهرمان یمهم برا ییاجرا های

 انیورزشکاران و مرب افروزیانشکسب تجربه و د یبرا یخوب اریفرصت بسکه  اشاره نمود دوومیدانیدر رشته  نامصاحب یبا کشورها

 نییپا نسنی در آموزاننمودن دانش نیو عج هیپا ایرشته عنوانبهرشته در مدارس  نیا یمعرف نی. همچنباشدیم یرشته ورزش نیا

اثرات  تواندیم بلندمدتاقدامات در  نیا یتمامکه  داشته باشد ینقش مهم بلندمدت صورتبهدر توسعه آن  تواندیرشته م نیبه ا

در بعد  هارشته نیا شتریداشته و سبب توسعه هر چه ب دوومیدانی هایرشتهدر  یورزش یابیبر رشد مسئله بازار توجهیقابل اریبس

 زیداشته و آنها ن ی( همخوان1397و همکاران ) ی( و ملائ2019اکبر ) قاتیتحق جیبخش پژوهش با نتا نیا جیشود. نتا یقهرمان

 .اندکرده تأکیدنکات  نیا تیبر اهم ایگونهبه
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امر  یمتول هایبرسد و به سازمان بیکشور به تصو کی نیو در چارچوب قوان یرسم صورتبهمسئله  کیکه  یتوجه داشت زمان دیبا

کشور را به همراه  یمراجع رسم یاز سو یریگیآن، پ یکه هر گونه اهمال از اجرا شودیم جادیآن ا یبر اجرا یاعلام شود، ضرورت

دولت  یاز سو هاییبرنامه یضرورت اجرا کهیدرصورت زیدر کشور عراق ن دوومیدانی هایرشتهد داشت. در خصوص توسعه خواه

شفاف  صورتبهاقدامات آنها  زانمی و شده هاآن برنامه اجرای به موظف هاسازمان نیمربوطه ابلاغ گردد ا هایسازمانشده و به  نییتع

 منظوربهکشور  نیا یورزش یابیبازار هایتیکه در خصوص استفاده از ظرف گرددفراهم  یطیاگر شرا نیاخواهد بود. بنابر یریگیپقابل

نییپا هایرده هایوضع گردد و به سازمان رندهگیمیارشد و تصم هایتوسط سازمان یو مقررات نیقوان دوومیدانی هایرشتهتوسعه 

 یبرآباد قاتیحقت جیبخش پژوهش با نتا نیا جی. نتاداشتخواهد  یریچشمگ اریبس تأثیرموضوع  نیا شرفتیبر پ مسلما ابلاغ گردد  تر

 دارد. یهمخوان Thomas et al. (2019)( و 1402)

توسعه  یبرا تنهانهکه  باشدیم یلاتیو تشک یزاتیدر کشور عراق، عوامل تجه دوومیدانی یبر توسعه ورزش قهرمان گریمهم د تیظرف

 شافزای بر حاضر پژوهش در کنندگاناست. مشارکت یلازم و ضرور ایمسئله زین گرید یورزش هایرشته یتمام یرشته، بلکه برا نیا

 نتریاز مهم یکی عنوانبه دوومیدانی یآنها به امکانات تخصص زیتارتان در سراسر کشور و تجه ستیر پینظ یآزاد ورزش یفضاها

باشد، و از امکانات و  شتریرشته ب نیا یدر نظر گرفته شده برا یورزش یفضاها زانیکردند. هر چه م تأکیدعامل  نیا هایشاخص

بوده و توجه بخش  یورزش رانیو مد نیمسئول یرشته برا نیا تیاهم دهندهنشان تواندیبرخوردار باشند، م تریمناسب زاتیتجه

 ناتیداده و فرصت انجام تمر ارتقارشته را  نیا انیورزشکاران و مرب زهیانگ نی. همچندیورزش جلب نما نیاز جوانان را به ا یشتریب

فراهم  یابیبازار یبرا یمناسب فضای آنکه ترو مهم دنماییآنها فراهم م یرا برا یجهان یقهرمان هایو متناسب با رقابت ترمناسب

رشته  نیورزشکاران ا هایدغدغه نتریرشته از مهم نیاردوها و مسابقات ا نات،یتمر نیو همچن زات،ی. کمبود امکانات و تجهگرددمی

و همکاران  یدیتوح قاتیتحق جیبخش پژوهش با نتا نیا جی. نتاشودمی هارشته نیدر ا تیفعال یبرا زهیاست که باعث کاهش انگ

 داشت.    ی( مطابقت و همخوان1399) و همکاران ی(، و عسکر1399) ینی(، حسن جاسم الحس1402)

 یکم یلیاست و تعداد خ یعراق جامعه کوچک دوومیدانینکته اشاره کرد جامعه  نیه اب توانیپژوهش م هایتیجمله محدود از

مختلف کشور  یجامعه ساکن شهرها نیا ی. از طرفشودمی محسوب هاداده آوریجمع که دارد اندرکارو دست ریمد ،یورزشکار، مرب

 یبه تعداد یدسترس نهمچنی. بود برزمان اریموارد بس ی، در برخنامهپرسش لیتکم یها براآن اب یو هماهنگ یعراق بودند، دسترس

در عراق  یورزش یابیحوزه بازار نی. همچننمودیموارد، روند انجام پژوهش را دچار وقفه م یموضوع در برخ نیها دشوار بود و ااز آن

نقش آموزش بر توسعه  تیا توجه به اهمب شودیم شنهادیعراق آشنا نبود. پ دوومیدانی یاهال یفوتبال استفاده شده و برا یبرا شتریب

 مسئله اندرکارانکارکنان و دست یدر داخل و خارج کشور برا یمناسب یآموزش هایدر کشور عراق، دوره دوومیدانی یورزش قهرمان

اطلاعات  روزشدنبهو  آشنایی فرصت ها،دوره نیها در اآن رامکان حضو آوردنفراهمرشته در نظر گرفته شود و با  نیا یورزش یاببازاری

 و هم در یدانیهم در رشته دووم یمطالعات مشابه نیها فراهم گردد. همچنآن یرشته برا نیا دیو فنون جد نیقوان یمربوط به تمام

 یتیریمد یثبات نسب ،یو قانون یتیریعوامل مد نیمطالعه حاضر نشان داد که از ب یینها جهی. نتردیانجام گ یورزش هایرشته گرید

 ،یلاتیو تشک یزاتیمربوط به عوامل تجه هایهیگو انیرشته، در م نیدر ا یابیتعداد متخصصان بازار شیو افزا دوومیدانیشته در ر

وجود  ،یطیعوامل مح انیو از م دوومیدانیدر رشته  یو فناور یتکنولوژ عیسر راتییاطلاعات و همراه بودن با تغ یتوسعه فناور

 یورزش یابیبازار هایتیظرف شیرا در افزا تأثیر یشتریب دوومیدانیدر  یمال تیبه حما لیمتما هایسازمان و مؤسسات ها،شرکت

 عراق دارند. یدر سطح قهرمان دوومیدانیجهت توسعه 
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