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Abstract 
Today's lifestyle is influenced by digital media and has become an essential and unavoidable aspect 

of social interactions. The most important mechanism to reduce harm and its negative 

consequences is to focus on cultural capital to enhance media literacy and the approach to media 

interactions. Cultural capital refers to the knowledge, awareness, information, and culture of 

interaction and engagement with the media world. The research method is quantitative meta-

analysis and systematic review, relying on scientific resources and documents published on 

Noormags, Mag Iran, and IranDoc from 2012 to 2024. Out of a statistical population of 26 studies, 

after screening and applying inclusion criteria (quantitative and survey-based studies, having a 

sample size, Pearson and Spearman correlation coefficients, significance level, and scientific 

validity), 17 documents were selected through non-probability sampling (purposive and 

convenience sampling) and analyzed using CMA2 software. The tests used include Cohen's d, 

Fisher's f, and Q tests. Finally, the effect size (Cohen and Fisher) indicates a significant impact of 

cultural capital on media literacy, with an effect size of 0.442. As citizens' cultural capital 

increases, their media literacy also improves. Additionally, there is a significant relationship 

between institutionalized cultural capital (0.276), embodied cultural capital (0.179), and symbolic 

cultural capital (0.300) with media literacy. 
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یارسانه یزندگ سبک مثابه به یابر سواد رسانه یفرهنگ هیسرما ریمطالعه تأث   
 

  4یفاطمه بحر،   3 یزاده اران ینیحس دیسع دیس،  2 انیبهروز بهروز،  *12 یریطاها عشا

 
 .ناریا ،لیبدرا ، یلیدانشگاه محقق اردب ،یدانشکده علوم اجتماع یو جامعه شناس خیگروه تار .1

 .رانیا ،دانشگاه هرمزگان، بندرعباس یگروه علوم اجتماع .2

 .یالله بروجرد  تیدانشگاه آ ،یدانشکده علوم انسان ،یشناسگروه جامعه .3

 .ناریا ،لیبدرا ، یلیدانشگاه محقق اردب ،یدانشکده علوم اجتماع یو جامعه شناس خیگروه تار .4

 
 

 10/01/1403انتشار:                         18/12/1403پذیرش:             21/11/1403بازنگری:               1402  /10/10دریافت: 

 چکیده
 یروابط اجتماع اجتنابرقابلیو غ یشر ضرور یکیبه  لیقرارگرفته و تبد یتالیجید یهارسانه ریامروز تحت تأث یسبک زندگ

سواد  یدر جهت ارتقا یفرهنگ هیآن، توجه به سرما یمنف یامدهایو پ بیسازوکار، کاهش آس نیتراست، مهم دهیگرد

اطلاعات و فرهنگ  ،یاهدانش، آگ یبه معنا یفرهنگ هیاست. سرما یاسانهو نحوه مواجهه با آن در هنگام تعامل ر یارسانه

منابع و  برهیبا تک کیستماتیو مرور س یکم لیاز نوع فراتحل قیتعامل و مواجه در تعامل با جهان رسانه است. روش تحق

 26 یاست. از جامعه آمار 1403-1391 یداک دربازه زمان رانیو ا رانینورمگز، مگ ا تیمنتشرشده از سا یاسناد علم

 رسونیپ یهمبستگ بیبودن، دارا بودن حجم نمونه و ضر یو کم شیمایو ملاک ورود )پ یمراحل غربالگر تیپژوهش؛ با رعا

و دسترس(؛ انتخاب وارد  ی)تعمد یاحتمال ریغ یریگسند به روش نمونه 17(؛ یو اعتبار علم یداریسطح معن رمن،یو اسپ

 effectاندازه اثر ) بیضر تیاست. درنها Q یهاآزمون و شریف fکوهن و  dمورداستفاده  آزمونشده است.  cma2افزار نرم

size442/0داشته و مقدار اثر آن  یداریمعن ریتأث یهابر سواد رسانه یفرهنگ هیسرما نیکه ب دهدینشان م شری( کوهن و ف 

 یفرهنگ هیسرما نیب نی. همچنابدییم شیافزا زین هاآن یاسواد رسانه زانیشهروندان؛ م یفرهنگ هیسرما شیاست. با افزا

 داریمعن یا( باسواد رسانه300/0) نینماد یفرهنگ هی( و سرما179/0) افتهیتجسم یفرهنگ هی(؛ سرما276/0) شدهنهینهاد

 بوده است.

 .یزندگ تال،سبکیجیعصر د  ،یاجتماع یدانش و آگاه ،یفرهنگ هیسرما ،یاسواد رسانه ها:کلیدواژه 

 

 

 
 

بر  یفرهنگ هیسرما ریمطالعه تأث " .(1403) .ف ،یرحب ،.س.س ،ینارا هدازینیسح دیعس ،.ب ،نایزورهب ،.ط ،یریاشع :نحوه ارجاع

  .39-23: 9(1. )جامعه شناسی و سبک زندگی. "یارسانه یبه مثابه سبک زندگ یاسواد رسانه

 ناریا ،زیربت ،تبریزدانشگاه  :صاحب امتیاز و ناشر

 5641-2645 :شاپای الکترونیکی

 آزاد :نوع دسترسی
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   قدمهم  

دهند. در این وضعیت سنجش وضعیت ها اختصاص میامروزه بسیاری از افراد بخش مهمی از زندگی روزمرۀ خود را به رسانه

ای برخوردار ت ویژهای شهروندان، بویژه آنهایی که قدرت سیاستگذاری دارند یا رهبران فکری جامعه هستند از اهمیسواد رسانه

احتماعی، تحولات خاصی -سواد مفهومی است که در طول تاریخ متناسب با نیازهای انسانی. (2024)علیزاده و همکاران،  است

(، 1965) "لوهانمک "توسط  بارنیاول که از فناوری و ابزارها بوده یمندبهرهو  را پذیرفته و هدف نهایی آن بهتر نمودن زندگی

، وجوپرس، از یک الگوی آموزشی مبتنی بر روش ایرسانهآموزش سواد (. 2021آزادی احمدآبادی و همکاران، ) یافتتوسعه 

داشته باشد و یک ابزاری جهت وا ،خواندمیتماشا کرده، شنیده و  آنچهبه پرسشگری درباره  تا افراد را کندمیاستفاده 

مطالعه درباره (. 2022، زادهصباحیو  ذاکری) هاسترسانهاز سوی  شدهارائهو محتوای  اطلاعاتانتقادی پیام،  لیوتحلهیتجز

سطح تحصیلات و مدارک علمی بر نحوه  تأثیرو در این دوره  آغازشده 1990ارتباط انسان با فضای مجازی، از اواسط دهه 

و  ابیتذین از قدرت گفتمانی، جنو هایرسانه امروزه؛ (.2019پوررجبی و بیژنی، ) شدنوین فناوری مطرح  یابزارهااستفاده از 

، کنندگانمصرف، ایرسانهدیجیتالی و  هایبرنامهدر مقابل  ایرسانهسواد  هستند. برخورداری برای مخاطبان خود سرعت بالای

ا ب کنندهمصرف (.2017ان و اسکندری، شربتی) کنندمیو مفسرانه پیگیری  منتقدانرا  آنعات و اطا هاپیامته و اشحضور فعال د

. این دنکنمیآن، اقدام به ارزیابی و تحلیل  هایپیام گونهدانش و آگاهی فرهنگی خود، ضمن تفکیک میان رسانه و  برتکیه

در  هاعاملیتناشی از انتقال پیام را به گیرندگان آن کاهش داده و منجر به خودکنترلی رفتاری و روانی  هایآسیباستراتژی، 

 کنندهمصرفدیجیتالی امروز چندوجهی بوده و  هایرسانه هایمحیط .گرددمی ارتباطیری نوین مواجه به سیطره رسانه و فناو

 باشندو نحوه تعامل با آن را داشته  محتواییفنی،  اطلاعاتچندگانه و دانشی عمیق نسبت به  هایمهارت بایستیآن، 

نتایج  آوردن دست بهده از رسانه جهت افمهارت استو  ایرسانهی ایجاد محتوای داشتن تفکر انتقادی؛ توانای(. 2018میهالدیز،)

پارک و همکاران، ) و فناوری هارسانه با شهروندان تعامل و ظرفیت امر پتانسیل این .است ایرسانهاد ونشانه داشتن س ؛مورد انتظار

فرهنگی بالا اشاره داشت، به افراد جامع اشاره به معیارهای  طوربه؛ اصطلاح انگلیسی سواد؛ 19در قرن  .سازدمی( را آشکار 2023

با ظهور  دارای تحصیلات عالی و خوب اشاره داشت که دانش اجتماعی و آگاهی بالایی نسبت به مردم عوام کسب کرده بودند.

شدند. ند؛ به دلیل فقدان سرمایه فرهنگی؛ جزئی از فرهنگ متعالی محسوب نمیتنوشد و میخواندنمیکه  هاییآنتوده عوام؛ 

به مهارت، توانایی و  سواد اشاره . در این حالتشودمی تعریف نوشتنو  نخواند فراتر از هارتیم عنوانبهسواد  لاح جدید؛طاص در

در سراسر جهان  1920دهه  از یارسانهآموزش سواد  (.2009لینوینگستون، ) دارد ایرسانهنگرش فرد به جهان  هایشیوه

 بهنجارسازی محتوای آن، هدف اصلی (.2019، ینوتلی و دیزون) ندتداش ایویژه تأکید هافیلم بیشتر رویدر اوایل  و افتهیتوسعه

امروزی؛  شده ایرسانهجهان  بشدتدر فضای  (.2015، یدیزون) بود هاخانوادهافراد و  بر رفتار ایرسانه سوی از منتشرشدهفیلم 

ابزار این روش، داشتن سواد  .از آن است ترمهم هاهرسانعات یست، بلکه دانش تحلیل پیام و اطاعات کافی نوجود اطا صرفاً

تبدیل به امری الزامی برای شهروندان گردیده است. گذار جامعه از  یارسانهامروزه، سواد  .(2018است )باباپیرعلی،  ایرسانه

ضروری را  ترل و سازماندهی آنجهت مدیریت، کن ایرسانه؛ اهمیت داشتن سواد جمعیارتباطبه مدرنیته و توسعه وسایل  یسنت

جامعه با رسانه قبل از هر نوع سرمایه اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی وابسته به ساختار و میزان سرمایه -باط فردتار نموده است.

ه و رد یا قبول محتوای رسانه، زمان استفاد گیریبهرهفرهنگی است. سرمایه فرهنگی؛ مکانیسم و سازوکارهای تعامل، برخورد و 

 کندمی؛ راهی برای راهنمایی ما با جهان اجتماعی مهیا 3سرمایه فرهنگی .کندمیو نحوه مواجهه با آن را تنظیم و تعیین 

                                                      
3 Cultural capital 
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 استحیاتی  امری هاگروهو اجتماعی برای همه دنی مارکت معنادار در جامعه مش جهت ایرسانه سوادوجود  (.1996اریکسون، )

که مرتبط  ای مشارکت شهروندان در مسائل اجتماعی و عمومی داردرمدنی اشاره به روشی ب مشارکت (.2021نوتلی و همکاران، )

وطلبانه و بدون اجباری شهروندان برای بهبود کیفیت ادی تلاشیا  هاستآنبا میزان دانش، آگاهی و فرهنگ سیاسی و مدنی 

با همکاری در مسائل سیاسی و  هاآنکه  ودشمیرسانه باعث  سواد است. سرمایه فرهنگی برتکیهبا  جامعه مدنی خودشان

دانی آگاه، فعال و عبور کرده و تبدیل به شهرون خود تفاوتیبیمدنی خودشان، از  اجتماعی مدنی، ضمن آگاهی به مسئولیت

عصر در  باوجوداینکه(. 2005شاه و همکاران، ) هاستآن ایرسانهسواد  ی ازمیزان شتنوط به داشوند، این امر من گرمطالبه

 است پذیرامکانو ترویج  وزشم، آبادانشخت شده؛ اما این امر بسیار س ایرسانه از کیفیت و کارکردهای اطلاعامروزی، آگاهی و 

توجه کردن، دقیق و عالمانه نگاه کردن و داشتن  مفهومه به لکبه معنای تماشا کردن نیست، ب ایرسانهسواد  (.2019نوتون، )

ابزار در زندگی  ترینمهمیطی، تبدیل به یکی از حعات مو اطلا رسانه (.2018)باباپیرعلی،  ه رسانه استکرد و تفکر انتقادی بروی

، با ظهور ایرسانهسواد  (.2010هابز، ) گان استهم آرزوی، ایرسانه باسوادزندگی در جامعه  کهطوریبه. شده است هاانسان

. امروزه هدف اصلی نه نوشتن و خواندن در عصر است قرارگرفتهسی ض اساراعسنتی، در تضاد و ت ایرسانه باسوادنوین  ایرسانه

ی در فرهنگ آموزشی، یادگیر ایرسانهنیز بسیار مهم هستند. اهمت یافتن سواد  ایرسانه هایسیاستاجتماعی، بلکه  هایرسانه

سواد  داشتن ، آموزشی و نهادی شده است.(؛ باعث تغییر رویکردهای سازمانی2010کلوت و ترنرو، )هی و تعامل اجتماعی دو یاد

. کندمیو اجتماعی ایفا  سازمانیتوسعهرا در  ایفزایندهتالی، برای تعامل اجتماعی در مدارس، دانشکده و سازمان، نقش دیجی

و شغلی  ایحرفهایای آن در زندگی و استفاده مردم و جامعه از سود و مزنقش سواد سرانه و ارتقای آن، دسترسی و  ترینمهم

ی انای؛ هدف اصلی، توایرسانهدر سواد  (.2006جنکینز، ) دهدمی فناوری را کاهش بارزیانمنفی و  خود است و تا حدی آثار

، توانایی و غنی کردن دانش افراد ایرسانهسواد  کارکرد .خاص خود است هایهدفبرای  هارسانهتفاده از اسبرای بکار گیری و 

، انگیزه، هاآناز طریق  مواجه با آن است که بستگی به دانش فرهنگی و سطح آگاهی فرهنگی وی دارد.ت به رسانه و نحوه بنس

ذخیره، منبع و سرمایه دانشی و آگاهی فردی است که  مثابهبه. سرمایه فرهنگی؛ کندمیهدف، مطالبه و نیازهای خود را بیان 

، کندمینوین فراهم  اجتماعی رسانه مصرف وای لازم را برای استفاده در عصر مدرنیته و سیطره فناوری نوین؛ مهارت و سازوکاره

 ازجملهاجتماعی آن  هایآسیباقتصادی؛  هایهزینهاین امر ضمن بالا بردن دانش فردی، حل نیازهای اجتماعی و کاهش 

. دهدمیسایبری را نیز کاهش  ئمجرا ،ایرسانهخانوادگی، بزهکارهای نوین  هایبحرانرفتارهای پرخطر، سبک زندگی نابهنجارانه، 

اجتماعی و فرهنگی در حوزه فردی،  هایآسیببستر عمده  توانمی، ایرسانهو ارتقای سواد  جامعه درا افزایش سرمایه فرهنگی ب

اهی ، جهاد دانشگایران مگدر نورمگز،  کلیدواژهبا جستجوی  ایرسانهخانوادگی و ملی را کاست. درباره سرمایه فرهنگی و سواد 

سند علمی با رویکرد پیمایشی 17؛ حدود 1403الی  1391و در بازه زمانی  نشدهانجامزیادی  چنانآن هایپژوهشو ایران داک، 

یک و ماتر سیستواست، با توجه این حجم از مطالعات، در پژوهش حاضر قصد بر آن است که با مر کارشدهو بازار پرسشنامه 

قرار گیرد و اندازه اثر آن برآورد  موردبررسی ایرسانهآن بر سواد  هایمؤلفهرمایه فرهنگی و س تأثیرروش فراتحلیل کمی، میزان 

 هدف صلی پژوهش عبارت است از: درنهایتشود. 

 ایرسانهسواد بر  آن هایمؤلفهو فرهنگی  سرمایه تأثیربرآورد -

 ایرسانهمطالعه نقش متغیرهای تعدیلگر بر سواد -
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 یمبانی و رویکردهای نظر

که سودی  دهدمیو به کنشگر این امکان را  گذشتهسرمایه هر منبعی است که در عرصه خاصی اثر  سرمایه فرهنگی:

آن  ترینمهمدر قالب مادی و معنوی است.  شدهانباشته؛ امری آورند. سرمایه دست بهخاص از راه مشارکت در رقابت بر سر آن 

شتن توان شناختی بالاتر و گرایش به هنر متعالی، ناشی از شایستگی دارندگان یه به معنای دااین سرما سرمایه فرهنگی است.

ای از روابط، معلومات و امتیازات است که فرد، برای سرمایه فرهنگی مجموعه (.2014قاسمی و نامدارجویمی، ) داردآن اشاره 

 را (، سرمایه فرهنگی1986) بوردیو (.2007صالحی، کند )اجتماعی استفاده می تیآمده آوردن یک موقعدستحفظ کردن یا به

و  ، عینیت یافته، نهادینهیافتهتجسمبالا برای تسلط طبقاتی از طریق شکل  بافرهنگیداند که در آن افراد قلمروی می عنوانبه

 ارزیابیفرهنگی های مختلف انر و گونهبا ژ آشنایی( و دانش فرهنگی با میزان 2011بنت و سیلوا، ) شوندمی پذیرجامعه نمادین

مرزهای طبقاتی و  تیهای والا در تثبسرمایه فرهنگی، بر نقش فرهنگ دربارهوی  سنگگران(. اثر 2005وینسترا، ) شودمی

نش، رفتار و انگرش، د زا ی(. بوردیو، سرمایه فرهنگی را نوع2002لمونت و مولنار، ) کندمی تأکیدری اجتماعی بازتولید نابراب

 قرار گیرد. مورداستفادهاجتماعی  هایارزشدسترسی به دیگر منابع  و آوردن دست بهتواند برای داند که مییحالتی از منزلت م

سرمایه فرهنگی نوعی دارایی است که  (.2016پویک و داکیک، ) کندمیمیزان آشنایی با قلمرو فرهنگی را بیان  منابع فرهنگی

ی دارای هاذائقهداشتن  ؛سرمایه فرهنگی (.2003 تراسبی،است )فرهنگی  ارزش کنندهنیتأم ای کننده، رهیذخ مجسم کننده،

دهند یمها اهمیت که دارندگان اقتدار فرهنگی به آناست  ی هنریهاسبکاشیاء یا  و شناختپرستیژ و توانایی درک کردن 

 سرمایه فرهنگی: یهامؤلفه بر این اساس (.2007 فاضلی،)

کرده ی از کنشگران آن را درک ادستهکه  شودیمدارایی و سرمایه اطلاق  هرگونهدین به سرمایه نما :نمادین یهسرما الف.

، مجموعه ردیگیمو حیثیت شخص سرچشمه  شأن. این سرمایه از شوندیم قائلو برای آن ارزش  شناسندیمبه رسمیت  و

. دینمایمو نیز کوه و فرهمندی را به فرد اعطا  هاگفتهی فرد در رفتارها و هاتیقابلنمادینی چون پرستیژ، احترام،  ابزارهای

و تا زمانی که باور دیگران را به همراه  دیآینم به دستاین سرمایه جز در احترام، بازشناسی، باورمندی و اعتبار دیگران  درواقع

ص به مشروعیت دست از سوی دیگران با پذیرش همراه باشد، آن شخ کهیدرصورتدوام بیاورد، ولی  تواندینمنداشته باشد، 

و نوع متفاوتی از سرمایه است که افراد  هدششرف و حیثیت نمایان  لهیوسبه(. سرمایه نمادین 2016)حسینی و کریمی، ابدییم

 (.2014 ،رادیمعصوم) آورندیم به دستاز طریق آن مشروعیت 

 خاص بوده و در ذهن وی وجود دارد.سرمایه فرهنگی، متعلق به فرد  افتهیتجسمبعد  :افتهیتجسمفرهنگی  هیسرماب.

 ،ابدییبا شخصی که در آن تجسم م فرهنگی را از این واقعیت استنباط کرد که این سرمایه، هیسرما یهایژگیبیشتر و توانیم

فرهنگی در حالت متجسد، پیشاپیش پیامد تجسد بخشیدن  هیسرماانباشت  (.2002 شارع پور و خوش فر،) ارتباط نزدیک دارد

و اکتساب کاری است که شخص روی  اخذجزئی از کالبد درآمدن، به کالبد پیوستن و جزئی از آن شدن است. عمل  صورتبهو 

 (.2005بوردیو، دهد )میخودش انجام 

 جیتدربه. شودیمنامیده  نوعی ثروت بیرونی است که سرمایه فرهنگی همراه با تولد :سرمایه فرهنگی عینیت یافتهج.

 (.2014 قاسمی و نامدارجویمی،) رسدیمو به تثبیت  رد شدهفوجود  بخشی از

 ردیگیبرمی تحصیلی را در هاتیصلاحمثل این شکل از سرمایه فرهنگی نیز مواردی  :شدهنهینهادفرهنگی  هیسرما د.

فی ارزش اجتماعی عر ازنظرقانونی و هم  ازنظرها هم آن دارندهو به  داکردهیپکه در قالب مدارک و مدارج تحصیلی نمود عینی 

این نوع سرمایه نیز، مربوط به مدارک و عناوین تحصیلی است که فرد از سوی یک (. 2008نوغانی، دهد )می شدهفیتعرو 

فرهنگی است. احراز مدارک تحصیلی با  هیسرمااین حالت نوعی رسمیت بخشیدن نهادی به  .دینمایمموسسه و نهادی دریافت 
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که صاحبان این  آوردیمگیرد، این امکان را به وجود فرهنگی که در تملک یک فرد خاص قرار می هیسرمااعطای تمایز نهادی به 

 (.2005مقایسه شوند )بوردیو،  باهم هاتیصلاح

 ایرایانه، تربیتی و ایرسانه، مالی، یارتباطسواد را در شش دسته عاطفی،  هایگونه، 21یونسکو در قرن  :4ایرسانهسواد 

به ابعاد  دنیبخش، تلاشی جهت تحقق ایرسانهسواد  آموزش (.2021آزادی احمدآبادی و همکاران، ) استرده ک یبنددسته

و درک  لیوتحلهیتجز باهدفانتقادی  ایرسانهاز حوزه آموزشی و استفاده از آن در رسانه است. این سواد  یسوادآموزسنتی 

الگوهایی که مخاطبان جهت خلق معنا از طریق قرائت غالب، مخالف و را شکل داده و  هارسانهساختارهای قدرت که بازنمایی 

را راهکاری برای  ایرسانه(، آموزش 1960) یونسکو (.2022، زادهصباحیو  ذاکری) هستند، کنندمیمذاکره شده از رسانه تلاش 

و  کنندهتوزیع، تولیدکننده کزها،که مر بکار برد یافتهتوسعهو  توسعهدرحالعات میان کشورهای ی اطلاابربرکاهش جبران نا

افزایش  ترتیباینبهمنفعل آن هستند.  کنندهدریافتو  کنندهمصرفجنوب(؛ ) توسعهدرحالپیام و کشورهای  کنندهکنترل

اولین  ، امری الزامی و مهم استهایرسانه هایپیام صدور وقدرت مخاطبان در ارتقای  اجتماعی و فرهنگی جهت هایمهارت

است، البته قبل از ایشان  "فرهنگ و طبیعت"( با عنوان 1933) لوییسفرانک ریموند  علق بهتم ایرسانهسواد  نهیرزمدکتاب 

کرده است که در دهکده جهانی،  تأکیدپرداخته است. وی  ایرسانهمفهوم سواد (، درباره درک رسانه؛ به 1956) لوهانمک 

فرد در جهان امروزی است  ایرسانه، شامل دانش و توانایی ایرسانه سواد (.2018لی، باباپیرع) دارند ایرسانهانسان نیاز به سواد 

از سوی  مستقل ایپدیده عنوانبهحالت رسانه  این درکه نشانگر استقلال؛ مقاومت و استدلال فرد نسبت به رسانه است. 

و خلاقیت  گیریارتباطرا معادل توان دسترسی،  ایهرسانسواد  .گیردمی، انتقاد، گزینش و تعامل قرار ارزیابیمورد  کنندهمصرف

م سواد به رسانه برای استفاده مفید، مدیریت و ویافته است. مفه بیشتری بعد رواج 20که از قرن  داندمی هارسانهدر عرصه 

رفتن در قابل رسانه؛ برای قرار گفعالانه  طوربهدر این حالت  (.2011کندال و مکدوگل، ) است شدهاضافهآگاهی از محتوای آن 

در تعامل فرد با رسانه  ایرسانهپیام  اجزای. فهم ساختار، کارکرد و کنندمیکرده و معنای آن را تفسیر و تبیین  یبرداربهرهز آن ا

شانگر ؛ نایرسانهپیام با  ارتباطاتی رقراپیام رسانه و مهارت لازم جهت برو ارزیابی  وتحلیلتجزیهتوانایی دسترسی،  ؛دیجیتالی

 آن، باعث شد که چندبعدی یها؛ دلالتایرسانه؛ توسعه صنعت 20قرن  در (.2012شجاعی و امیرپور، ) است ایرسانهسواد 

نگاه  توانایی و های فنی و ابزاری جهت درک کردندچار تغییر شود. سواد اشاره به مهارت ایرسانهنسبت به سواد  هانگرش

توانایی برای یافتن و ) عاتیاطلا سوادسازد. یا ارزیابی و تجزیه تحلیل را نمایان می رسانه آن عیت را دارد کهتقادی از یک واقان

انتقادی به محتوای نگاه ) ایرسانهلذت بردن و فهم فرهنگ مجازی، زیباشناختی(؛ سواد ) سواد مجازی ؛ت(ارزیابی اطلاعا

فسلر و سواترز، ) کرده است بندیدستههای مهم سواد مؤلفه نوانعبهخود(  اظهارنظراز رسانه برای بیان و ده اف، استایرسانه

بخشی تغییرات  مثابهبه اشاره دارد ایرسانهپیوسته به تکامل دانش همراه با فناوری ارتباطی و  طوربه؛ ایرسانه(. سواد 2010

رگیری دفرد با رمزگذاری، مشارکت و  به برخورد ایرسانه، سواد شناختیجامعهنگاهی  اجتماعی فرهنگی در مدرنیته متأخر. با

های رمزگشایی پیام نایی برای کدگذاری واسانه و تور در لاعاتع و مبادله اطی، توزایرسانهدر فضای  شدهساختهدر مفاهیم 

 (.2008لکنشیر و کنوبل، ) در هنگام استفاده دارد ایرسانه
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 نظری( بندیجمع) ایرسانهرمایه فرهنگی و سواد س

-، ذائقه و سلایق اجتماعییلیتحصرهنگی، به کلیاتی از نماد، عادت، منش، الگوهای زبانی، رفتاری، مدارک علمی، سرمایه ف

. این سرمایه دهدمیو قابلیت استفاده از رسانه را به فرد و شهروندان انتقال  لیوتحلهیتجزکه به شناخت،  شودمیفرهنگی اطلاق 

سواد رسانه نیز تحت سرمایه و دانش فرهنگی است، هرچه میزان  .کندمیرسانه بیان  هایپیامقدرت و اقتدار فرد را مواجهه با 

و استفاده  دورماندهجهان دیجیتالی  هایآسیببوده و از  ایرسانهدانش، آگاهی و فرهنگ علمی فرد افزایش یابد، دارای سواد 

و آموزش  (یریپذجامعه) تربیت مؤلفه ترینمهمفرهنگی،  دل سرمایه در .کندمیرسانه در زندگی  یکارکردهابهینه و مفیدی از 

 هاینسل، به هاسازمانآموزشی،  مؤسساتاز طریق سرمایه فرهنگی در مدارس،  آموزش . ایناست ایرسانهبه معنای ارتقای سواد 

و تفکر انتقادمحور  ایرسانه، قابلیت رهبری و مدیریت نفساعتمادبهخصلت  هاآنو به  افتهیانتقالبعدی و همه طبقات اجتماعی 

 و سلیقه اجتماعی ذائقهنوعی از  است که سرمایه فرهنگی ؛ همانآنچه در اندیشه بوردیو به فهم و شناخت شهرت دارد .دهدمیرا 

 ؛ایرسانهبا آگاهی و سلطه بر فضای  خود را شکل داده و ، فرد با آن جهان ذهنی و کنش رفتاریدهدیم آموزشرا  به شهروندان

است  ایرسانهسرمایه فرهنگی؛ تدوین بایدها و نبایدهای  دستورالعمل نیترمهم تیدرنها .کندمیتعامل و برخورد  این فناوری؛با 

نسبت به پیام، نوع، گونه و  و آگاهی و فهم عمیق اطلاعات. با بروزسازی سازدمیبه افراد نمایان  را که در قالب فرهنگ خود

در این میان فهمیدن معنا، کارکرد و آثار رسانه کمک  ، امکان برخورد مناسب نیز وجود دارد.ینمحتوای رسانه و فناوری نو

پژوهش صورت گرفته  نیترمهمبر این اساس در ادامه،  و سلامت اجماعی ارتقا یابد. افتهیکاهشتا رفتارهای پرخطر  کندمی

 است. شدهارائه 1در جدول شماره  یارسانهدرباره سرمایه فرهنگی و سواد 

 

 پیشینه تجربی پژوهش

 : پیشینه پژوهش1جدول 

گروه  نوع پژوهش نام مکان

 قومی

شیوه 

 گیرینمونه

گروه و فرد 

 موردبررسی

 نویسنده/سال شهرستان روش+ابزار جنسیت  حجم رشته

مقاله  گلستان

 پژوهشی

بندی طبقه ترکمن

 متناسب

گروه مرجع  

 عمده

مهپیماش+پرسشنا هردو 127 علوم اجتماعی علیزاده و  گلستان 

 (2024همکاران)

دانشگاه آزاد 

 اسلامی

مقاله 

 پژوهشی

نمونه گیری در   عرب

  دسترس

بهلول چراغی و  اهوازرخوزستان پیماش+پرسشنامه زن 300 علم و دانش دانشجویان دختر

(2024) 

 (2023) الطائی عواد هرانت پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 430 رسانه دانشجویان ایطبقه فارس رساله ارشد دانشگاه

مکان عمومی 

 شهر

مقاله 

 پژوهشی

آقا  رزایمجلیلی و  تهران پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 386 علوم اجتماعی جوانان ایسهمیه فارس

(2023) 

کارشناسی  مدرسه

 ارشد

 2718 علوم اجتماعی دانش آموزان ایتصادفی طبقه فارس

 نفر

 حالیصفری چهارم شوشتر پیماش+پرسشنامه زن

(2022) 

نخبگان  تصادفی فارس رساله ارشد دانشگاه

 دانشگاهی

 (2021شادمان ) تهران پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 280 مدیریت

مقاله  مدرسه

 کنفرانسی

ای خوشه فارس

 یاچندمرحله

مطالعات  دانش آموزان

 فرهنگی

شکاری سردشت و  بهبهان پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 478

 (2020رضا پور، )



 جامعه شناسی سبک زندگی
 1-10صفحات  23شماره  10دوره 

                        

                         
                             

 

8 

 

 مقاله پژوهشی

 

مکان عمومی 

 شهر

علمی 

 پژوهشی

و بیژنی  پوررجبی رشت پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 400 علوم اجتماعی شهروندان ایخوشه مازنی

(2019) 

سازمان 

 مایصداوس

کارشناسی 

 ارشد

 (2018) بختکین ری پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 200 علوم ارتباطات خبرنگاران تصادفی فارس

مکان عمومی 

 شهر

مقاله 

 پژوهشی

ای خوشه فارس

 یاچندمرحله

 10696 علوم اجتماعی جوانان

 نفر

 افشانی و همکاران بافق پیماش+پرسشنامه هر دو

(2018) 

دانشگاه پیام 

 نور

مقاله 

 یپژوهش

شربتیان و اسکندری  قاینات پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 374 علوم اجتماعی دانشجویان ایتصادفی طبقه فارس

(2017) 

می مکان عمو

 شهر

مقاله 

 کفنراسی

 شربتیان و طوافی مشهد پیماش+پرسشنامه هر دو 191 علوم اجتماعی شهروندان تصادفی فارس

(2015) 

مکان عمومی 

 شهر

کارشناسی 

 ارشد

 سادات حسینی اصفهان پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 300 علوم اجتماعی شهروندان تصادفی فارس

(2016) 

کارشناسی  دانشگاه

 ارشد

 14327 شناسیجامعه دانشجویان صادفیت فارس

 نفر

 (2014) میرمنگره یزد پیماش+پرسشنامه هر دو

سازمان و 

 وزارتخانه

رساله 

ی کارشناس

 ارشد

کل 

 کشور

 (2013) رجبی تهران پیماش+پرسشنامه هر دو 389 علوم ارتباطات کارکنان تصادفی ساده

مقاله  دانشگاه

 پژوهشی

 13317 باطاتعلوم ارت دانشجویان تصادفی فارس

 نفر

 (2012) حامدی تهران پیماش+پرسشنامه هر دو

مقاله  دانشگاه

 پژوهشی

شجاعی و امیرپور  خراسان پیماش+پرسشنامه هر دو نفر 317 علوم ارتباطات دانشجویان ایتصادفی طبقه فارس

(2012) 

 

 نقد و نوآوری پژوهش
و اجباری زندگی  تبدیل به یک شر الزامی قرار داده و ریتأثحت امروزه، زندگی و رفتار و سبک زندگی خانواده را ت هارسانه

ای آموزشی و سازمانی و تعاملات خانوادگی و غیره، ره، کاوکارهاکسباز  یاعمدهاست و  اجتنابرقابلیغ کهیطوربهشده است، 

 یزندگ بادگی رسانه . با توجه به تنیدریگیمم اانج ممکن با کمترین هزینه و در کمترین زمانو  یراحتبهجهان  نقاطِبا دورترین 

است،  یفرهنگاجتماعی و  یهابیآسجهت کاهش  ایرسانهو آموزش  سوادآن، داشتن  یگذاراستیس نیترمهمامروزی؛ 

فهم پیام  ،و بتواند ضمن شناسایی داشته در امور رسانه محورمشارکت؛ نقش فعال و انفعال یجابه کنندگانمصرف و کنشگران

به معنای دانش، فرهنگ و ) یفرهنگو محتوای آن، به کارکردهای مثبت و مفید آن توجه کنند، این امر از طریق ارتقای سرمایه 

 ایرسانهفرهنگی و نقش آن بر سواد  هیسرا نهیدرزمصورت گرفته  یتجربمطالعات  پژوهشاست. این  ریپذامکانآگاهی از رسانه( 

 فراتحلیل تبیین کرده است. افزارنرمبا  تیدرنهاو  یآورجمعرا  1403الی  1391زمانی  دربازهک را با مرور سیستماتی
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 الگوی نظری

 
 : الگوی نظری پژوهش1شکل 

 فرضیه پژوهش

 وجود دارد یداریمعنرابطه  ایرسانه باسوادآن  یهامؤلفهبین سرمایه فرهنگی و  رسدمی به نظر

 

 شناسیروش 

شده است. فراتحلیل برآورد اندازه اثر مطالعات در یک واحد اصلی است که با اتحلیل کمی بهره گرفتهدر این تحقیق از فر

آوری مقالات از سایت برای دریافت و جمعشود. دار با وابسته ارزیابی میارجاع به مقالات منتشره، سال پژوهش، متغیرهای معنی

، با حجم 1403الی  1391 زمان دربازِ "ایرسانهسواد و سرمایه فرهنگی  " اژهکلیدونورمگز، سیویلیکا، ایران داک و مگ ایران با 

افزار شده و سند وارد نرم17های علمی، تعداد تحقیق را شناسایی و بعد از کنترل از حیث روشی، اعتبار، روایی و یافته 26نمونه 

ن برآورد شده است. برای تشخیص همگنی یا ناهمگنی وسیله فرمول فیشر و کوهاندازه اثر نهایی هر پژوهش و اثر نهایی کل به

ای( شده و بعد از اثبات فرض ناهمگونی بین مطالعات از متغیر تعدیلگر )زمینهاستفاده Qتحقیقات فوق، از نمودار قیفی، آزمون 

تحقیق بعد از  اطلاعات موجود در های آماری تحقیقروش شده است.استفاده ایرسانهسواد  برای سنجش میزان اثر آن بر

وتحلیل شدند. در فراتحلیل مبنای ارزیابی آماری؛ ضریب برای انجام محاسبات آماری، تجزیه 52CMAافزار کدگذاری، با نرم

 همبستگی و حجم نمونه و سال مطالعات است.

 

 های پژوهشیافته

 اند.شدههای تحقیق در دودسته توصیفی و تحلیلی ارزیابییافته

 توصیفی 

درصد  2درصد رسانه و  6درصد مطالعات فرهنگی؛  13درصد علوم ارتباطات،  26علوم اجتماعی؛  درصد 53 صیرشته تخص-

 هستند. یکتابدارعلم دانش و 

ای درصد سهمیه 7و  یاخوشهدرصد  20؛ یاطبقهدرصد تصادفی  26درصد تصادفی ساده؛  47در  گیری مطالعاتشیوه نمونه-

 است.

درصد  7درصد جوانان؛  13درصد کارکنان اداری؛  7عمومی؛  شهرونداندرصد  20د دانشگاهیان؛ درص 40در جامعه آماری  -

 آموزان مدارس بوده است.درصد دانش 13خبرنگاران و 

 درصد مقاله پژوهشی بوده است. 40درصد مقاله کنفرانسی و  13کارشناسی ارشد؛  نامهانیپادرصد  47در  نوع سند پژوهش-

 

                                                      
5 Comprehensive Meta Analysis2 
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 مقاله پژوهشی

 

 اینگی بر سواد رسانهسرمایه فره ریتأث-

 شده استهای حاصل از فراتحلیل به تفکیک مطالعات ارائهدر این بخش، یافته
 اثر پژوهش اندازه :2جدول 

 گزارش آماری نویسندگان و سال

Effect size lower upper Z sig 

 0.000 8.162 0.435 0.176 0.450 (2024علیزاده و همکاران)

 0.000 13.082 0.277 0.190 0.450 (2024بهلول )چراغی و 

 0.000 8.952 0.506 0.343 0.428 (2023) الطائی عواد

 0.000 31.554 0.567 0.514 0.541 (2023آقا ) رزایمجلیلی و 

 0.000 8.369 0.147 0.561 0.541 (2022) صفری چهارمحالی

 0.000 10.238 0.508 0.363 0.438 (2021شادمان )

 0.000 5.300 0.680 0.112 0.209 (2020، )شکاری سردشت و رضا پور

 0.003 1.935 0.271 0.002 0.137 (2019)و بیژنی  پوررجبی

 0.000 43.439 0.413 0.381 0.397 (2018) بختکین

 0.000 12.358 0.631 0.493 0.566 (2018) افشانی و همکاران

 0.000 10.326 0.714 0.544 0.637 (2017شربتیان و اسکندری )

 0.000 30.186 0.262 0.232 0.247 (2016) دات حسینیسا

 0.000 8.353 0.536 0.355 0.450 (2015) شربتیان و طوافی

 0.000 7.906 0.464 0.294 0.382 (2014) میرمنگره

 0.000 12.511 0.125 0.091 0.108 (2013) رجبی

 0.000 4.658 0.357 0.151 0.257 (2012) حامدی

 0.000 13.069 0.731 0.270 0.144 (2012شجاعی و امیرپور )

 

بوده است، به این معنی  ایرسانهسواد داری بر دارای تأثیر معنی ؛ هادر تمامی پژوهش سرمایه فرهنگی دهد کهنتایج نشان می

 یابد.تغییر یافته و افزایش می هاآن ایرسانهسواد ، سرمایه فرهنگی با افزایش میزان
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 یارسانههنگی بر سواد اثر کل سرمایه فر ضریب

 
 پژوهش : اندازه اثر کلی3جدول 

 گزارش آماری

Effect size lower upper Z Sig 

392/0 300/0 477/0 739/7 000/0  

 

ای در نمونه مورد پژوهش برابر دهد که میانگین اندازه اثر سرمایه فرهنگی بر سواد رسانهی سه نشان مینتایج جدول شماره

توان گفت که تأثیر سرمایه فرهنگی بر سواد د. ازآنجای که اندازه برآورد شده در محدوده اطمینان است. لذا میباشمی 392/0با 

 .شودشود. مقدار برآور شده بر مبنای اثر کوهن در حد متوسط ارزیابی میای تأیید میرسانه

 یارسانهشاخص و ابعاد سرمایه فرهنگی بر سواد  اثر ضریب

 یارسانهشاخص و ابعاد سرمایه فرهنگی بر سواد  اثر : ضریب4جدول 

 گزارش آماری نوع متغیر

Effect size lower upper Z sig 

000/0 247/59 285/0 268/0 276/0 شدهنهینهادسرمایه فرهنگی   

 000/0 431/31 114/0 085/0 179/0 افتهیتجسمسرمایه فرهنگی 

 000/0 076/8 418/0 321/0 300/0 سرمایه فرهنگی نمادین

 

ترین و (  بیش30/0از بین ابعاد سرمایه فرهنگی، سرمایه فرهنگی نمادین )دهد که ی چهار نشان مینتایج جدول شماره

 .دارند. ایبر سواد رسانه را ترین تأثیر( کم179/0یافته )سرمایه فرهنگی تجسم

 یارسانهشاخص و ابعاد سرمایه فرهنگی بر سواد  اثر ضریب

 

 ایرسانهسواد  بر تأهلع وض تأثیر
 ایرسانهبر سواد  تأهلوضع  : تأثیر5جدول 

 تصادفی تأهلوضع 

 z-value Sig اندازه ترکیبی

000/0 482/7 105/0 مجرد  

000/0 065/34 160/0 متأهل  

000/0 126/4 137/0 اثر کل  

گر بر رابطه سرمابه فرهنگی یر تعدیلبه عنوان یک متغ تأهل متغیرشود طوری که در جدول شماره پنج مشاهده میهمان

در  ایسواد رسانه؛ میزان تأهلاست، به لحاظ وضع  137/0داری وجود داشته و مقدار اثر آن برابر با معنیتأثیر  ایرسانهسواد و 

 .ها تأثیر داشته استآن ایرسانهبر سواد  105/0 مجردها بیشتر از 160/0 یبضربا مقدار  هامتأهلمیان 
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 ایرسانهسواد  بر جنسیت ثیرتأ

 ایرسانهبر سواد  تیجنس : تأثیر6جدول 

 تصادفی تیجنس

 z-value sig اندازه ترکیبی

000/0 082/10 169/0 زن  

000/0 113/19 117/0 مرد  

000/0 542/28 162/0 اثر کل  

داری وجود داشته و مقدار معنیرابطه  ایرسانهسواد  بین جنسیت وشود طوری که در جدول شماره شش مشاهده میهمان

 ردانم بیشتر از 169/0 یبضربا مقدار  زنان ؛ میزان سرمایه فرهنگی در میانجنسیتاست، به لحاظ  162/0اثر آن برابر با 

 .ها تأثیر داشته استآن ایرسانهبر سواد  117/0

 ایرسانهسواد نوع گروه موردمطالعه بر  تأثیر
 ایرسانهسواد طالعه بر نوع گروه موردم : تأثیر7جدول 

 تصادفی نوع گروه

 z-value sig اندازه ترکیبی

000/0 529/14 315/0 دانشگاهیان  

000/0 873/65 216/0 غیر دانشگاهیان  

000/0 031/10 255/0 اثر کل  

مقدار اثر آن داری وجود داشته و رابطه معنی ایرسانهسواد  ، بین نوع گروه موردمطالعه وشماره هفت طبق نتایج جدول

 ریغنسبت به  ایرسانهرا در سواد  یرتأث( بیشترین 315/0) دانشگاهیاندر میان سرمایه فرهنگی  است. میزان 255/0برابر با 

 داشته است. انیدانشگاه

 

گیریبحث و نتیجه  
اجتماعی  هایرسانهاجتماعی و  هایشبکهفضای مجازی، ، آگاهی، نگرش و فرهنگ مواجهه با ، به معنای دانشایرسانهسواد 

تاریخی و  صورتبهزیستی است که راهنمای رفتار انسانی است و  یهاسنتای هنجار، ارزش، الگو، قاعده و نبه مع است. فرهنگ

استفاده، مصرف و تعامل با آن بستگی به میزان  یچگونگرسانه و  .شودمینسلی در اثر تجار زیسته از نسلی به نسلی دیگر منتقل 

کاهش  داشته و باعث افزایش خودکنترلی و ایرسانهسواد  یارتقامهمی در  تأثیراین میان سرمایه فرهنگی  ردارد، د ددانش افرا

ست، نتایج فراتحلیل ا ایرسانهسرمایه فرهنگی بر سواد  تأثیرهدف اصلی پژوهش؛ مطالعه  .شودمیو رفتارهای پرخطر  هابیآس

 شودمی ایرسانهداشته و سرمایه فرهنگی باعث ارتقای سواد  یداریمعنرابطه  ایسانهرسواد  نشان داد که بین سرمایه فرهنگی و

 است: شدهمیترسدر مدل زیر  تأثیرین است. ا 392/0 کلی آن برابر با تأثیرمقدار ضریب  و
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 ایرسانهسرمایه فرهنگی بر سواد  تأثیر: 2 شکل

داشته است: یداریمعن ریأثت یارسانهسرمایه فرهنگی در سواد  یهامؤلفههمچنین   

 276/0آن برابر با  ریتأثو مقدار ضریب  شتهوجود دا یداریمعنرابطه  ایرسانهو سواد  شدهنهینهاد فرهنگی سرمایهبین  -

 .ابدییمنیز ارتقا  ایرسانه سواد ؛شدهنهینهاد فرهنگی با افزایش سرمایه است.

 179/0آن برابر با  ریتأثو مقدار ضریب  شتهوجود دا یداریمعنرابطه  ایرسانهو سواد  افتهیتجسم فرهنگی بین سرمایه -

 .ابدییمنیز ارتقا  ایرسانه سواد ؛افتهیتجسم فرهنگی با افزایش سرمایه است.

 300/0آن برابر با  ریتأثو مقدار ضریب  شتهوجود دا یداریمعنرابطه  ایرسانهنمادین و سواد  فرهنگی بین سرمایه -

 .ابدییمنیز ارتقا  ایرسانه سواد نمادین؛ فرهنگی ش سرمایهبا افزای است.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 ایرسانهبر سواد متغیرهای مؤثر  تأثیر: 3شکل 

 

( یها و دانش فرهنگ)مانند مهارت افتهیتجسم  یفرهنگ هیسرما افتهی نمادین یفرهنگ هیاعم از سرما ،یفرهنگ هیسرما شیافزا

افراد کمک کند. سواد  یابه بهبود سواد رسانه تواندی(، میفرهنگ یهانامهیشده )مانند مدارک و گواه نهینهاد یفرهنگ هیماو سر

مشارکت  یبرا یمهارت ضرور کیبه عنوان  یدر جوامع امروز ،یارسانه یهاامیو درک پ یابیارز ل،یتحل ییبه عنوان توانا یارسانه

راهبرد مؤثر در  کیبه عنوان  تواندیم یفرهنگ هیسرما تیتقو ن،ی. بنابراشودیمحسوب م یارسانهو  یاطلاعات یفعال در فضا

 نیدر نظر گرفته شود. ا نهعصر اطلاعات و رسا یهاافراد در مواجهه با چالش ییتوانا شیافزا جه،یو در نت یاسواد رسانه یارتقا

 دیتأک رانیدر ا یابهبود سواد رسانه یبرا یو فرهنگ یآموزش یهایزیرهدر برنام یفرهنگ هیتوجه به نقش سرما تیبر اهم جینتا

 .کندیم

یافته تجسمسرمایه فرهنگی   

 سرمایه فرهنگی نمادین

نهادینه سرمایه فرهنگی 

 شده

سرمایه 

فرهنگ

 ی

سواد 

ایرسانه  

 محل کار

 جنسیت

وضع 

 تأهل

179/0  

30/0  

137/0  

162/0  
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ها تأثیر بگذارد، به طوری تواند بر نحوه دسترسی، استفاده و درک رسانهفرهنگی، می-جنسیت به عنوان یک متغیر اجتماعی

نین، وضعیت تأهل به عنوان یک متغیر ای مشاهده شده است. همچهای جنسیتی در سواد رسانهکه در برخی موارد، تفاوت

ای تأثیرگذار های رسانهها و توانایی تحلیل پیامتواند بر میزان تعامل افراد با رسانهها و تعهدات اجتماعی، میمرتبط با مسئولیت

 .باشد

نیز نقش مهمی در  دهد که گروه مورد مطالعه )دانشگاهیان در مقایسه با غیر دانشگاهیان(علاوه بر این، نتایج نشان می

کند. دانشگاهیان، به دلیل دسترسی بیشتر به منابع آموزشی، پژوهشی و فرهنگی، معمولاً از سواد ای ایفا میسطح سواد رسانه

ای و توانایی تحلیل انتقادی های تخصصی، آشنایی با مفاهیم رسانهتواند ناشی از آموزشای بالاتری برخوردارند. این امر میرسانه

 .شودهای دانشگاهی تقویت میای باشد که در محیطهای رسانهپیام
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