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One of the most important functions of economic diplomacy is targeting export 

destinations and providing the necessary diplomatic groundwork to expand the 

export of domestic products to target countries. The present study seeks to 

answer the following questions: Considering the revealed trends in Iran’s non-

oil exports, which countries in the world enjoy a greater comparative advantage 

in importing Iranian products, and how have these target countries changed over 

time? In this study, the concentration ratio and the KARCA (Kaplan–Adjusted 

Revealed Comparative Advantage) index were employed. Drawing on reliable 

international data, the research examines the dynamics of the Islamic Republic 

of Iran’s economic diplomacy in determining export destinations during the 

years 2021 to 2023 (1400–1402 in the Iranian calendar). To this end, 50 

countries with trade volumes exceeding 100 million USD with Iran during the 

study period were selected. The findings indicate that in the years 2021–2023, 

China, Iraq, Turkey, the United Arab Emirates, Afghanistan, and India were 

Iran’s main trading partners. Among these, the combined share of the top three 

countries (China, Iraq, and Turkey) accounted for over 60 percent of Iran’s total 

exports. However, based on the KARCA index, countries such as Afghanistan, 

Turkmenistan, and Iraq held greater relative advantages compared to others. 

Moreover, the analysis of temporal dynamics points to shifts in certain export 

priorities over the study period. The results further reveal that most of the 

countries with significant advantages for importing Iranian products are 

developing or less developed nations, many of which share land or maritime 

borders with Iran. 

Cite this article: Kashian, A. (2025). The Dynamics of Economic Diplomacy of the Islamic Republic of Iran in Determining the 

Priority of Export Destination Countries. Journal of International Business Administration, 08 (02),01-24. 

https://doi.org/10.22034/jiba.2024.63763.2270 

 © The Author(s).           Publisher: University of Tabriz. 

 

 

https://doi.org/10.22034/jiba.2024.63763.2270


 
 

  مقصد کشورهای سنجیاولویت  در ایران اسلامی جمهوری اقتصادی دیپلماسی هایپویایی 

 صادراتی

   عبدالمحمد کاشیان 

  a.m kashian@profs.Semnan.ac.ir: رایانامه ان، سمنان، ایران.دانشیار و عضو هیات علمی دانشکده اقتصاد، مدیریت و علوم اداری دانشگاه سمن

 چکیده  اطلاعات مقاله 

 مقاله پژوهشی : نوع مقاله

 

 

 1403/ 08/07: افتیدر خیتار

 1403/ 08/ 15: رش یپذ خیتار

 

 
 :  هاواژهکلید

صادرات،   اقتصادی،  دیپلماسی 

تمرکز،هدف نسبت    گذاری، 

KARCA 

 
 

لازم   کی پلماتید یو فراهم آوردن بسترها یدر مقاصد صادرات یگذارهدف ،یاقتصاد یپلماسید یهاژهیکارو  نیتراز مهم 
پرسش است که: با   ن یهدف است. پژوهش حاضر به دنبال پاسخ به ا ی به کشورها یداخل  یتوسعه صادرات کالاها یبرا

رو  به  غ  یکردهایتوجه  در صادرات محصولات  مز  یاز کشورها  کی کدام   ران،یا  یرنفتیآشکارشده  از   ینسب  تیجهان 
اند؟ در  را تجربه کرده   یراتییهدف در طول زمان چه تغ  یکشورها  نیبرخوردارند و ا  یرانیدر واردات محصولات ا  یشتریب
بر   هی( استفاده شده و با تکKARCA)   افتهیل یآشکارشده تعد  ینسب  تینسبت تمرکز و مز  یهامطالعه، از شاخص   نیا
  یمقصد صادرات  یکشورها  نییدر تع  رانیا  یاسلام  یجمهور  یاقتصاد  یپلماسی د  یهاییایپو  ،یالمللن یمعتبر ب  یهااده د
انتخاب شدند که در دوره مورد    یکشور  50منظور،    ن یقرار گرفته است. بد  یمورد بررس   140۲تا    1400  یهاسال   یط

  1400  یهادر سال   دهدی نشان م  هاافتهیدلار بوده است.    ونیلیم  100از    شیب  رانیها با اآن   یمطالعه حجم مبادلات تجار
که سهم    یااند؛ به گونهبوده   رانیا  یتجار  یاصل  یامارات، افغانستان و هند شرکا  ه،یعراق، ترک  ن،یچ  ی، کشورها140۲تا  

حال،    نی. با استداده ا  لیرا تشک  رانیدرصد کل صادرات ا   ۶0از    شی( در مجموع بهیعراق و ترک  ن،یسه کشور نخست )چ
 تیمز  یکشورها دارا  ریاز سا  شیهمچون افغانستان، ترکمنستان و عراق ب  یی، کشورها KARCAبر اساس شاخص  

تغ  تیحکا  یزمان  یهاییایپو  یبررس  ن، یاند. همچنبوده برخ  رییاز  نتا  ی صادرات  یهاتیاولو  یدر  دارد.    جیدر طول دوره 
  ایدر حال توسعه    یکشورها  ،یرانیصادرات محصولات ا  یبرا  تیمز  یدارا  یآن است که عمده کشورها  انگریپژوهش ب

 .باشندیم رانی با ا یآب  ای ینیمشترک زم یمرزها  یها داراآن شتریهستند که ب افتهیکمتر توسعه 

مدیریت و کسب و کارهای    ، یمقصد صادرات   یکشورها  یسنج تیدر اولو  رانیا   ی اسلام  یجمهور  ی اقتصاد  یپلماسید  یهاییایپو  .(1404)  .عبدالمحمد،  کاشیان:  استناد
   https://doi. org/10.22034/jiba.2024.63763.2270 .۲4-1(، ۲) 8،  المللیبین

 . نویسندگان ©        .دانشگاه تبریز: ناشر
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 3                                        کاشیان  / یمقصد صادرات یکشورها  یسنجتیدر اولو  رانیا یاسلام یجمهور یاقتصاد یپلماسید یهاییایپو  

و ایران نیز از این قاعده    شودالملل به عنوان یکی از عوامل اصلی توسعه اقتصادی کشورها شناخته میدر دوران کنونی، تجارت بین

های مؤثری برای توسعه صادرات  های اقتصادی گسترده، نیازمند استراتژی. جمهوری اسلامی ایران با توجه به تحریممستثنی نیست

تواند نقش بسزایی در افزایش  و یافتن بازارهای جدید است. دیپلماسی اقتصادی به عنوان یکی از ابزارهای مهم در این راستا، می 

 ها ایفا کند.  حجم تجارت و کاهش تأثیرات منفی تحریم

لازم    کیپلماتید  یو فراهم آوردن بسترها  یدر مقاصد صادرات  یگذارکشور، هدف  یاقتصاد  یپلماسیاز د  یموضوع بخش مهم

تعیین کشورهای   اقتصاد جامعه دارد.  شرفتیو پ دیدر رونق تول  یمهم  اریاست که نقش بس  یجهت کمک به صادرات محصولات داخل

در واقع اگر کشوری به دنبال توسعه    آید.حیاتی در توسعه اقتصادی و تجاری کشورها به شمار می  یهاهدف صادراتی یکی از مؤلفه

های هدف  های صادراتی خود و تعیین اولویتالمللی است، راهی جز شناخت توانمندیبری از بازارهای بینروابط تجاری و منفعت

شرایط  ها بوده و دارای  های بیرونی از جمله تحریمد عرض تهدیهمواره در م ایران که  اقتصاد  این امر به ویژه برای  صادراتی خود ندارد.  

سازی  ی در مقاوممؤثرهای اقتصادی، نقش  تواند با تقویت مؤلفهو می  ای دارد، اهمیت ویژهاستخاص اقتصادی، سیاسی و جغرافیایی  

نماید.    ایفا  اقتصادی  آوردن بسترهای رشد و توسعه  از  و بهره   رانیا  یبرا  ی هدف صادرات  یکشورها  نییتعاقتصاد و فراهم  گیری 

از منابع،    نهیاستفاده به  ها،میبه بازارها، کاهش تأثیر تحر  یبخشمانند تنوع  یمختلف  یها از جنبهها،  رهای صادراتی به این کشوظرفیت

انتخاب هوشمندانه   ران،یخاص ا  طیدارد. با توجه به شرا  یاژهیو  تی اشتغال، اهم  جادیو ا  یارز  یدرآمدها  شیافزا  ،یاس یتوسعه روابط س

 کشور محسوب شود.  یو تجار  یاقتصاد تی مهم در بهبود وضع یاز راهکارها  یکیبه عنوان  تواندیهدف م یکشورها

بخشی به بازارهای صادراتی، به معنی کاهش وابستگی به چند بازار خاص و افزایش تعداد کشورهای هدف است. تنوعاز طرفی  

های مرتبط با نوسانات سیاسی و اقتصادی در کشورهای واردکننده، پایداری بیشتری تواند از طریق کاهش ریسکبخشی میاین تنوع 

داشته است. با انتخاب دقیق   خاصی المللی بر اقتصاد ایران تأثیرات  های بینتحریم. از طرفی  را برای اقتصاد ایران به ارمغان آورد

ها توان اثرات منفی تحریمها قرار ندارند یا تعاملات تجاری مثبتی با ایران دارند، میکشورهای هدف صادراتی که تحت تأثیر تحریم

عی غنی مانند نفت، گاز، مواد معدنی و محصولات کشاورزی است. تعیین کشورهای ایران دارای منابع طبی از سوی دیگر  را کاهش داد.  

تواند به بهبود تراز تجاری کشور کمک کند. به عنوان مثال،  های نسبی ایران در تولید این منابع، میهدف صادراتی بر اساس مزیت

 .توانند بازارهای مناسبی برای صادرات نفت و گاز ایران باشندکشورهای صنعتی نیازمند به منابع انرژی می

تواند به تقویت روابط سیاسی و دیپلماتیک ایران نیز منجر شود. با افزایش مبادلات  توسعه روابط تجاری با کشورهای هدف می

شود. این امر به ویژه در شرایط فعلی که ایران های مختلف فراهم میهای بیشتر در زمینهتجاری، زمینه برای مذاکرات و همکاری

ترین اهداف صادرات، افزایش درآمدهای ارزی کشور است. با تعیین یکی از مهم.  المللی خود است، اهمیت داردنیازمند بهبود روابط بین 

توان به تقویت ذخایر ارزی و بهبود وضعیت ریزی مناسب برای افزایش صادرات به این کشورها، میکشورهای هدف صادراتی و برنامه 

صادرات  .  یط کنونی که ایران با کمبود ارز مواجه است، بسیار حائز اهمیت استاقتصادی کشور کمک کرد. این امر به ویژه در شرا

یکی از عوامل مهم در ایجاد اشتغال و رشد اقتصادی است. با توسعه بازارهای صادراتی و افزایش حجم صادرات، نیاز به  همچنین  

تواند به کاهش نرخ بیکاری و افزایش سطح  یابد. این امر میهای مختلف تولیدی و خدماتی افزایش مینیروی کار بیشتر در بخش
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یابی کشورهای هدف صادراتی  اولویتهای  پویاییبه بررسی  حاضر  مقاله  . با توجه به مواردی که مطرح گردید،  رفاه عمومی منجر شود

ها و  پردازد و تلاش دارد تا با ترکیب تئوریمی  (KARCA)  افتهیلیتعد  ایران با استفاده از روش تحلیل مزیت نسبی آشکار شده

ی گذشته در این است که  هاپژوهشنوآوری پژوهش حاضر نسبت به    های مختلف، چارچوبی جامع برای این هدف ارائه دهد.مدل

و تحلیل قرار داده است و اینکه نمونه انتخاب شده شامل    هیتجزهای آن را مورد  ها اکتفا نکرده، بلکه پویاییبه تعیین اولویت  صرفاً

شود. میلیون دلار ارزش واردات غیرنفتی از ایران است که به نوبه خود طیف وسیعی از کشورها را شامل می  100کشور با بیش از    50

گردد.  ی پژوهش تشریح میهاافتهدر ادامه بعد از بررسی مبانی نظری و پیشینه پژوهش، روش پژوهش تبیین خواهد شد و سپس ی

 بندی از نتایج به دست آمده، پیشنهادات پژوهش نیز بیان خواهد شد.یت ضمن ارائه یک جمعدر نها

بازارهای صادراتی را به عنوان بخشی از راهبردهای اقتصادی   های نسبی و توسعههای اقتصادی، تمرکز بر مزیتبسیاری از تئوری

اند. از سوی دیگر، بسیاری از متفکران برجسته و اندیشمندان، توسعه صادرات و تعمیق  یک کشور برای رشد اقتصادی قلمداد کرده 

اند؛ گویی پیوندهای عمیقی میان دیپلماسی اقتصادی  دیپلماسی اقتصادی یک کشور دانسته   ریناپذییجدابازارهای صادراتی را جزء  

ی  هاهینظری اقتصادی آن وجود دارد. این بخش به بررسی مفاهیم دیپلماسی اقتصادی پرداخته و با تأکید بر  هامؤلفهیک کشور و  

کند. تی یک کشور را ترسیم نموده و مبانی نظری موضوع پژوهش را بیان میهای مقاصد صادراالملل، اهمیت تعیین اولویتتجارت بین

 در ادامه پیشینه پژوهش نیز مورد بررسی قرار خواهد گرفت.  

ها و بازیگران غیردولتی  ها، سازمانهای هماهنگ است که توسط دولتای از اقدامات، ابزارها و استراتژیدیپلماسی اقتصادی مجموعه

المللی دست پیدا کنند. این اهداف شامل مواردی مانند افزایش صادرات،  شود تا به اهداف اقتصادی در سطح بینبه کار گرفته می

. شودپذیری اقتصادی، توسعه بازارهای جدید و تقویت روابط اقتصادی با دیگر کشورها میگذاری خارجی، ارتقای رقابتجذب سرمایه

شود می   باعث  ویژگی  این.  است  جهان  سراسر   در  مردم   و  هادولت  بین  چندجانبه  روابط  گسترش   همان  واقع  در  حاضر   ویژگی عصر

 و  دانشمندان  توجه روزافزون  برای  دلیلی  اقتصادی  ظرفیت  این  و   آید  پدید  نوظهور  بازارهای  در  بزرگی  و  شگرف  بازرگانی  هایفرصت

)پرژیک،    بازرگانی  سیاست  و  اقتصادی  دیپلماسی  به  گذارانسیاست  هایجنبه  دیگر  امروزه  اقتصادی  دیپلماسی  .(۶3،  1394است 

  اهداف اقتصادی  خدمت در  را مختلف  شورهایک خارجی سیاست کهطوریبه  گذاشته  تأثیر شدت تحتبه  را المللبین روابط و سیاست

 (.  173، 1393است )میرزایی و دیگران،  داده قرار

المللی، بازارهای جدیدی را برای صادرات فراهم تواند با ایجاد و تقویت روابط تجاری بیندیپلماسی اقتصادی میص،  به طور مشخ

توافق  و  کند مذاکرات تجاری،  نمایشگاهنامهاز طریق  در  دوجانبه و چندجانبه، و شرکت  بینها و همایشهای تجاری  المللی،  های 

(. از سوی دیگر دیپلماسی اقتصادی  1398)کاشیان،    برداری کنندهای جدید صادراتی را شناسایی و بهره توانند فرصتکشورها می

تواند ای کمک کند. این امر میها و موانع غیرتعرفهالمللی، به کاهش تعرفههای بیننامهاز طریق مذاکرات و توافقتواند از طریق  می

دیپلماسی اقتصادی با جذب . به همین صورت  ری کالاهای صادراتی را افزایش دهدپذیهای صادرات را کاهش داده و رقابتهزینه

تواند به بهبود کیفیت گذاری خارجی میهای لازم برای صادرات کمک کند. سرمایهتواند به توسعه زیرساختگذاری خارجی میسرمایه
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(.  ۲004)هلپمن و دیگران،    های مورد نیاز برای تولید کالاهای صادراتی کمک کندمحصولات، افزایش ظرفیت تولید، و ارتقاء فناوری

بینی برای تجارت  با تثبیت روابط سیاسی و اقتصادی، به ایجاد محیطی باثبات و قابل پیشتواند  اینکه دیپلماسی اقتصادی می  تاًینها

)کاشیان،    گذاران خارجی را جلب کرده و به توسعه صادرات کمک کندتواند اعتماد تجار و سرمایهالمللی کمک کنند. این امر میبین

اتکای دیپلماسی اقتصادی، نقش آن در توسعه صادرات و بازاریابی در کشورهای هدف است که در (. یکی از ابعاد مهم و قابل 1398

 رونق تولید خواهد داشت.  ریزی صحیح نقش بسیار مهمی درصورت برنامه 

 
 پیشین( های بندی نظرات مطرح شده در بخش آثار توسعه بازارهای صادراتی )ماخذ: جمع  -1نمودار 

 

ترین  شود. مهمدر ادبیات اقتصادی، از مزیت مطلق و نسبی به عنوان منطق حاکم بر توسعه صادرات و واردات به یک کشور یاد می 

شناسند، اسمیت بود. او که معتقد است در شرایط تجارت آزاد یک کشور در  های مطلق نیز میاقتصاددانی که او را با نظریه مزیت

ترتیب تنها در شرایط مطلق که هر کشور  اینکند و به تولید کالایی که برای آن کشور دارای بهترین موقعیت است، تخصص پیدا می

(. هر چند این 139۲،1۶7آید )تفضلی،  از نظر هزینه تولید در تولید یک کالا برتری مطلق دارد، تجارت بین دو کشور به وجود می

های نسبی برای هر کشور بود، در میان  نظریه دیوید ریکاردو که معتقد به مزیترسید، اما بعدها نظریه در نوع خود درست به نظر می

بیان می  1817تئوری مزیت نسبی که توسط دیوید ریکاردو در سال  اقتصاددانان بیشتر موردتوجه قرار گرفت.   کند که  مطرح شد، 

های ها دارای مزیت نسبی هستند. این تئوری پایه و اساس بسیاری از تحلیلکشورها باید کالاهایی را تولید و صادر کنند که در تولید آن

اوهلین توسعه یافته توسط الی هکشر و  -هکشربعد از نظریه ریکاردو، نظریه     .(1817،  1)ریکاردو   دهدالملل را تشکیل میتجارت بین

 بود تأکید بر استفاده از منابع فراوان و ارزان در تولید کالاها مورد توجه اقتصاددانان قرار گرفت و در آن ، 1933برتیل اوهلین در سال 

)هکشر و اولین،   شودها از منابع فراوان و ارزان استفاده میکند که کشورها باید کالاهایی را صادر کنند که در تولید آنو بیان می
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توانست کاربرد داشته باشد و تحولات بعدی منجر شد که نظریات  با این وجود این نظریه فقط در یک دوره زمانی خاص می  .( 1933

 ی و سایر نظریات نیز مورد توجه قرار گیرند.الملل ن یچرخه محصول ب یتئوردیگری از جمله 

کند که محصولات در طول دوره عمر خود از معرفی شد و بیان می  19۶۶المللی توسط ورنون در سال  تئوری چرخه محصول بین

بایست بر  و هر کشور می رسند و در هر مرحله نیاز به بازارهای متفاوتی دارندمرحله نوآوری به مرحله رشد، بلوغ و در نهایت افول می

اساس،   کنداین  شناسایی  را  عمر  چرخه  مختلف  مراحل  در  محصولات  برای  جدید  مقابل     .(19۶۶،  1)ورنون   بازارهای  تئوری در 

های کند که روابط تجاری بین کشورها تحت تأثیر شبکهمطرح شد و بیان می  1999های تجاری توسط جیمز راچ در سال  شبکه

های تجاری موجود، کشورهایی را شناسایی کند که با تواند با تحلیل شبکهمی  هر کشوراجتماعی، فرهنگی و اقتصادی قرار دارند.  

 (. 1999، ۲)راچ  تواند به تسهیل تجارت کمک کندتری دارد و این روابط میای قویها روابط شبکهآن

، مدل جاذبه است.  ردیگیم مدلی که در ادبیات اقتصادی بیش از همه مورد توجه قرار گرفته و مورد استفاده زیادی قرار    تاًینها

کنند که حجم تجارت بین دو کشور با  اند و بیان میالملل از مفاهیم فیزیکی جاذبه نیوتونی الهام گرفتههای جاذبه در تجارت بینمدل

اقتصادی   آنآن   (GDP)اندازه  جغرافیایی  فاصله  با  و  متناسب  مدل ها  این  است.  متناسب  معکوساً  میها  به ها  در    کشورها  توانند 

، 3)اندرسون و ون وینکوپ  شناسایی کشورهای هدف صادراتی کمک کنند که از نظر اقتصادی بزرگ و از نظر جغرافیایی نزدیک هستند

۲003 .) 

توجهی نسبت به مدل جاذبه کلاسیک ارائه های قابلپیشرفت (،  ۲003اندرسون و ون وینکوپ )   شده توسطمدل جاذبه اصلاح 

اقتصادی قویمی بر اساس اصول  این مدل  با در نظر گرفتن هزینهدهد.  های تجاری  به جای هزینه  4ه های تجاری چندجانبتر و 

های با معرفی مفهوم هزینه(  ۲003اندرسون و ون وینکوپ )  .پردازد تری از روابط تجاری بین کشورها میدوجانبه، به تحلیل دقیق

های نسبی اشاره ای از هزینههای تجاری چندجانبه به مجموعه کنند. هزینههای مدل جاذبه سنتی را رفع میتجاری چندجانبه، نقص

های مستقیم بین دو کشور، بلکه به  ها نه تنها به هزینه دارد که یک کشور برای تجارت با سایر کشورها باید تحمل کند. این هزینه 

 . نمای کلی مدل جاذبه به شرح ذیل است:های تجاری مرتبط با سایر کشورها نیز وابسته استهزینه

𝑋𝑖𝑗 =
𝑌𝑖𝑌𝑗

𝑌𝑤

(
𝑡𝑖𝑗

𝑃𝑖𝑃𝑗

)

1−𝜎

 

 :که در آن

𝑋𝑖𝑗 حجم تجارت بین کشورi  وj  ت اس 

 𝑌𝑖  است. jو کشور  iبرابر تولید ناخالص داخلی کشور   𝑌𝑗 و  

𝑌𝑤  تولید ناخالص داخلی جهانی است برابر با 

𝑡𝑖𝑗  هزینه تجاری دوجانبه بین کشورi  وj است 

 𝑃𝑖  هستند  jو کشور  i های تجاری چندجانبه برای کشورهای هزینهشاخص 𝑃𝑗 و  
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σ برابر کشش جایگزینی است 

ی هاتیمز  نیترمهم و حل مشکلات نظریه سنتی جاذبه از    های تجاری اربرد در تحلیل سیاست، کبینی تجارتدقت بالاتر در پیش 

 این نظریه است.

مانند    ی کینامیو تحت تأثیر عوامل د  ابدیی کشورها در طول زمان تکامل م  نیب  یکه روابط تجار  کندی م  انیب  یتکامل تجار  یتئور

و   یریپذانعطاف  تیبر اهم  یتئور   نیکنندگان قرار دارد. امصرف  حاتیدر ترج  راتییو تغ  یتجار  ی ها استیس  ،یکیتکنولوژ  راتییتغ

هدف    یکشورها  نده،یآ  راتییتغ   ینیبشیبلندمدت و پ  یروندها  ل یبا تحل  تواندیم  هر کشور  .کندیبازار تأکید م  راتییبا تغ  یسازگار

 (. 1999، 1)فوجیتا و دیگران تجارت دارند یبرا ییبالا  ل یپتانس ز ین ندهیکند که در آ ییرا شناسا یمناسب یصادرات

و عواملی که بر    دهدیمالملل روابط تجاری کشورهای مختلف را مورد بررسی قرار  های تجارت بینآنچه که مسلم است نظریه 

دهد که اصلی این است که اکثر نظریات عواملی را مورد بررسی قرار می   مسئله ، اما  دهدیمهستند را مورد توجه قرار    اثرگذارها  آن

بایست مورد توجه قرار گیرند و آثار آن روابط تجاری مورد بررسی قرار گیرد. به عنوان مثال در سنجش  پیش از روابط تجاری می

کشورهای مقصد    نیترمهم ها  های مختلفی را احصا کرد و با بررسی آنبایست مؤلفههای صادراتی یک کشور، در ابتدا میاولویت

صادراتی را بر اساس آن عوامل تشخیص داد. در این روش عوامل متعددی مانند تولید ناخالص داخلی، فاصله جغرافیایی کشورها، 

عیین شود. پر های صادراتی یک کشور را تتا اولویت  رندیگیمها شاخص دیگر در کنار هم قرار  روابط سیاسی، تورم، نرخ ارز، و ده

است. در مقابل یک رویکرد این است که بعد از وقوع    قیردقیغیی بسیار سخت و پیچیده و تا حد زیادی  هاروش واضح است چنین  

یک اتفاق، آن را آشکار شده در نظر گرفت و بر اساس آن تجزیه و تحلیل کرد. در رویکردهای آشکار شده، فرض بر آن است که  

بایست به نتیجه توجه کرد که این نتیجه برآیند تمامی متغیرهای اثرگذار است. در اینجا  اند حالا میهمه عوامل اثر خود را گذاشته

ها متغیر اثرگذار کار خود گیرد و فرض بر آن است که تمامی دهمیزان صادرات کشور به کشورهای هدف به عنوان یک معیار قرار می

کند تا ی میزان صادرات موجود است. مقاله حاضر از رویکردهای آشکار شده استفاده میهاده دااند و نتیجه آن متغیرها  را انجام داده 

 درگیر متغیرهای پیچیده نشود. 

( در پژوهش خود به بررسی نقش دیپلماسی اقتصادی و تجاری در ارتقای برند ملی کشورها پرداخته  140۲ی و دیگران )الاسلام خیش

را به عنوان هدف مورد مطالعه قرار داده است.    3و   منابع کتابخانه کشور چین، ترکیه و قطر  بر  مبتنی  پژوهش  ای، روش تحقیق 

گسترش تجارت با کشورهای   دهدیمنشان    هاآنهای پژوهش  یافتهتحلیلی بوده و از مطالعه موردی استفاده کرده است.    -توصیفی

ای، صادرات محصولات فناورانه، مشارکت در های توسعهگذاری خارجی، تقویت گردشگری، اعطای کمکتوسعه، جذب سرمایهدرحال

های تجربه کشورهای  ترین آموختهابتی ویژه هر کشور از اصلیهای رقالمللی و استفاده از مزیتها و مجامع اقتصادی بینسازمان

 .تواند برای ارتقای برند ملی جمهوری اسلامی ایران مورد توجه و دقت قرار گیردمنتخب بوده است که می 

با طرح این پرسش که دیپلماسی اقتصادی ایران در آسیای مرکزی از رهگذر سازمان (، در پژوهش خود  140۲ارغوانی و دیگران )

تبیینی معتقد است که سازمان همکاری   -هایی مواجه است؟ با اتکا به روش توصیفی  ها و چالشهمکاری شانگهای با چه ظرفیت

 
1 Fujita, M., Krugman, P., & Venables, A. J. 
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تواند نقش مهمی در دیپلماسی اقتصادی ایران در منطقه آسیای مرکزی داشته باشد و این امر در  شانگهای فراتر از یک سازمان می

هایی  دهد که ظرفیتهای پژوهش حاضر نشان میها و کاهش آثار آنهاست. یافتهها و تقویت آنها و واکاوی چالشگرو شناخت ظرفیت

همچون فراگیری سازمان از حیث اعضا در منطقه، عملکرد سازمان در راستای تحقق سیاست نگاه به شرق ایران و تعریف ساختارهای  

مبتنی می نوین  در سازمان  اقتصادی  مانند  بر همکاری  مقابل، محورهایی  در  ایران کمک کند.  اقتصادی  دیپلماسی  اهداف  به  تواند 

های ای و تأثیر آن بر محدودسازی کنشهای فرامنطقهمداخلات قدرت  رویکردهای امنیتی حاکم بر سازمان و ساختار غیراقتصادی،

های فراروی  چالش  نیترالمللی ایران مهمغیرامنیتی سازمان و در نهایت رویکرد توأم با تردید برخی اعضا نسبت به رفتارهای بین

 .دیپلماسی اقتصادی ایران در مسیر این نهاد است

های فرهنگی مشترک با دیگر ها و انگارهایران باوجود داشتن ارزش اند که ( در پژوهش خود نشان داده 140۲خیرخواه و دیگران )

ها  ای در مناسبات اقتصادی با چالش جدی مواجه است. همین ضعفکشورهای همسایه در بکارگیری دیپلماسی فرهنگی و رسانه

های این پژوهش از منابع  هایی مواجه باشد. بررسیموجب شده است بازرگانان نیز برای یافتن مسیرهای جدید صادراتی؛ با چالش

های آن است. این دهد صادرات ایران به کشورهای همسایه، نامتوازن و کمتر از ظرفیتنشان می  ۲019رسمی بر پایه آماری سال  

کند. این کشور همسایه را تأمین می 15صد( نیاز وارداتی  درصد )یک و هفتادوشش صدم در  1.7۶دهد ایران تنها  مطالعات نشان می

ای و رسد با تقویت دیپلماسی رسانهی فاصله زیاد با اصول تجارت جهانی با همسایگان است. به نظر میدهندهسهم تجارتی نشان

 های اقتصادی، سهم تجاری ایران در کشورهای همسایه را ارتقاء داد. فرهنگی در کنار سایر مؤلفه

آیا تحریم صرفاً ناشی از مناقشه میان ایران و بلوک غرب است دهد که  (، در پژوهش خود به این سوال پاسخ می1401ترابی فرد )

-های خود وارد کنیم. برای پاسخ به این پرسش، روش توصیفییا اینکه باید عامل دیگری را در موضوع ماندگاری تحریم در تحلیل

جهت ایجاد شد که  ازآن ۲01۲تحلیلی به کار گرفته شده و سه نتیجه به شرح زیر حاصل شده است: الف. امکان تحریم ایران از سال 

های رابطه راهبردی ایران و غرب در پرونده نفت مخدوش شد. ب. تحریم اساساً امری ژئواکونومیک و نمودی از تعارض میان حوزه

ناشی از مناقشه میان ایران و بلوک غرب بدانیم. ج. موقعیت جغرافیایی  ژئوپلیتیک است؛ خطای راهبردی آن است که تحریم را صرفاً  

گیری نظم نوین جهانی  ها امری مؤثر است؛ جغرافیای ایران به دلیل قرارگیری در نقطه گرانیگاهی شکلایران در ماندگاری تحریم

عاملی مهم در ماندگاری تحریم است. بر اساس نتایج فوق، پاسخ دقیق به تحریم عبارت است از »خروج از زیست نفتی و جانمایی  

اند اکنون ذیل  واسطه تحریم بر ایران بار شدههایی که بهالملل«. در این رویکرد جدیدِ چندبعدی، چالشجدید کشور در عرصه بین

 .گیرندوفصل قرار میهای متعدد )ابتکارهای مبتنی بر جغرافیای سیاسی( مورد حلپرونده

طراحی و تبیین مدل سیستمی دیپلماسی تجاری در راستای صادرات  ( در پژوهش خود به  140۲سرانی کجوری )زارعی و سیاه

نتایج پژوهش در بخش کیفی نشان    اندکردهکه برای این منظور از رویکرد ترکیبی استفاده    پردازدیبنیان مدانش  یهاپایدار شرکت

ها،  سازی و نیل به صادرات پایدار نیازمند یک نگاه سیستمی است که در آن باید به عناصر ورودیداد مدل دیپلماسی تجاری جهت پیاده

پردازش پردازش، خانهها بر خانه ورودی  راتیای شود، همچنین نتایج در بخش کمی تأثها و بازخورد توجه ویژهپردازش، خروجیخانه

 .کرد دییرا تأها و بازخورد بر ورودی دبر خروجی، خروجی بر بازخور

پرداخته و از   ایران  فرنگی  گوجه  صادراتی  هدف  بازارهای  بندیاولویت  و  ( در پژوهش خود به شناسایی1399مدرسی و دیگران )

  مقطع   به   مربوط   استفاده   مورد  هایداده.   است  شده   استفاده  بالقوه  صادراتی  هدف  بازارهای  انتخاب  برای  عددی  تاکسونومی  روش 
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ن رتبه، ضریب نزدیکی، ضریب میانگین رتبه، ضریب میانگین سهم و  نوسا  ضریب  پنج  از  مطالعه  این  در.  باشدمی  ۲017  الی  ۲001

های صورت گرفته، کشور عراق در اولویت ضریب نوسان سهم استفاده شده است. نتایج تحقیق نشان داد که با توجه به تعیین اولویت

سیه رتبه سوم را به خود اختصاص داده  اول کشور هدف صادراتی گوجه فرنگی قرار دارد و پس از آن کشور افغانستان رتبه دوم و رو

است. کشورهای حوزه خلیج فارس به ترتیب رتبه شامل امارات متحده عربی، عمان، بحرین، کویت، عربستان سعودی و قطر رتبه 

 اند.  آخر را به خود اختصاص داده

در    یاقتصاد   یپلماس ید  تی و اهم یکه با درنظرگرفتن نقش صادرات در رونق اقتصاد دهدیسؤال پاسخ م  نیبه ا(،  1389کاشیان )

خود  را به   یرانیا  یدر صادرات محصولات  ی نسب  تیمز  نیجهان، بالاتر  ییک از کشورهاکدام  م،یتوسعه صادرات خصوصاً در دوره تحر

 ییبا شناسا دیبای کشور م یامور اقتصاد  انیو متول گذاراناستیاست که س تیاهم یجهت داراموضوع ازآن ن یاختصاص داده است؟ ا

سو و صادرکنندگان به آن   دکنندگانیتول  قیو تشو  تیهدا  یلازم را برا  یبسترها  ران،یهدف در صادرات ا  یکشورها  یبند تیو اولو

  یبرا  ران،یا  یاسلام  یجمهور  یمرکز  انکو ب  یبانک جهان  یهامقاله ازداده  ن ی. اندینما  فایا  دیفراهم آورند و نقش خود را در رونق تول

دلالت بر آن دارد که    جیمحاسبات برخلاف تصورات را  جی. نتاکندیهدف استفاده م  یکشورها  تیاولو  ییو شناسا  تی سنجش اهم

تر کم  یبه کشورها  یو شرق  یغرب   افتهیتوسعه  یخود از کشورها  یگذاردر هدف  یچرخش جد  کی به    از ین  رانیا  یاقتصاد   یپلماسید

 . دارد رانیا هیتوسعه و خصوصاً همساو درحال افتهیتوسعه

های دیپلماسی اقتصاد ایران با در نظر ها و چالش( به بررسی زمینه1391فیروزآبادی و صالحی )  ها نیز دهقانیدر سایر پژوهش

  چه   از  اقتصادی  دیپلماسی  ( به دنبال پاسخ به این سؤال است که1393پردازند. صالحی )شدن اقتصاد میشاخص جهانی  5گرفتن  

  و   ( به بررسی ابعاد1393میرزایی و دیگران )  است؟   بوده   برخوردار  سالارمردم   گرایی  صلح  دوران  خارجی  سیاست  در  جایگاهی  و  نقش

(  1394پردازد. سمیعی نسب )می گراتوسعه های اخیر و خصوصاً عملکرد سیاستمدارانترکیه در سال  اقتصادی دیپلماسی دستاوردهای

  در   دیپلماسی  و   اقتصاد  حوزه  میان  افزاییهم  ضرورت  بر  بسیار  تأکیدات  ضمن تبیین اهمیت دیپلماسی اقتصادی معتقد است باوجود

( به دنبال  1395پاک )دهقانی و دامن .  است  نشده  تهیه  کند،  تدقیق  و  تبیین  را  افزاییهم  این  که  اینقشه  یا  سند  تاکنون  اخیر،  سالیان

  از   پـس  دوران  در  مرکزی  آسیای  منطقه  در  ایران  اسـلامی  جمهـوری  اقتـصادی  دیپلماسـی  دستاوردهای  اند که پاسخ به این سؤال 

  منطقه   این  در  یازدهم  دولت  خارجی   سیاست  در  اقتصادی  دیپلماسی  یافتن  اولویت  عوامـل  و  علـل   و   چیـست  کـشورها  ایـن  اسـتقلال

 سیاست   حوزه   در  آن   الزامات  و  ایران  اقتصادی  دیپلماسی  هایضرورت  و  ها( به بررسی چالش1395پورلک )  هـستند؟ سلیمانی  کـدام

  با ایران اسلامی جمهوری اقتصادی دیپلماسی الگوی شناسایی دنبال  ( در یک پژوهش، به139۶پردازد. باقری و دیگران )خارجی می

).  است   خارجی  بخشیعمق  بر  تأکید ایمانی  فرآیند جهانی  (139۶موسوی و  اقتصادی در  دیپلماسی  تبیین جایگاه    این   شدن،ضمن 

  عهده   بر   تواندمی  نقشی  چه  جهانی  اقتصاد  در  قدرتمند  جایگاهی  به  ایران  دستیابی  در  خارجی  سیاست  نماید کهپرسش را مطرح می

ارغوانی و    تاًینهاو    دهند؟   قرار  خود  ریزیبرنامه   محور   باید  را  هاییمؤلفه   چه  ایران،  قدرتمندی  راستای  در  کشور  گیران   تصمیم  و  گیرد

  حوزۀ   در  ضعفی  نقاط   چه   از  توسعه  ششم  و  پنجم  چهارم،  هایبرنامه  کند که قوانینرا مطرح می   محوری  ( این پرسش1397غلامی )

 در صدد پاسخ به این سوال هستند. برند و می رنج اقتـصادی دیپلماسی
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ها،  شود که در این تحقیق ضمن معرفی برخی از این شاخصهای متعددی استفاده میبرای سنجش مزیت نسبی صادراتی از شاخص

های  های مورد استفاده برای محاسبه این شاخص از داده شود. داده استفاده می  KARCAها یعنی شاخص  ترین آن از یکی از مهم 

شده است و لذا دارای اتقان  های بانک جهانی و سازمان تجارت جهانی استخراجگمرک و بانک مرکزی جمهوری اسلامی ایران و داده

 زیادی هستند. 

 :شودیمهای زیر برداشته برای رسیدن به نتایج مورد نظر در پژوهش گام

آوری های صادراتی ایران و جهان برای کالاهای مختلف از منابع معتبر جمعداده  :های صادراتیآوری دادهجمع  -گام اول

 است.مقصد مورد مطالعه به کشورهای مختلف  کشورها شامل ارزش صادرات هر شود. این داده می

دهد  شود. این شاخص نشان میبرای هر کالا محاسبه می KARCAشاخص   :KARCAمحاسبه شاخص  -گام دوم

 که آیا ایران در تولید و صادرات آن کالا دارای مزیت نسبی است یا خیر. 

ها دارای مزیت نسبی است،  تحلیل و کالاهایی که ایران در آن  KARCAنتایج محاسبه شاخص    :تحلیل نتایج  -گام سوم

 شوند. های صادراتی ایران معرفی میشوند. این کالاها به عنوان اولویتشناسایی می

چهارم هدف  -گام  کشورهای  عنوان    :انتخاب  به  دارند،  شده  شناسایی  کالاهای  برای  بالایی  تقاضای  که  کشورهایی 

 شود. های تجاری انجام میهای جاذبه و شبکهشوند. این انتخاب با استفاده از تحلیل مدل کشورهای هدف صادراتی ایران انتخاب می

 1  شاخص نسبت تمرکز

 CR1  با  را  بنگاهیک  ی  زکتمر  نسبت  تر،جزئی  عبارت  به  دهد؛می  نشان  بازار  اندازه  کلبه   را  هابنگاه  ترینبزرگ   از  تا  i  اندازه  نسبت  این

  بنگاهی   n  زکتمر  نسبت  و  دهدمی  یلکتش  را  بازار  اندازه  از  سهمی  چه  بازار،  در  موجود   بنگاه  ترینبزرگ  هک  است  آن  مبیّن  و  داده   نشان

  در   ازآنجاکه.  است  بازار  اندازه کلبه  بازار  در  موجود  هایبنگاه   ترینبزرگ  از  تا  n  اندازه  مجموع  نسبت  بیانگر   و  داده  نشان  CRn  با  را

 ارقامی  CR4 چهار بنگاهی  CR 1 بنگاهیک ی زکتمر نسبت  درنتیجه و شدهتوزیع زیادی هایبنگاه بین  در بازار اندازه رقابتی، بازار

 نسبت  و  دهدمی  اختصاص  خود  به   بازار را  اندازه  ل ک  بنگاه،ک  ی  امل،ک  انحصار  بازارک  ی  در  مقابل،  در   بود،  خواهد  نازل  بسیار  وک  وچک

 مشخص   تواندمی  حدودی  تا  را  و انحصاری(  )رقابت  بازار  ساختار  انواع  فوق،  شاخص.  بود  خواهدک  ی  به ک  نزدی  بنگاهی  تمرکز یک

دهد بنابراین هرچه این شاخص به یک  نمی  ارائه  را  بازار  در  موجود  هایبنگاه   دیگر  وضعیت  از  جامعی  اطلاعات  زکتمر  نسبت  اما  و  ندک

 تر است. تر باشد بیانگر آن است که ساختار بازار رقابتینزدیک

 
1 concentration rate index 
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 شاخص هرفیندال

پیشنهاد1959)  هرفیندال.  سی  اریس،  توسط  ز،کتمر  نسبت  نواقص  برخی  رفع  برای  درواقع  شاخص  این   شاخص هرفیندال .  شد  ( 

  سازد. شاخص می  ز مشخصکتمر  نسبت  از  بهتر  مراتب  به  را  بازار  ساختار  نوع  و  موجود  هایبنگاه  بین  در  بازار  اندازه  توزیع  چگونگی

 دهند: زیر نشان می  فرمول با و HI با را هرفیندال

 

  اندازه   و  هابنگاه  تعداد  فوق،  شاخص  در.  است  بازار  اندازه  لک  ها ازبنگاه   سهم   S  و  بازار  در  موجود  هایبنگاه   تعداد  nفرمول    در این

شاخص   باشند،  بازار  در  سانکی  نسبی  هایاندازه   با   بنگاه  شماریبی  تعداد  اگر .  گیردمی  قرار  مدنظر  محاسبه  در  هاآن  های نسبیسهم

  این   باشد،  وجود داشته   بازار  در  نابرابر   نسبی  هایاندازه   با   و  بنگاه   می ک  تعداد  اگر   و   بود   خواهد  صفر   بهک  نزدی  و ک  وچک  بسیار  هرفیندال

 . بود خواهدک ی بهک نزدی شاخص

RCA 

توسط بلسا ارائه شد. این شاخص برای زمانی است که ما بخواهیم مزیت نسبی را در صادرات بالفعل خود تبیین نماییم.    19۶5در سال  

به ظرفیت بدون توجه  آمارهای فعلی صادرات میبه عبارتی  از  استفاده  با  بالقوه و  توان تعیین کرد که مزیت نسبی کشور در  های 

 صادرات چگونه است. 

100 ×RCAij =
𝑋𝑖𝑗

𝑋𝑖𝑡⁄

𝑋𝑤𝑗
𝑋𝑤𝑡⁄

 

Xij صادرات کشور :i   از محصولj 

Xitصادرات کشور : i 

Xwj:  صادرات کل جهان از محصولj 

Xwtصادرات کل جهان : 

خواهد نشان دهد که در حال حاضر صادرات کشور از محصولی خاص چه وضعیتی در جهان نسبت به  در واقع این شاخص می

 های دیگر دارد.رکشو

) 

ها را از محصول به مناطق جغرافیایی این شاخص که در واقع رویکرد تعدیل شده شاخص نسبت تمرکز است، امکان بررسی اولویت

صورت زیر به   RCA( مورد استفاده قرار گرفت. بر این مبنا شاخص  ۲019)  Kashianدهد و برای اولین بار در پژوهش  تسری می

 
1 Revealed comparative advantageous 
2 Kashian Adjusted Revealed Comparative Advantage 
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است و   iشود تا مزیت نسبی کشور در صادرات به کشورهای مختلف را برآورد نماید. در این محاسبات مورد مطالعه کشور  تعدیل می

 گردد. نشان داده و برآورد می  jکشورهای هدف صادراتی با 

100× KARCAij =
𝑋𝑖𝑗

𝑋𝑖𝑡⁄

𝑋𝑤𝑗
𝑋𝑤𝑡⁄

 

Xij صادرات کشور :i  ایران( به کشور(j  )کشورهای هدف( 

Xitصادرات کشور : i )ایران( 

Xwj:  صادرات کل جهان به کشورj  )واردات کشورهای هدف( 

Xwtصادرات کل جهان : 

مقصد   نیتربزرگ  140۲های اخیر دلالت بر آن دارد که در سال  های صادرات غیرنفتی جمهوری اسلامی ایران در سالمروری بر داده 

اند. محصولات صادراتی ایران، کشورهای چین، عراق، ترکیه، امارات، افعانستان، هند، پاکستان، اندونزی، تایلند، عمان و روسیه بوده 

کشور چین، عراق و ترکیه بوده است و سهم چین نیز به تنهایی    3درصد صادرات کشور تنها به   ۶0، حدود CR3بر اساس شاخص 

  حدوداًکاهش    1401میلیارد دلار بوده است که نسبت به سال    49بیش از    140۲درصد بوده است. مجموع صادرات ایران در سال    ۲8

 می ایران(. های گمرک جمهوری اسلامیلیارد دلاری داشته است )داده 5

 
 های گمرک جمهوری اسلامی ایران( )ماخذ: داده  1402بزرگترین کشورهای مقصد صادراتی ایران در سال   -2نمودار 

افعانستان از هند    140۲اند با این تفاوت که در سال  نیز همین کشورها عمده مقصد صادرات محصولات ایرانی بوده   1401در سال  

  ترکیب مقاصد مهم صادراتی ایران تغییر چندانی نداشته است. ، اما  اندپیشی گرفته و اندونزی و تایلند نیز جایگاه خود را بهبود بخشیده 

درصد مقصد صادرات ایران بوده    ۶0کشور چین، عراق و ترکیه،    3درصد مقصد اول صادرات ایران بوده است و    ۲7همچنان چین با  
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(ارقام به میلیارد دلار)1402بزرگترین مقاصد صادراتی ایران در سال 



 

 

 13                                        کاشیان  / یمقصد صادرات یکشورها  یسنجتیدر اولو  رانیا یاسلام یجمهور یاقتصاد یپلماسید یهاییایپو  

میلیارد دلاری داشته    ۶  حدوداًرشد    1400میلیارد دلار بوده که نسبت به سال    54است. مجموع صادرات غیرنفتی ایران در این سال  

 است. 

 
 ( رانیا  یاسلام  یگمرک جمهور  یها)ماخذ: داده  1401در سال   رانیا  یمقصد صادرات ی کشورها نیبزرگتر -3نمودار 

سال   در  همین صورت  عرب،  هیترک،  عراق،  نیچنیز    1400به  متحده  ،  عمان،  لندیتای،  اندونز،  پاکستان،  هند،  افغانستانی،  امارات 

درصد از سهم کل کشورهای هدف صادراتی    30اند. در این سال چین  ده شریک اصلی و مقصد صادراتی ایران بوده   هیروس  ونیفدراس

  ۶1  مجموعاًکشور چین، ترکیه و عراق    3ایران را به خود اختصاص داده است  و به عنوان مقصد اصلی کالاهای ایرانی قرار دارد.  

 اند. درصد از صادرات ایران را به خود اختصاص داده
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(ارقام به میلیارد دلار)1401بزرگترین مقاصد صادراتی ایران در سال 
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 ( رانیا  یاسلام  یگمرک جمهور  یها)ماخذ: داده  1401در سال   رانیا  یمقصد صادرات ی کشورها نیبزرگتر -4نمودار 

درصد صادرات کل کشور را  ۶0مقصد صادراتی ایران همچنان   3سال متوالی دلالت بر آن دارد که  3در  CR3ی شاخص هاییایپو

 ۶0به    1400درصد در سال  ۶1درصد کاهش یافته و از    1تنها    140۲تا    1400اند و تنها این شاخص از سال  به خود اختصاص داده 

رسیده است. با توجه به ضرورت مقاوم سازی اقتصاد کشور از طریق تنوع بخشی به کشورهای   140۲و    1401های  درصد در سال

تلاش کرد کشورهای جدید سهم بیشتری از صادرات ایران را در اختیار داشته باشند. در خصوص    ستیبایمهدف صادراتی، همچنان  

ایران از بعد   1شماره  گیرد، چین همچنان شریک  کشور را به عنوان مقصد صادراتی در نظر می  نی تربزرگکه تنها    CR1شاخص  

درصد در سال   ۲7درصد بوده است، به    30که شاخص    1400های این شاخص دلالت بر آن دارد که از سال  صادرات است و پویایی

رسیده است. روند کاهش وابستگی به یک کشور خاص مانند چین یک وریه مثبت بوده و البته با    140۲درصد در سال    ۲8و    1401

 سرعت بسیار کمی در حال انجام است.  

KARCA

دلالت قبلی  بخش  در  تمرکز  نسبت  شاخص  چند  مزیتهر  در خصوص  روشنی  سنجش های  اما  کرد،  ارائه  کشور  صادراتی  های 

نیست، بلکه در نظر گرفتن سهم کشور    ریپذامکان های رقابتی صادراتی با صرف بررسی کمیت صادرات کشور به کشور دیگر  مزیت

تواند مزیت نسبی آشکار  تواند به آن کشور میمقصد در بازارهای جهانی و توان صادراتی ایران در مقایسه با سایر کشورهای دنیا می

است که در بخش سوم مقاله به معرفی آن    KARCAشده ایران را به نحو بهتری تبیین نماید. این همان منطق نهفته در شاخص  

 پرداخته شد.

توان هم محاسبه شده است و از این منظر می  KARCAشاخص    140۲تا    1400های  های سالدر این پژوهش با تکیه بر داده 

های آن را در طول زمان مورد بررسی قرار داد. بر این اساس حسب های صادراتی کشور را مورد بررسی قرار داد و هم پویاییاولویت

دار ایران برای  کشور از کشورهای مورد مطالعه جز کشورهای مزیت  ۲4تعداد    140۲های محاسبه شده از این شاخص، در سال  داده 

 صادرات بوده است که نتایج عددی به دست آمده از تحلیل در جدول ذیل آمده است:
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 های پژوهش( )ماخذ: یافته  1402سال  KARCAنتایج عددی به دست آمده از شاخص  -1جدول 
 ( 5)   پاکستان ( 4)  یمن (3)   عراق ( ۲) ترکمنستان (1)  افغانستان کشور )رتبه(

 KARCA 151.۶۶ ۶۲.7۶ 47.34 ۲0.87 ۲0.۲۲شاخص
 (10) امارات متحده عربی (9)  سوریه (8)  ارمنستان ( 7)  جمهوری آذربایجان (۶)   عمان کشور )رتبه(

 KARCA 18.98 17.7۲ 1۶.33 9.38 7.۲3شاخص 
 (15) تاجیکستان (14) ازبکستان ( 13)  ترکیه ( 1۲) گرجستان ( 11)  غنا رتبه()  کشور
 KARCA ۶.19 ۶.11 5.۶4 4.47 3.۶۲شاخص 

 ( ۲0) قزاقستان ( 19) تیکو ( 18)  چین ( 17) قرقیزستان ( 1۶)  میانمار رتبه()  کشور
 KARCA 3.4۲ 3.11 ۲.۶8 ۲.43 1.74شاخص 

  ( ۲4) اندونزی ( ۲3)  روسیه ونیفدراس ( ۲۲) هند ( ۲1) قطر رتبه()  کشور
  KARCA 1.70 1.58 1.53 1.45شاخص 

 

نشان داده شده    5در نمودار    140۲در سال    KARCAبندی کشورهای مقصد صادرات ایران بر اساس شاخص  نتایج اولویت 

 است.

 
 های پژوهش( )ماخذ: یافته  1402در سال  KARCAبندی کشورهای مقصد صادرات ایران بر اساس شاخص اولویت -5نمودار 

اساس شاخص   بر  گرفته  اساس محاسبات صورت  در سال  KARCAبر  یمن،    140۲،  عراق،  ترکمنستان،  افغانستان،  کشورهای 

امارات به ترتیب ده کشور مزیت ایران برای صادرات به نسبت سایر پاکستان، عمان، جمهوری آذربایجان، ارمنستان، سوریه و  دار 

های ایران برای مزیت  نیترمهمها در بازارهای تجارت جهانی،  کشورهای دنیا است. از این منظر این کشورها با توجه به اندازه آن

تر و دارای مزیت ی برای صادرات به این کشورها، برای صادرکنندگان ایرانی راحتگذارهیسرماشوند و از این رو  صادرات محسوب می

 مبدأرد که کشور مقصد دارای مزیت صادراتی برای کشور  از یک بیشتر باشد، نشان از آن دا  KARCAبیشتر است. چنانچه شاخص  

 است.  

های اساسی ایران قرار دارد. نتایج  کشور در فهرست اولویت ۲8نشان از آن دارد که  1401های این شاخص برای سال تحلیل داد 

 آمده است.   ۲محاسبات در جدول شماره 
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 های پژوهش( )ماخذ: یافته  1401سال   KARCAنتایج عددی به دست آمده از شاخص  -2جدول 

 (5سوریه )  (4ارمنستان )  ( 3عراق ) ( ۲ترکمنستان ) (1افغانستان )  کشور )رتبه(
 KARCA 141.4۲ ۶7.93 55.9۶ ۲۶.08 18.11شاخص 

 ( 10ترکیه )  ( 9پاکستان ) ( 8عمان ) ( 7تاجیکستان ) ( ۶جمهوری آذربایجان ) کشور )رتبه(
 KARCA 1۶.39 15.9۲ 13.48 10.03 9.9۶شاخص 

 (15ازبکستان ) ( 14غنا )  ( 13سودان )  ( 1۲گرجستان ) (11امارات متحده عربی ) کشور )رتبه(
 KARCA 7.00 ۶.15 ۶.11 5.3۶ 4.9۶شاخص 

 ( ۲0قزاقستان ) ( 19چین )  ( 18کویت ) ( 17قرقیزستان ) ( 1۶میانمار ) کشور )رتبه(
 KARCA 3.74 3.43 ۲.74 ۲.58 1.84شاخص 

 ( ۲5فدراسیون روسیه ) ( ۲4هند ) ( ۲3اردن )  ( ۲۲اندونزی ) ( ۲1قطر ) کشور )رتبه(
 KARCA 1.78 1.71 1.50 1.40 1.۲9شاخص 

   ( ۲8نیجریه ) ( ۲7تایلند ) ( ۲۶آفریقای جنوبی ) کشور )رتبه(
   KARCA 1.0۶ 1.0۶ 1.0۲شاخص 

دلالت بر آن دارد که کشورهای افغانستان، ترکمنستان، عراق، ارمنستان، سوریه، آذربایجان،   1401برای سال    KARCAشاخص  

دار ایران برای صادرات محصولات خود به این کشورها هستند. نمودار کشورهای  کشور مزیت  10تاجیکستان، عمان، پاکستان و ترکیه  

 نشان داده شده است.  ۶دار به عنوان مقصد صادراتی در نمودار اولویت

 

 
 پژوهش(  یهاافته ی)ماخذ:  1401در سال  KARCAبر اساس شاخص  رانیمقصد صادرات ا یکشورها  یبندت یاولو  -6نمودار 

اند که در جدول ذیل کشور دارای اولویت صادرات محصولات ایرانی بوده  ۲7  تعداد  1400حسب محاسبات صورت گرفته، در سال  

 ها آمده است:اطلاعات آن
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 )های پژوهش)ماخذ: یافته  1400سال  KARCAنتایج عددی به دست آمده از شاخص  -3جدول 

 ( 5)  جمهوری آذربایجان (4)  ارمنستان ( 3) ترکمنستان ( ۲) عراق (1)  افغانستان کشور )رتبه(

 KARCA 1۶1 8۲ 39 ۲۶ ۲3شاخص 
 (11) تاجیکستان (9)  ترکیه ( 8) عمان (7)  غنا (۶)  سوریه کشور )رتبه(

 KARCA 17 1۲ 11 10 10شاخص 
 ( 15) گرجستان ( 14)  میانمار ( 13) قرقیزستان (1۲) ازبکستان ( 11)  پاکستان رتبه()  کشور
 KARCA 8 8 7 ۶ ۶شاخص 

 ( ۲0) تیکو ( 19)  چین ( 18) اندونزی ( 17)  سودان (1۶) امارات متحده عربی رتبه()  کشور
 KARCA ۶.1 3.4 ۲.۶ ۲.5 ۲.3شاخص 

 ( ۲5) نیجریه ( ۲4) تایلند ( ۲3) هند ( ۲۲) قزاقستان ( ۲1) قطر رتبه()  کشور
 KARCA ۲.۲3 ۲.1۲ 1.48 1.38 1.13شاخص 

    (۲7)  بلغارستان ( ۲۶) آفریقای جنوبی رتبه()  کشور
    KARCA 1 1شاخص 

دلالت بر آن دارد که به ترتیب افغانستان، عراق، ترکمنستان، ارمنستان،   KARCAبر اساس روش    1400های سال  تحلیل  داده

 اند.دار ایران برای صادرات بوده اولویت مزیت 10آذربایجان، سوریه، غنا، آذربایجان، ترکیه و تاجیکستان 

 
 پژوهش(  یهاافته ی)ماخذ:  1400در سال  KARCAبر اساس شاخص  رانیمقصد صادرات ا یکشورها  یبندت یاولو  -7نمودار 

مقصد صادراتی محصولات ایران است، در تحلیل    نیتربزرگاینکه    رغمیعلدهد کشور چین  ی که نتایج پژوهش نشان میطور همان

ام را دارد. دلیل اصلی این موضوع این است که چین بالاترین سطح مراودات    19مزیت در مقایسه با سایر کشورهای جهان رتبه  
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تجاری دنیا را به خود اختصاص داده و شرکای تجاری بسیار بزرگی مانند امریکا، اتحادیه اروپا و بسیاری از کشورهای آسیایی را در 

کند، نسبت صادرات  ها را وارد کشور خود میبیند. در مقایسه با این گستره عظیم از شرکای تجاری که چین محصولات آنخود می

ام را به خود اختصاص   19ی پایین است که از بعد مزیتی این کشور رتبه  قدربه ایران به این کشور در مقایسه با سایر کشورهای دنیا  

اما از بعد مزیتی  ،   مقصد صادراتی ایران است  نیتربزرگبیانگر آن است که هر چند چین    KARCAداده است. از این رو شاخص  

ن کشور به ایران بسیار ناچیز است و مزیتی برای کالای ایرانی در خود کمتر  ی وابستگی صادراتی اینوعبه م را داراست و  19رتبه  

 بیند. می

ی که نمودار طورهمانشود.   های متعددی دارد که در ادامه به آن پرداخته میای نتایج به دست آمده از پژوهش دلالتتحلیل مقایسه 

ناچیز   رغمیعلی مورد مطالعه افغانستان رتبه اول مزیت صادراتی ایران را به خود اختصاص دارد.  هاسالدهد در تمامی  نشان می  8

مزیتی ایران قرار داد. علت این   1میلیارد دلار( از کل صادرات ایران، این کشور در رتبه  ۲درصد معادل  4 حدوداًبود سهم افغانستان )

دانست. پایین بودن حجم تجارت جهانی افغانستان سبب شده است که اندک   KARCAدر منطق حاکم بر شاخص    ستیبایمامر را  

از واردات این کشور را شامل شود و در نتیجه وابستگی این کشور به محصولات ایرانی  بالایی    نسبتاًصادرات ایران به این کشور حجم  

که کالای ایرانی در این کشور دارای مزیت باشد و از این رو افغانستان به عنوان مقصد شماره   شودیمبالا باشد. همین امر سبب    نسبتاً

 در نظر گرفته شده است.  KARCAبر اساس شاخص  1

عراق رتبه دوم و ترکمنستان   1400دار دوم و سوم ایران هستند. در حالی که در سال  دو کشور عراق و ترکمنستان مقصد مزیت

رتبه دوم در اختیار ترکمنستان قرار گرفته است. حجم صادرات   140۲و    1401های  رتبه سوم را به خود اختصاص داده بود، در سال

رسیده است. هر دو کشور دارای مرز زمینی    140۲میلیون دلار در سال    440به    1400میلیون دلار در سال    335ایران به این کشور از  

ی کشور عراق در کنار پیوند عمیق نفرونیلیم  45جمعیت  مشترک با ایران هستند و همین موضوع بر مزیت این دو کشور افزوده است.  

به یک م را  این کشور  ایران و عراق  میان  تبدیل کرده است که در سایه صادرات  فرهنگی و سیاسی  برجسته    9.3قصد صادراتی 

منابع نفتی، آن را به یک مزیت برجسته برای جمهوری اسلامی ایران تبدیل کرده است. این در   کشور صاحبمیلیاردی ایران به این 

کشور   نیامیلیون دلار است و    450میلیون نفر است و صادرات ایران به این کشور بالغ بر    7  حدوداًحالی است که جمعیت ترکمنستان  

ی دوم و سوم بوده که نشان از  ها رتبهاز نظر ارزش دلاری صادرات در رتبه دوازدهم مقاصد ایران قرار داشته، اما از بعد مزیتی در  

 وابستگی این کشور به محصولات ایرانی است. 

متعلق به ارمنستان بوده، به طور    1401و    1400ی  هاسالدار صادراتی برای ایران در  در حالی که رتبه چهارم کشورهای مزیت 

این رتبه در سال    کاملاً ایران و یمن در    140۲ملموسی  مناسبات سیاسی جمهوری اسلامی  یافته است. گویی  اختصاص  به یمن 

های مورد مطالعه تا حد زیادی مناسبات اقتصادی را نیز تقویت کرده و وابستگی یمن به کالاهای ایرانی را تا حد زیادی افزایش سال

دار تبدیل گردد. با این حال کشور ارمنستان به  داده است. همین موضوع سبب شده است که یمن به یکی از کشورهای مقصد مزیت

به   140۲شود. ارمنستان در سال  صادراتی ایران محسوب می  دلیل داشتن مرز جغرافیایی زمینی با ایران، جز کشورهای مهم مقصد 

 جنگ نظامی با آذربایجان قابل بررسی است.   خصوصاًرتبه هشتم تنزل یافته و این موضوع از بعد سیاسی و اقتصادی 
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که پاکستان به مرور    دهدیم نشان    8پاکستان است. نمودار    140۲ایران برای صادرات محصول در سال    دار  تیمزپنجمین کشور  

های این کشور برای توسعه روابط تجاری به ایران در حال بهبود است. این دار تبدیل شده است و ظرفیتزمان به یک مقصد مزیت

تواند مقصد مزیت داری برای جمهوری اسلامی ایران باشد. از جمله میلیون نفر جمعیت دارد، به تنهایی می  ۲50کشور که بیش از  

  5رتبه   140۲رسیده و در سال  9به رتبه  1401جمهوری اسلامی ایران بوده، در سال  11این کشور در اولویت  1400اینکه در سال 

برابر پاکستان نسبت    ۲.5  حدوداًان و پاکستان و همچنین جمعیت  م را به خود اختصاص داده است. مرز جغرافیایی مشترک میان ایر

میزان صادرات   140۲تواند این کشور را یکی از مقاصد بزرگ صارداتی جمهوری اسلامی ایران تبدیل کند. در سال  می ،   به ایران

صادرات    1400درصد کل صادرات ایران است. این در حالی است که در سال    4میلیارد دلار بوده که معادل    ۲ایران به این کشور  

 ه است.میلیارد دلار بود 1.۲ایران به این کشور تنها 

 

 
 پژوهش( های  )ماخذ: یافته 1402تا   1400های های مقاصد صادراتی ایران طی سال پویایی  -8نمودار 

داشته است. این کشور نیز به    8نیز رتبه  1400و  1401های عمان بوده است که در سال 140۲مقصد ششم مزیت دار ایران در سال 

 شود. واسطه نزدیکی جغرافیایی و روابط سیاسی حسنه میان دو کشور مقصد با ارزشی برای جمهوری اسلامی ایران در نظر گرفته می 

امارت و سایر کشور در اولویت ایران قرار دارند که هر یک  کشورهای آذربایجان، ارمنستان، سوریه،  های بعدی جمهوری اسلامی 

ی بررسقابلای  توانند به عنوان یک مقصد با ارزش برای ایران تلقی شوند. در این میان کشورهایی مانند ترکیه و چین به طور ویژه می

  10و   9های قبل در رتبه  ام را به خود اختصاص داده است، این در حالی است که در سال13رتبه    140۲هستند. کشور ترکیه در سال  

های نسبی ایران در صادرات است. از بعد میزان صادرات قرار داشته است. بر این اساس کشور ترکیه در حال فاصله گرفته از مزیت



 
 1-24، صص  1404، 2، شماره 8، دانشگاه تبریز، دوره المللیمدیریت و کسب و کارهای بین                                                                      20  

در  ،   میلیارد دلار بوده است  ۶بالغ بر    1401میلیارد دلار و در سال    7بالغ بر    1400نیز در حالی که صادرات ایران به ترکیه در سال  

اینکه از بعد   رغمیعلمیلیارد دلار رسیده است که نشان از کاهش صادرات ایران به این کشور است.  4این عدد به حدود   140۲سال 

کشور برتر مقصد صادراتی ایران قرار داشته، از بعد مزیت نسبی دارای ارزش به نسبت   4تا    3ارزش صادرات ترکیه همواره در میان  

، حجم بالای واردات ترکیه از کشورهای مختلف را علت اصلی این موضوع دانسته  KARCAحاکم بر روش    منطقکمتری است.  

پایین است. این منطق در خصوص شریک تجاری شماره    نسبتاًی ایرانی  که بر اساس آن وابستگی بازارهای ترکیه نسبت به کالاها

ی رنفتیغشریک تجاری ایران است و بیشترین حجم صادرات نقتی و    نیتربزرگایران یعنی چین نیز صادق است. هر چند چین    1

ایران به این کشور است، اما از بعد مزیتی به دلیل گستره مناسبت تجاری چین با کشورهای مختلف دنیا، این کشور همواره در نوبت 

 ی نسبی ایران قرار داده است.هاتیمزم  19و  18

درحالی  توجهقابل نکته   است که  این  در فضای رسانهدیگر  باکه  ارتباطات  توسعه  لزوم  بر  از سیاستمداران  برخی  ادبیات  و   ای 

شود، دستاوردهای این تحقیق دلالت  کشورهای اروپایی و آمریکایی ازجمله آلمان، ایتالیا، انگلستان، فرانسه، اسپانیا و آمریکا تأکید می 

ترین ارکان توسعه اقتصادی کشور است، ندارند. هر چند  بر آن دارد که این کشورها هیچ مزیتی برای صادرات ایران که یکی از مهم

است،    رگذاریتأثممکن است استدلال بر این باشد که به دلیل سیطره سیاسی این کشورها بر فضای سیاسی دنیا، ارتباط با این کشورها  

اما در خصوص موضوع مورد اشاره در این پژوهش، نه مرزهای مشترک، نه موقعیت ژئوپلیتیک، نه فرهنگ و ایدئولوژی و نه حتی 

با این کشورها از بعد هدف گذاری صادراتی وجود ندارد. این در حالی است که کشورهای توان رقابتی لازم برای توسعه ارتباطات 

شان در توسعه روابط دیپلماتیک را توسعه مسئله  نیتریو جد ترین  برده شد، مهمها ناممانند این کشورهایی که از آنیافته بهتوسعه

دهد که توجه به  دانند. از این منظر نتایج پژوهش نشان می صادرات و یافتن بازارهایی مانند ایران برای فروش محصولات خود می

ب  گر،ید  یبا کشورها   یگیهمسا  ،یع یمنابع طب  ،ییایجغراف  تی شامل موقعی  کیتیژئوپلی  هامؤلفه  طیشرا  نیو همچن  ی المللنی روابط 

 های مقاصد صادراتی مورد توجه قرار گیرد.  اولویت نییتعبایست در عواملی است که می نیترمهماز  یو اقتصاد  یتیامن ،یاسیس

ی مقصد صادرات   یکشورها  یسنج تی در اولو  رانیا  یاسلام  یجمهور  یاقتصاد  یپلماسید  یهاییایپوهدف از پژوهش حاضر، بررسی  

  ل یکشورها، تسه  انیم  یروابط اقتصاد  تیو تقو  تیحما  یبرا  کی پلماتید  یو ابزارها  هااستیس  یریکارگبه  یاقتصاد  یپلماس یداست.  

تقو  یخارج   یگذارهیتجارت، جذب سرما رقابت  تیو  ا  ی مل  یتوان  د  نیاست.  دولت  ی پلماسینوع  مبه  راه  کندیها کمک  از   ی ها تا 

کشور کمک   یبه رشد و توسعه اقتصاد  تیکنند و در نها  جادیا  ید ی جد  یاقتصاد  یها فرصت  د،را برطرف کنن  یموانع تجار  کیپلماتید

محصولات    یرا برا  دیجد  یبازارها  دهدیاست که به کشورها امکان م  نیدر توسعه صادرات در ا  یاقتصاد   یپلماس ید  تی اهم  کنند.

موانع تعرفه  ییخود شناسا اعتماد و همکار   یارتعرفهیو غ  یا کنند،  با مذاکرات   تیرا تقو  یاقتصاد   یها یرا کاهش دهند،  کنند و 

کشورها    ،ی اقتصاد  یپلماسیاز د  یریگوکارها فراهم آورند. با بهرهها و کسبشرکت  یرا برا  یشتریب  یاقتصاد  یهاهدفمند، فرصت

 تیامر موجب تقو نیدهند که ا  شیافزا داریداشته باشند و صادرات خود را به طور پا یحضور مؤثرتر یالملل نیب یدر بازارها توانندیم

. بدون تردید محدودیت منابع و کثرت کشورهای دنیا مانع از آن است که  شودیم  داریپا  یاشتغال و توسعه اقتصاد  جادیا  ،یمنابع ارز

  ن یترمهمی و بررسی  سنج تی اولوگذاری کند. از این رو  هر کشور بتواند برای توسعه صادرات خود بر تمامی کشورهای دنیا سرمایه

. در ادبیات دیپلماسی اقتصادی، برای سنجش  شودیمکشورهای هدف یکی از اصول اصلی دیپلماسی اقتصادی هر کشور محسوب  
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بندی است. در رویکرد اول عواملی که بر گردد که به دو رویکرد کلی قابل تقسیمی مختلفی استفاده میهاروش ها از  این اولویت

دار هدف شناسایی  های آماری و تحلیلی کشورهای اولویتشود و در ادامه با بررسیتوسعه صادرات کشور اثرگذار هستند احصا می

شوند. در این رویکرد عواملی مانند تولید ناخالص داخلی هر کشور، قیمت ارز، مسافت جغرافیایی، مرکز مشترک، روادید و بسیاری می

در رویکرد دوم از ترجیحات یا رویدادهای آشکار  ، اما  تا کشورهای هدف را تعیین نماید  ردیگیمی دیگر مورد بررسی قرار  هامؤلفه از  

خود را گذاشته و با در نظر گرفتن همه آن    ریتأثی رویکرد اول  هامؤلفهن است که  ها فرض بر آشود. در این روش شده استفاده می

های مختلف  ، خروجی کار تبدیل به میزان صادرات کشورها به یکدیگر شده است. در این روش از آمارهای محقق شده در سالهامؤلفه

های رویکرد اول اثرگذار بوده و خود را در آن که در آمار هر یک سال، تمامی مؤلفه  شودیمو فرض بر آن گرفته    شودیماستفاده  

نشان داده است. در واقع میزان صادرات هر کشور، حاوی اطلاعات بسیار مهمی در خصوص تولید ناخالص داخلی هر کشور، قیمت 

دهد. پژوهش در یک عدد نشان می  تاًینهاهای دیگر است که خود را  ارز، مسافت جغرافیایی، مرکز مشترک، روادید و بسیاری از مؤلفه

را مورد   KARCAالمللی یعنی شاخص نسبت تمرکز و شاخص  حاضر از همین روش دوم استفاده کرده و دو شاخص معتبر بین

 استفاده قرار داده است. 

کشور مختلف که روابط   50،  140۲تا    1400های  ، برای سه سال متوالی یعنی سالهاداده حسب نتایج به دست آمده از تحلیل  

های اصلی کشور مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته و بر این اساس، اولویت،   اندمیلیون دلار در سال با ایران داشته   100تجاری بیش از  

شرکای ایران بوده است   عنوانهای کشورهای چین، عراق، ترکیه، امارات، افغانستان و هند به  تعیین شده است. در تمامی این سال

درصد بوده و این دلالت بر آن دارد که   ۶0کشور اول  یعنی چین، عراق و ترکیه بیش از    3ها نسبت تمرکز  که در تمامی این سال

ای  ۶0بیش از   ایران متعلق به  اما  کشور بوده است  3ن  درصد از کل سهم صادرات  از منظر شاخص مزیتی کشورهای افغانستان، ، 

 اند. ترکمنستان و عراق بیش از سایر کشورها مزیت زا بوده 

گذاری صادراتی ایران، کشورهای کمتر کشور دارای اولویت در هدف  ۲0یا تمام    اغلب  دهدیمهای پژوهش نشان همچنین یافته

دلیل این امر مزیت رقابت ایرنا نسبت به این کشورهاست که امکان صادرات محسولات   نیترمهمتوسعه هستند.  یافته و یا درحالتوسعه

آورد در حالی که این مهم در خصوص کشورهای توسعه یافته به دلیل سطح بالای فناوری این  ایرانی به این کشورها را فراهم می

کشور مرز مشترک با ایران    8دار برای صادرات محصولات ایرانی،  کشور اولویت  10پذیر نیست. همچنین از میان  امکان   الزاماًکشورها  

 ای است. در توسعه ارتباطات اقتصادی و لزوم توجه به کشورهای منطقه دارند که این موضوع نشان از اهمیت مؤلفه ژئوپلیتیک

عمده تحقیقات صورت گرفته که در پیشینه پژوهش نیز به آن اشاره شده است، به اهمیت دیپلماسی اقتصادی در توسعه صادرات  

اند و از این منظر پژوهش حاضر نیز این موضوع را مورد تاکید قرار داده است. با این وجود در خصوص تعیین کشورهای صحه گذاشته

( به این موضوع در خصوص ایران پرداخته است که  1398های نگارنده تنها یک پژوهش داخلی یعنی کاشیان )هدف، حسب بررسی

( در بررسی  1398نتایج پژوهش حاضر با پژوهش مورد اشاره همسو است. با این وجود نوآوری پژوهش حاضر نسبت به کاشیان )

های مورد ا مورد بررسی قرار داده است. سایر پژوهشکشور دارای ظرفیت بالا ر  50های کشورهای اولویت دار است و همچنین  پویایی

اشاره در این پژوهش عمدتا به اهمیت دیپلماسی اقتصادی پرداخته و در برخی از موارد تجربه کشورهای دیگر را مورد بررسی قرار  

 باشد. داده که عمدتا نتایج همسو می 
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ا  گرفتن  نظر  در  باشد،    هاتیاولو  نیبا  نظر  مد  سیاسی  پیشنهادهای  ارائه  پول  یهامان یپ  دجایاچنانچه  رواد  ،یدوجانبه    د،یحذف 

  ی مات بانکدخ   ئهف، اراده  یدر کشورها   یدائم   یهاشگاهینما  ییبرپا  ،یو گمرک   یات یمال  یهانهیورود و خروج، کاهش هز  کردنل یتسه

ی اقتصادی کشور و تقویت توان دیپلماسی هامؤلفه بهبود  در    ینقش مهم   تواندیکشور م  ن یبا ا  ریتوسعه تجا  یهانامهمناسب و تفاهم

گذاری صحیح بر کشورهایی که مزیت نسبی بیشتری برای ایران ی به مقاصد صادراتی، هدفبخشتنوعاز طرفی    .ایران داشته باشد

تواند نقش بسیار مهمی در نماید و ایجاد تسهیلات لازم پولی، مالی، بازاریابی و دیپلماتیک لازم برای توسعه صادرات میایجاد می

 امنیت صادراتی کشور نیز داشته باشد.  نیتأم
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  یهابرنامه   یشناسب یتوسعه: آس  یهابرنامه  نیدر بستر قوان  ـرانیا  یاقتصـاد  یپلماسی(. د1397محمد حسن. )  ،یغلام  برز؛یفر  ،یرسلامیپ  یارغوان

 .۲7-1(، ۲) 10 ،یمطالعات حقوقچهارم تا ششم. 

  ؛یمرکز یایدر آس رانیا یاقتصاد یپلماسیو د یشانگها ی(. سازمان همکار140۲. )بهیحب ،ینیو ام ن؛یحس پور،ی عل برز؛یفر ، یرسلامیپ ی ارغوان

 .4۲۲-383، 113، مجلس و راهبردها. و چالش هات یاز منظر ظرف ینییتب

  ی بخشعمق   یدر راستا  رانیا  یاسلام  یجمهور  یاقتصاد  یپلماسید  یشنهاد یپ  ی(. الگو139۶. )ینجفعل  ،یاله مراد؛ شهباز  ف،یس  ن؛یحس  ،یباقر

 .۶4-35، 34  ت، یآفاق امن. یانقلاب اسلام یخارج

 .(4-3)15 ،ی مجله اقتصاد. یاقتصاد  یپلماسینو در د یمترجم(. کاوش ،ینصرآباد ی(. )ع. عرب صالح1394پتر ون. ) ک،یپرژ

مثابه نقشه  به  المللن یدر عرصه ب  رانیاقتصاد ا  دیجد  ییو جانما  میتحر  یسازی (. خنث1401فرزان. )  ،یو قاسم  ؛یآهنگ، مهدرزم  لاد؛یم  فرد،ی تراب

 .175-141،  5۶ ،یروابط خارج. رانیا یاسلام یجمهور  یاقتصاد  یپلماسید دیراه جد

 .یتهران: نشر ن )از افلاطون تا دوره معاصر(. یاقتصاد دیعقا خیتار(. 139۲. )دونیفر ،یتفضل

طباطبائ  رخواه،یخ ش  رضا؛یعل  ، یسلطان  ؛یدعلی س  پناه،ی سخاوت؛  )درضایحم  رزاد،یو  آس140۲.  و    ی فرهنگ  یپلماسید  یهاتیظرف  ی شناسبی(. 

 .17۲-143، 57 ،یروابط خارج. هیهمسا یبا کشورها رانیا یو تجار  یدر مناسبات اقتصاد یارسانه 

  شدن ی بر پنج شاخص جهان  دیها )با تأکو چالش  هانه یزم  ران؛ یا  یاسلام  یجمهور  یاقتصاد  یپلماسی(. د1391جلال. )  دیس  ،یروزآبادیف  یدهقان

 .114-73(، 5۲)17 ،رانیا یاقتصاد یهاپژوهش اقتصاد(.

  یهاشرکت  داریصادرات پا  یدر راستا  یتجار  یپلماسید  یستمیمدل س  نییو تب  ی(. طراح140۲. )یمحمدعل  ،یکجور  یسراناهیو س  م؛یعظ  ،یزارع

 .۶3-41(، 1)۶ ،یالمللنیب یوکارها کسب تیریمد. انیبندانش 

،  مجلس و راهبرد .  یخارج  استیو الزامات آن در حوزه س  رانیا  یاقتصاد  یپلماسید  یهاها و ضرورت(. چالش1395لک، فاطمه. )  پوریمانیسل

88 ،3۲5-358. 

- 115،  ۲5  ،تیآفاق امن.  یدر منظومه اقتصاد مقاومت  یاقتصاد  یهامیراهبرد مقابله با تحر  ،یاقتصاد  یپلماسی(. د1393. )یمصطف  نسب،یعیسم

148. 

  ی برند مل  یدر ارتقا  یو تجار  یاقتصاد   یپلماسی(. نقش د140۲. )نیرحسیپور، امنادر؛ و عرب   ، یهفتخوان  یمحمدحسن؛ جعفر  ، یالاسلامخیش

 .70۲-۶73(، ۲)۶ ،المللنیب یاسیمطالعات اقتصاد سو قطر(.  هیترک ن،ی: چیکشورها )مطالعه مورد

 .یتهران: مؤسسه مطالعات راهبرد مترجم(.  ،یروزآبادی)س. ج. ف .المللن یب استی(. س1388. )کلیما هان،یس

  ، یانقلاب اسلام  افتیرهسالار(.  مردم  ییگرا)دوران صلح  ی: مطالعه موردرانیا  یاسلام  یجمهور  یاقتصاد  یپلماسی(. د1393مختار. )  ،یصالح

۲8 ،43-۶۲. 

(،  43)1۲  ،تیآفاق امن.  یدر اقتصاد مقاومت  ینگربرون   م؛یتحر  طیدر شرا  ران یا  یاسلام  یجمهور   یاقتصاد  یپلماس ی(. د1398عبدالمحمد. )  ان،یکاش

57-73. 

با    رانیا  یفرنگهدف صادرات گوجه   یبازارها  یبندتی(. اولو1399فاطمه. )  ،ی بلاغ، هوشمند؛ و خانقره  یباقر   را؛ یسم  ، یابیافراس  ثم؛یم  ،یمدرس

 .119-103(، ۲)3 ،یالمللنیب یوکارهاکسب تیری. مدیعدد یاستفاده از روش تاکسونوم

 .174-149، 84، راهبرد. رانیا یقدرت مل شیافزا یبرا یافتیره ؛یاقتصاد یپلماسی(. د139۶همت. ) ،یمانیمسعود؛ و ا ، ییشفا یموسو
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  ی ها در سال  هیترک  یاقتصاد  یپلماسید   ی(. ابعاد و دستاوردها1393. ) ادیص  بابالو،یعل  یو صدر   ؛یمهد  ،یآباد زاده فتحجلال؛ عباس   ،یرزائیم

 .۲0۶-175، ۲0 ،یالمللنی و ب یاسیس  قاتیتحق. ۲013تا  ۲003
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