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In recent years, one of the reasons and motives of tourists travel is the existence of world 

heritage sites in the destination. This project, which is introduced by UNESCO and 

stakeholders and related media, is an indicator of choosing a tourist destination. Therefore, 

recognizing the values of the world heritage sites and converting this resource to an 

international tourist attraction can have a major role in the development of urban tourism 

or the area where the site is located. In this research, indicators and items related to the 

development of tourism in Tabriz historic Bazaar, including cultural and urban tourism 

concepts have been studied. According to the results of the study, three valuable items, 

indicator gravity, knowledge and responsibility were identified as the main factors for 

development of market tourism. A valuable item is located in the center of this structure 

and the indicators of attraction index and awareness are the result of this valuable and also 

features of tourism development. 
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Introduction 

Today, the tourism industry has a valuable place in global cultural interactions, sustainable development and 

wealth creation. The interest of the people of the world to travel to other lands and learn about the culture of 

historical monuments and other tourist attractions of the destination has caused the tourism industry to develop 

more and more and economically it is considered one of the important sources of income of the countries. World 

heritage is an important tourist attraction that is, compared to other tourist attractions, it has characteristics that 

distinguish it and can be attractive for many people of different countries. This importance makes tourists 

prioritize visiting these world heritage sites in their travel planning or make it the focus of their travel plans. In 

addition, world heritage creates employment and encourages local people to engage in local activities through 

arts and crafts, and in this way, it promotes the development of tourism and, as a result, generates wealth and 

income. Considering that more than 60% of the world heritage (natural and cultural) are in developing countries 

(Timothy & Nyaupane: 2009, 365), this group of heritage has provided a great opportunity to attract more 

tourists. The relationship between world heritage and tourism is two-way; On the one hand, world heritage sites 

are the biggest tourist attractions in this industry, and on the other hand, tourism, in turn, has a high ability to 

introduce the existence of world heritage to the people of the world and the values hidden in it and increase 

economic and social benefits. 

The historical Bazaar complex of Tabriz has been one of the most important international trade centers on the 

Silk Road. Due to the location of this prosperous complex, it has always been considered the most important and 

largest commercial center and cultural exchange between East and West. The Silk Road route, which was the 

route of trade caravans from East to West and vice versa, continued from China and Trans-China to Tabriz and 

turned this city into a major communication crossroads. 

However, the development of tourism and visitor management requires effective and two-way cooperation and 

partnership between site management and all tourism stakeholders, including public and tourism agencies and 

personal visitors. For this reason, it is necessary that between the management of the heritage sites and the 

stakeholders of the tourism sector, there should be appropriate solutions for the sustainable development and 

management of these sites. Urban tourism, on the other hand, as a living heritage and a global indicator, based on 

field studies and data collected from the target community, that is, tourists who have visited this Bazaar so far, 

these solutions are obtained. 

Considering the sustainable dynamics and the important economic and urban role of the old Bazaar of Tabriz in 

the body of the city of Tabriz, as well as the prestige that this complex has as a world heritage attraction, it seems 

necessary to recognize the place of this Bazaar in the development of sustainable urban tourism. This article is 

devoted to it. 

In this research, first, some fundamental concepts related to tourism and world heritage are explained, and then 

the relationship of these concepts with each other in the direction of the development of tourism in global sites is 

discussed, and then, the place of the historical Bazaar of Tabriz in the tourism of the city of Tabriz. The title of a 

world heritage site and cultural tourism development strategies have been analyzed in this context. 

 

Data and Method 

In the qualitative part of the research, data has been obtained and analyzed through library studies, interviews 

with professors of the desired field, and field surveys in the context of the historical Bazaar of Tabriz city. After 

studying the previous researches related to this research and extracting their basic points and topics, the axes of 

the upcoming research will be explained and finally based on the items obtained from the foundations and 

theoretical studies and the statistical data obtained from it, analysis and modeling it has all been done. 

 

Results and Discussion 

According to the results, for many tourists, after visiting the historical Bazaar of Tabriz, the sense of value 

(variable A) of this complex has become more and more visible for them. Also, the existence of this heritage is 

the main priority of tourists to visit the city of Tabriz and they are eager to travel to the city of Tabriz again and 

attend the Bazaar, and many of them believe that they will recommend the presence and visit of this complex to 

others. In addition, most of the tourists have fulfilled their expectations from the historical Bazaar of Tabriz as a 

world heritage, but still, the presence of some problems in the Bazaar, such as the movement of porters on busy 

routes and times, the lack of specific guide signs and the lack of sanitary facilities, are among the shortcomings. 

They know it. According to the research data, more than half of the tourists have read about the world heritage of 

the historical Bazaar of Tabriz, which can be more true for domestic tourists; However, many of them feel 

responsible for this global collection and are interested in following news, photos and other media related to the 

Bazaar. Another result is that the general tourists are familiar with the concept of world heritage, although 

sometimes they were not fully aware of the benefits and features of registering a heritage in the UNESCO world 
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list, but they were aware of the value of the works in this list. Also, most of the tourists were eager to help in 

preserving the Tabriz historical bazaar complex based on their own ability. 

Conclusion 

The World Bazaar of Tabriz, which is located in the heart of the historical fabric of this city, has its own tourism 

values due to its location and structure, which has a strong potential for tourism development. As stated in the 

analysis section of this research, cultural tourism is the main part of the tourism development roadmap in Tabriz 

Bazaar, and on the other hand, urban tourism is also directly related to this type of tourism. In this research, three 

items of value, attractiveness, awareness and responsibility were identified as the main items of Bazaar tourist 

development. A valuable item is at the center of this structure, and the items of attractiveness and awareness are 

both the result of this value and the indicators of tourism development. The coherence and effectiveness of these 

items in this great body of world heritage is possible under a tourism management and planning and can lead to 

sustainable urban tourism in Tabriz and cause urban economic prosperity, especially for residents and people 

active in the historical Bazaar of the city.  

In addition, paying attention to the mentioned issues in the executive and advertising process of tourism, where 

marketing is at the center, will also play an important role in the development of tourism in the Bazaar complex. 

Considering the wide introduction and advertising of world heritage in tourism books and other international 

media, as well as the main function of the Bazaar, i.e. economy and trade, along with other cultural and social 

functions of the Bazaar, organizing according to the modeling obtained in this research can be a step in tourism 

management in The historical Bazaar of Tabriz city. 
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 (B Titr 12)  چکیده اطلاعات مقاله
  نوع مقاله:

 مقاله پژوهشی
 

 26/03/1402 :افتیدر خیتار

 04/03/1403: بازنگری خیتار

 11/03/1403: رشیپذ خیتار

 30/08/1404: انتشار خیتار
 
 

  ها:واژهکلید

 ،یجهان راثیم

 ز،یتبر یخیبازار تار 

 ،یفرهنگ یگردشگر 

 ،یشهر یگردشگر 

 یگردشگر یتوسعه 

 ایر  اسرت. نظرر ردمو مقصد در جهانی میراث هایسایت وجود سفرهای انگیزه و دلایل از یکی اخیر سالیان طی در
 کند گزینهمی شناسایی باز و تبلیغ را آنها گردشگری وابسته هایرسانه و ذینفعان معرفی و یونسکو توسط که هاسایت

 و یجهران میرراث هرایسرایت هرایارزش شناخت جهت، همی  است. به گردشگری مقصد یک انتخاب در شاخصی
 یرا و شرهری شگریگردی توسعه در بزرگی مهم نقش تواندمی المللی، بی  گردشگری جاذبه یک به منبع ای  تبدیل
-تبط با چگونگی توسعههای مرها و گویهای  پژوهش، به شاخص در باشد. داشته دارد، قرار آن در سایت که ایمنطقه

ایر  ی هاداده ت.گردشگری در بازار تاریخی تبریز از جمله مفاهیم گردشگری فرهنگی و شهری پرداخته شده اسی 
یخی تبریرز ازار تاربپژوهش با استفاده از پرسشنامه و توزیع آن در بی  جامعه آماری هدف یعنی گردشگران 

ی  دشرگری تعیرهای متخصصی  گررت تصادفی بوده است. روایی پرسشنامه با در نظر گرفت  دیدگاهبه صو
مطابق با فرمرول  به دست آمد. با توجه به حجم جامعه آماری، حجم نمونه 978/0شد که میزان پایایی کل 

 ص، آگاهی واخهای تحقیق یعنی ارزشمندی، جاذبه شبرآورد شد. برای سنجش و بررسی گویه 384کوکران 
یکررت لپرسش بر اساس نتایج حاصل از بخش نظری پژوهش و برا توجره بره معیرار طیر   10مسئولیت؛ 

از  ت بنرابرای ای و طیر  لیکررت اسرهای ای  پژوهش به صورت طبقهطراحی و با توجه به اینکه که داده
برا  6غیرر ی  بره مت  میرانگهای ناپارامتریک استفاده گردید. طبق آمار توصیفی به دست آمده، کمتریآزمون
tآزمرون اس نررررتایجررر. بر اساست 30/4و بیشتری  میانگی  نیز مربوط به متغیر اول با  79/2 -st udent 

si)ها در صفر سطح معناداری فرض هر یک از پرسش g<.05) ایر  امتیراز میانگی  که آنست بوده و نشانگر 
 ها رد میشود. لرااسشبرای تمامی پر  0Hگردد. بنابرای  فرض می  برآورد 3 از بزرگتر هدف جامعه در متغیر
یره سره گو اصله از پژوهش،حبنابر نتایج  .دارند قرار بالایی سطح در هر کدام از متغیرها میزان که گفت میتوان

ند. ی گردشگری برازار شناسرایی شردهای اصلی توسعهارزشمندی، جاذبه شاخص، آگاهی و مسئولیت به عنوان گویه
خرود نیرز  خص و آگاهیی شاهای جاذبهیه ارزشمندی در مرکز ای  ساختار سه گانه قرار دارد و علاوه بر آن گویهگو

  نتیجه ای  گویه ارزشمندی هستند.

 

: بازار یمطالعات نمونه یجهان راثیمهای تیدر سا یتوسعه گردشگر ندیفرآ لیتحل(. 1404) میرح،  انهیچ یدریح؛ و اکبر ی زمان یاصغر ؛ محجبه، ی بارع: استناد

 .81-96(، 93) 31، ریزیجغرافیا و برنامه. زیتبر یخیتار
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  مقدمه

 یهافرصت یجادا ی و همچن یبه رشد اقتصاد یبخشو تنوع یمردم محل یدر توانمندساز یانقش عمده تواندیم یگردشگر
 میزانبر  تاثیرگااراز عوامل  یکی. (Ivona et al., 2021)دداشته باش یاقتصاد یهابخش یربا سا یکدر ارتباط نزد یدجد یشغل
 یهاشبکه گسترشدر جامعه خود،  یاجتماع یجامعه و باورها مردمان محلی، عمومیسطح آگاهی  یشافزا ی،اجتماعی یهسرما
 (.Dasanayaka and Matsuda, 2022; Zhang et al., 2020)در توسعه است آنها یاجتماع هایمشارکت یو ارتقا یاجتماع
 مردمان مندی علاقه .دارد ثروت خلق و پایداری توسعه فرهنگی جهانی، تعاملات در ارزشمندی جایگاه گردشگری، صنعت امروزه

 شده باعث مقصد گردشگری هایجاذبه دیگر و تاریخی آثار فرهنگ با آشنایی و ها سرزمی  مسافرت به دیگر برای جهان نیز
 محسوب هاکشور درآمد مهم منابع از اقتصادی لحاظ از و باشد داشته روزافزونی توسعه گردشگری صنعت که است
 هایجاذبه دیگر به نسبت است، یعنی گردشگری مهم جاذبه یک عنوان به جهانی میراث (.Muringani& Fitjar,2021:3)شود

 جابه دارای مختل  کشورهای مردمان از بسیاری برای تواندمی و کرده متمایز را آن که است هاییشاخصه دارای گردشگری
 در را جهانی میراثهای سایت ای  از بازدید خود، سفر ریزیبرنامه در که گردشگران شودمی باعث بیشتر اهمیت همی  .باشد

-اشتغال موجب جهانی میراثعلاوه بر ای ،  .(Sally, Farid,2015:596)باشد  آنها سفر برنامه محوریت یا و داده قرار اولویت

 و گردشگریی به ای  طریق باعث توسعه و کرده دستی صنایع و هاهنر طریق از بومی هایفعالیت محلی به مردم تشویق زایی و
 در کشورهای در( فرهنگی و طبیعی) جهانی میراث آثار درصد 60 از بیش اینکه به توجه با .شودمی درآمد و ثروت تولید نتیجه در
بسیار خوبی برای جلب گردشگران ، ای  گروه از میراث، فرصت (Timothy& Nyaupane: 2009,365)هستند توسعه حال

 بزرگتری  جهانی میراث هایسایت سو، یک از است؛ سویه دو گردشگری و جهانی میراث بی  ارتباط بیشتر فراهم کرده است.
 میراث موجودیت معرفی در بالایی توانایی خود نوبه به گردشگری نیز دیگر، سوی از و بوده صنعت ای  در گردشگری هایجاذبه
های مختلفی تاکنون پژوهشدارد.  اجتماعی و اقتصادی هایسودمندی افزایش و های نهفته در آندنیا و ارزش مردمان به جهانی

انجام گرفته؛ ای  محقق  Di Giovineهای میراث جهانی انجام شده است که مهمتری  آنها توسط  در مورد گردشگری در سایت
 با آن ارتباط و جهانی میراث بررسی به Heritage-scapeبا ابداع مفهوم  (Di Giovine,2009)در کتاب ارزشمند خود

های جهانی را بررسی کرده در مطالعه ایی تمایلات گردشگران در بازدید از سایت ,Shen et al(2009) .است پرداخته گردشگری
 Diشود. در فهرست میراث جهانی بیشتر میاند که تقاضای گردشگری برای بازدید از ای  آثار پس از ثبت و به ای  نتیجه رسیده

Giovine (2010, 2014) مربوط سیاسی و اجتماعی مباحث و گردشگری و جهانی میراث نقش به همچنی  در مطالعات دیگری 
به بررسی تاثیر ثبت اثر در فهرست جهانی بر میزان افزایش  Huang et al (2009) .است پرداخته دو ای  ارتباط به

را  جهانیهای گنجینه از حفاظت در گردشگری نقشدر پژوهشی  Vrabel (2014) اند. بازدیدکنندگان در کشور ماکائو پرداخته
 و میراث جهانیهای سایت در گردشگری مدیریت نقش به ایمقاله در (Sally,Farid,2015:597)فرید و سالیبررسی کردند. 

 ای  نتایج اند.پرداخته بوده، اتیوپی و مالی مانند آفریقایی کشورهای برخی آن مطالعاتی نمونه که گردشگریی توسعه در آن تاثیر
اتیوپی،  در و نیز برقرار است گردشگران میزان و جهانی تاریخی هایوجود سایت بی  مثبتی ارتباط که دهدمی نشان  پژوهش
 شناسیگونه پژوهشی در Nyaupane & Andereck (2016)  .کنندمی بازی فرهنگی گردشگری در را اصلی نقش محلی مردم

 اساس بر و شده مقایسه گردشگران دیگر انواع با فرهنگی میراث گردشگران آن در و بررسی کرده فرهنگی میراث گردشگران
 تاثیرگاارتری  اساس بر فرهنگی میراث گردشگران مطالعه، ای  در شوند.می بندی تقسیم آنها فرهنگی هایفعالیت و تجربه
 میراثهای جاذبه از که که گردشگرانی دهدمی نشان حاصله نتایج که اندشده تقسیم گروه زیر پنج و گروه دو به نسفرشا دلایل

 همچنی ، کرد. تقسیم کاذب فرهنگی گردشگر و واقعی فرهنگی گردشگران گروه دو به توانمی را کنندمی بازدید فرهنگی
 مشابه، طور به کرد. تقسیم «فرهنگی رویداد» و «فرهنگی مکان» گردشگران دسته دو به توانمی را واقعی فرهنگی گردشگران
 از هاگروه ای  مقایسه نمود. تقسیم تجاری و طبیعت، ورزش گردشگران گروه زیر سه به توانمی نیز را کاذب فرهنگی گردشگران
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 متفاوت یکدیگر با فرهنگی میراث گردشگر نوع دو که است آن از حاکی ها، انگیزه و هاجاذبه اهمیت شناختی جمعیت نظر
 است.  داده قرار بررسی مورد شناختی انسان انداز چشم از را پایدار در پژوهشی گردشگری Di Giovine(2017) هستند. 

پرداخته شده  در پژوهشی دیگر، به بررسی میزان وفاداری گردشگران در گردشگری میراث جهانی با نمونه مطالعاتی کوردوبا
 انتظارات شامل که بداند مقصد در بازدیدکنندگان تجربه مورد در باید جهانی میراث شهر هر مدیریت است که مطابق نتایج آن،

-می تاثیر شهر به بازدیدکنندگان وفاداری بر موارد ای  چگونه اینکه و مقصد از رضایت مقصد، انتظار مورد کیفیت سفر، برای آنها

 یبر گسترش گردشگر یجهان یراثم هاییتسا یرخطیغ یرتأثدر تحقیقی دیگر نیز  .(juan et al:2020)باشد می گاارد،
-ارزش نقش بررسی به پژوهشی در (1394همکارانش ) و زاده عباس . (Yu-Xia Lin, et al.2020)بررسی شده است ی چ

 دهد کهمی نشان حاصله نتایج که اندپرداخته ارومیه تاریخی بافت فرهنگی گردشگریی توسعه در شهری و معماری میراث های
 با نیز و باشد فرهنگی میراث و گردشگری حوزه هایگیری تصمیم برای مبنایی تواندمی میراث، هایارزش کشیدن تصویر به

 و توسعه و محلی مردمان اقتصادی وضعیت بهبود شاهد توانمی فرهنگی گردشگریهای پروژه اجرایی مداخله بندی اولویت
عوامل مؤثر ( در پژوهشی 1396بود. بروجنی و عزیزی ) شهرها تاریخی هویت احیای و حفظ راستای در آنها بومی فرهنگ ترویج

ارزیابی کردند. نتایج نشان  فازی Vikorهای دلفی و را با استفاده از مدل تاریخی -های باستانیگردشگری محوطهی بر توسعه
 های تاریخی، آموزش مردم محلی در مورد اهمیتهای محوطهو دولتی، وضعیت زیرساختخصوصی  که مشارکت بخشداد 

ی اصلی مؤثر بر توسعه های تاریخی و پایش مداوم آنها پرنج عامرلهای تاریخی، پژوهش مستمر در زمینه محوطهمحوطه
ی عهتوس ی الگو( در پژوهشی 1401. تاج زاده نمی  و همکاران )هستند و میراث جهانی های تاریخیگردشگری محوطه

ی طراحرا با استفاده از تکنیک گلوله برفی در بی  خبرگان و کارشناسان  ادیبن داده کردیبا رو رانیناملموس در ا راثیم یگردشگر
ای و راکی، توسعهاد فرهنگی، ر اجتماعی اقتصادی، ایران در گردشگری نوع عه ای رستو نشان داد اثرات نتایج پژوهشکردند. 

 مختل  نقاط در گردشگری درآمد متوازن توزیع به توانمی ناملموس میراث گردشگریی توسعهاقتصادی  نتایجپایداری است. از 
ایش تعداد گردشگران ورودی، افز با کشور به ارز ورود گردشگران، کردهزینه افزایش با گردشگری از بیشتر درآمد کسب کشور،
ی مربوط به مواریث ناملموس در طول سال، کاهش بیکاری فصلی هاشدن رویدادعلت گستردهشدن فصل گردشگری به طولانی

 داریپای توسعه یهاشرانیپ( در پژوهشی 1401محرابی و رفیعیان ) .رفته اشاره نمود یاد و همچنی  احیای مشاغل سرنتی از
بافت  ندهیآ توسعه یهاشرانیبه عنوان پ یدیکل هفت عاملرا تحلیل کردند. نتایج نشان داد  زدیشهر  یجهان راثیمحدوده م

جتماعی، ضوابط و ا و رفاه تیامن ،یتیریمد یهااستیس کردیرو بیکه به ترت قرار گرفته است ییمورد شناسا زدیشهر  یخیتار
 یهاتنوع فرصت ،یدولت بخش خصوصی و گااری،هیسرما زانیخدمات گردشگری، م تیوضع قی،یتشو یهااستیمقررات، س

عوامل در جهت   یتریراهبرد فرادست، یهاطرح کردیشهری و رو تیریها، سطح آگاهی و تخصص مدهماهنگی سازمان ،یشغل
. در راستای پیشینه تحقیق، پژوهش حاضر سعی دارد تا به بررسی جایگاه بازار باشندیم زدیشهر  یخیبافت تار داریپای توسعه

 اند، بپردازد.ری شهری از نظر گردشگرانی که از ای  مجموعه بازار بازدید کردهتاریخی تبریز به عنوان یک جاذبه گردشگ
ه دلیل بوده است. بریشم باهای مجموعه بازار تاریخی تبریز یکی از مهمتری  مراکز تجارت بی  المللی بر سر راه جاده

دل فرهنگی اری و تبامرکز تج مهمتری  و بزرگتری دور تاکنون، های موقعیت قرارگیری ای  مجموعه پر رونق، همواره از گاشته
های ایتس، یکی از ا داردشده است. بازار تاریخی تبریز که عنوان بزرگتری  بازار سرپوشیده جهان رمی شرق و غرب محسوب

شته و دان وجود آدگی در ها، همچنان جریان زنآید که پس از گاشت قرنبسیار با ارزش میراث جهانی کشورمان به شمار می
ی در جاب سیار عظیمانسیل بهای ذاتی خود پتها و شاخصهپویایی خود را حفظ کرده است. ای  مجموعه تاریخی به دلیل ویژگی

با توجه به  نیز شود. هم شهریمتواند یکی از مقاصد گردشگری می تواند داشته ومی انواع گردشگران به ویژه گردشگران فرهنگی
به عنوان یک  ی  مجموعهای که م اقتصادی و شهری بازار که  تبریز در کالبد شهر تبریز و نیز اعتبارپویایی پایدار و نقش مه

ف از اینرو هد رسد.می ری به نظگردشگری شهری پایدار، ضروری جاذبه میراث جهانی دارد، بازشناخت جایگاه ای  بازار در توسعه
 خص از نظرهانی شاجبازار تاریخی تبریز به عنوان یک میراث  گردشگریی پژوهش حاضر پاسخ به پرسشی در مورد توسعه

 باشد؟ است.می گردشگران چگونه
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 مبانی نظری

. است خود خاصهای یدگیپیچ دارای اجتماعی و جهانی پویای پدیده یک مثابه به صنعت، یک از فراتر توریسم صنعت امروزه 
 ایجاد هب توانمی جمله آن زا است، داشته جهان فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، وضعیت بر زیادی آثار اخیر سالهای در ای  صنعت
 یبهساز و فرهنگی میراث در گزاری سرمایه به کمک جهانی، صلح به کمک ای،منطقه تعادل آوری، ارز مستمر، و فوری اشتغال
فهوم مه بیان شد پنج ی پژوهش کپیشینههای تحقیق و با توجه به پرسشکرد.  اشاره اجتماعی و فرهنگی تبادلات و محیط

 ( برای دستیابی به اهداف پژوهش باید بررسی و تبیی  شوند. 1اساسی مطرح در شکل )
 

 

 پژوهش روند در یاساس میمفاه. (1)شکل 

 مقصد گردشگری  

هستند      وناگونیگ هایمحدودیت و شامل متغیرها که هستند گردشگری صنعت محصولات مهمتری  از گردشگری مقاصد    
(Beerli & Martn, 2004)  است شده ای  صنعت دانسته اصلی هستهکه حتی در نوشتاری مقصد گردشگری (Ritchie &   

Crouch, 2003). در شب یک حداقل رگردشگ که دانندمی فیزیکی مکانی را گردشگری مقصد ( نیز17: 1390و رجبی ) دلبری 
 و کیفیزی مرزهای دارای  و شودمی ارائه آن در ها جاذبه حمایتی و خدمات مانند گردشگری محصولات و باشد داشته اقامت آن

 شکل خدماتی گوناگون یهابخش بی  رقابت آن در که داندمی بستری را گردشگری مقصد هم (338: 1387کیانی ) است. اداری
 در عرضه عنصر ری (، مهمت57: 1997داسول )میداند.  گردشگری اصلی محصول را مقصد یک از گردشگر تجربه گیرد ومی

 شد،با مقصد در باید که که آنچه و داندنمی مقصد ای رامنطقه یا کشور هر وی اینحال، با داند.می مقصد را گردشگری صنعت
داند. می صدمق یک شناخت رک  عنوان به را دهدمی ارائه را خدمات از ایمجموعه که مجهز استراحتگاهی وجود

 از عبارتند که مدنامی تایی 6 فرمت را آن و داندمی بخش شش از متشکل عموما   را گردشگری مقاصد، (2000)بوهالیس
 جانبی. خدمات و هافعالیت دسترس، درهای ، بسته رفاهی امکانات ها، دسترسی ها،ذبهجا

 گردشگری فرهنگی

 بندیطبقه برای شاخصی به و یافته گردشگری در زیادی اهمیت روزمره، زندگی از متفاوت و تازه هایتجربه جستجوی
 تصویری جستجوی سنت، از تدریجی دورشدن همچون هاییویژگی با را نوی  گردشگری کوه ،. است شده تبدیل گردشگران
 و مت  تلقی نفی تازه، و غریب امور به مندیعلاقه دیگران، اجتماعی زندگی شیوه و فرهنگ درباره یافت  آگاهی جهان، از مقدس
 کسب برای که داندمی ماهبی آیینی مثابه به را گردشگری کوه (. 173: 1387)کلانتری و فرهادی، کند می توصی  گرایی حاشیه
 برای اطمینان و اتکاء نقطه و فرهنگی مرکز جستجوی منظر، ای  از گردشگری بنابرای ،. شودمی اعمال گردشگران توسط معنا

گردشگری
در بازار 

تبریز

مقصد 
گردشگری

گردشگری
فرهنگی

گردشگری 
پایدار

گردشگری
شهری

گردشگری
پایدار
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 درونی عمیق تمایلات دنبال به دیگر هایمکان در و است خود جستجوی در گردشگر واقع در. است هویت و معنا جستجوی
 بنابر دانسته است. جهانی گردشگری از مهمی بخش را فرهنگی گردشگری (،1390)جلالی فراهانی  (.181)همان، است  خویشت 

 نیز آن برای تقاضا که شودمی انجام فرهنگی انگیزه با المللیبی  گردشگری از درصد 37 از بیش گردشگری، جهانی سازمان آمار
های آن در پژوهش ارزشمندی به تشریح مفهوم گردشگری فرهنگی و زیر مجموعه (Csapó,2012)کاسپو است.  افزون روز

 ( بیان شده است.1پرداخته که در جدول )
 

 (Csapó,2012:210)آنمرتبط با های گردشگری فرهنگی، محصولات و فعالیتهای (.گونه1جدول )
 فعالیت ها محصولات گردشگری انواع گردشگری فرهنگی

 
 گردشگری میراث

میراث فرهنگی و طبیعی )مرتبط با طبیعت یا 
 اکوتوریسم(

- 

میرراث هرای معماری، سرایتهای میراث ساختاری، سایت مادی
 ملی و تاریخیهای فرهنگی، یادمان

 ادبیات، هنر، فولکلور غیر مادی

ای هانموزه ها و مجموعه ها، کتابخانه ها، تئاترها، مک میراث فرهنگیهای سایت
های برگزاری رویداد، یادبودهای مرتبط با شخصیت

 تاریخی

، ارانهروحانی، صنعتی، هنری، وابسته به غاا و آشپزی، معم حوزه گسترده موضوعات و  گونه ها موضوعی فرهنگیهای مسیر
 های، اقلیتزبان شناختی، زبان بوم

 
 های فرهنگیگردشگری شهری فرهنگی، گردش

های گردشگری شهری کلاسیک، بازدید از دیدنی
 شهری

- 

 - فرهنگی های پایتخت

شهرهای همچون فضاهای بدیع برای گردشگری 
 فرهنگی

- 

 - فرهنگی محلیهای سنت ها، گردشگری قومیسنت

 - گوناگونی قومی 

جشررنواره هررا و رویرردادهای موسرریقی/ جشررنواره هررا و  فرهنگی و رویدادهاهای فستیوال فستیوالگردشگری رویداد و 
 رویدادهای هنرهای زیبا

 
 

 گردشگری  ماهبی، مسیرهای زیارتی

مراهبی برا هرای بازدید از مجموعه هرا و مکران
 انگیزه فرهنگی

- 

مراهبی بردون های بازدید از مجموعه ها و مکان
 و معمارانره اهمیرت بره )علاقمندانگیزه فرهنگی 

 سایت( فرهنگی

- 

 - مسیرهای زیارتی

هنرهای نمایشری، هنرهرای بصرری، میرراث فرهنگری و  هنریهای فرهنگ سنتی و فعالیت فرهنگ بدیع، گردشگری بدیع
 ادبیات

ت ای، نشریات، سینما، محصولاآثار چاپی، چند رسانه صنایع دستی
ی دستی، طراحی و گردشگرشنیداری و  دیداری، صنایع 

 فرهنگی

 

 گردشگری شهری 

 و توانمندی میزان و محیطی هایویژگی از گوناگون هایفعالیت از ایپیچیده ترکیب را شهری گردشگری (،15: 1384دیناری )
 زیر وجود را شهر هر گردشگریی توسعه در موفقیت شرط دو و دانسته آنها به خدمات ارائه و گردشگران جاب در شهر کشش
زاده سعیدنیا و مهدی داند.می تسهیلات و امکانات منابع، از پایدار استفاده نیز و مدیریت شهری جامع و مناسب هایساخت
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 باز فضاهای در و شهروندان سکونتگاه حوزه در که داندمی فراغت اوقات گاراندن از بخشی را شهری (، گردشگری27: 1391)
 گوناگون هایانگیزه با شهرها مسافرت به را شهری گردشگری (،34: 1386موحد ) یابد.می تحقق شهری حاشیه و شهری درون
های یکی از ویژگی نماید، تعری  نموده است.می انگیزه ایجاد شخص در که شهری تسهیلات و امکانات ها،جاذبه پایه بر

عبارت دیگر، ای  نوع از گردشگری تابع اقلیم و  (. به57: 1381گردشگری شهری، عدم وابستگی به فصول سال است)محلاتی، 
 تواند باشد.می تغییرات آب و هوا نبوده و در همه ایام سال مورد توجه گردشگران

 گردشگری پایدار

 هجانب همهی توسعه روند در آن اصول بکارگیری و شناخت که است گردشگری صنعت در بنیادی مفاهیم از یکی پایداری توسعه 
 بی  حیطی، تعهدم -ادیاقتص پایدار عبارتند از: یکپارچگیی است که اهداف و کلید واژگان اساسی توسعه ضروری کشور یک

ی توسعه گردشگری، جهانی سازمان. (3: 1382 زاهدی،) مشارکت زندگی و کیفیت محیطی، حفاظت اجتماعی، عدالت ها،نسل

 کار هب اجتماعی و نسانیا منابع و زیست محیط حفظ گردشگران، رضایت میزبان، جامعه زندگی کیفیت در برگیرنده را گردشگری
 سه بی  هماهنگ ارتباط ایدار،پی توسعه مفهوم (.108: 1393 بخت، پیروز و کند )الوانیمی تبیی  گردشگری فرآیندهای در رفته
 .(Hall & lew:1999: 75)آینده  و حال هاینسل نیازهای رفع برای است و زیست محیط و میزبان جامعه گردشگر، عنصر
تواند در می کرده و هیلتس را پایداری توسعه که است گردشگری از نوعی پایدار گردشگری است معتقد (Butler,1996:3)باتلر

ایدار پگردشگری  ست کهیک محیط و تا زمان نامحدودی ادامه داشته و به محیط زیست آسیبی نرساند. منصوری نیز معتقد ا
یز نکرچر  .(37: 1381نصوری،م)است انسانی جوامع به احترام و فرهنگی میراث از حفاظت زیست، محیط از حفاظت جنبه سه دارای
-رنامهب و گردشگری تنوع، فظحمصرف،  حد از بیش کاهش منابع، از پایدار کند: استفادهمی بیان چنی  را پایدار گردشگری اصول

 صنعت ریابیبازا مردم، عامه و ذینفع افراد با مشاوره ،کارکنانآموزش  محلی، اقتصاد نظام از حمایت ریزی،
 و محیطی حفاظت اقتصادی، کارایی عنصر مهم سه حول ککوسیس نیز گردشگری پایدار را بر .(Kercher,1993: 6)گردشگری

 .(Cocossis,1996: 10)اجتماعی تفسیر کرده است عدالت

 میراث جهانی

 شماست. چ فرهنگی طبیعی محیط شامل که گسترده مفهوم یک»  ای  چنی  تعری  کرده است:ایکوموس، میراث فرهنگی را  
 فرهنگی ایهفعالیت و گاشته فرهنگی هایفعالیت ها،شده و مجموعه ساخته هایها و محیطپایگاه تاریخی، های مکان اندازها،
 گیریشکل تاریخی،ی عهتوس طولانی فرآیندهای میراث،. گیردمی بر در را محیطی زیست تنوع و زنده تجارب و دانش ممتد،
 زا ناپایر جدایی بخشی اث،میر. کندمی بیان را آنها و کرده ثبت را بومی و محلی ای،منطقه ملی، گوناگون هایهویت اساس
 و بوده گزینیجای قابل غیر جامعه، یا و مکان هر جمعی حافظه خاص میراث. است تغییر و رشد برای مثبت ابزاری و نوی  زندگی
 هایسایت هک ایبرجسته انیجه اما میراث جهانی ویژگی مهمی دارد؛ ارزش« است. آینده و حال زمانی توسعه برای مهم بنیانی
 .(Rakic & Chambers, 2007: 146)اند کرده دریافت بشری مشترک هویتهای نشانه عنوان به میراث

های تاریخی و طبیعی هستند که به علت دارا بودن بخشی از معیارهای یونسکو در سایتمیراث جهانی، آن دسته از مکانها و 
شود، ثبت شده و خواهند شد. بر اساس کنوانسیون حفاظت از تر میفهرست میراث جهانی ای  سازمان که همه ساله گسترده

لیت و ماهب و نژاد، متعلق به همه مردمان شوند، فارغ از ممیراث فرهنگی و طبیعی جهانی، آثاری که در ای  فهرست ثبت می
های سیاسی و دیگر کشورهای عضو باید در نگهداری آنها تلاش نمایند. ای  کنوانسیون شامل یک دیباچه و جهان است و دولت

 16باشد. ای  کنوانسیون که یک سند حقوقی رسمی سازمان یونسکو است، در نشست هفدهم خود در می فصل 8ماده در  38
به تصویب رسید و بر اساس آن، کشورهای عضو و امضاکننده، متعهد و ملتزم به حفاظت از میراث فرهنگی و طبیعی  1972مبر نوا

جهانی هستند. اعضای ای  کنوانسیون و نمایندگان کشورها، هر سال در یکی از شهرهای جهان گرد هم آمده و آثار نامزد برای 
 و فرهنگی آثار برای جهانی جامعه توجه جلب کنوانسیون، ای  اهداف از نمایند. یکییثبت در فهرست میراث جهانی را بررسی م

برداشتی که یونسکو از آثار منحصر بفرد معماری و  .(Phosikham, 2010: 22) است دارد بسیاری اهمیت و ارزش که طبیعی
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دهد، موجب خلق آگاهی عمیقی نسبت به لزوم میارائه  "های متعلق به تمامی بشرگنجینه"های تاریخی، با عنوان محوطه
های گردد. از سوی دیگر، از آنجا که نگرش و ارزیابی یک اثر و آگاهی از ارزشحفاظت و مرمت ای  آثار ارزشمند فرهنگی می

ع شده، میسر نهفته در آن، تنها از طریق درک رابطه آن اثر با فرهنگ پدید آورنده و بستر تاریخی و طبیعی که اثر در آن واق
 گردد.می

 ی گردشگری در میراث جهانی بازار توسعه

آید: از یک سو، کالبد بسیار بزرگ و در هم تنیده ای از عناصر های خاص میراث جهانی به شمار میبازار تاریخی تبریز جزو سایت
و هویت مندی خویش را حفظ  ها، همچنان پویاییگوناگون معماری و شهری را در خود جای داده است که پس از گاشت قرن

کرده و از سوی دیگر، یک قطب اقتصادی و تولیدی بسیار مهمی در ایران است. ای  چندوجهی بودن بازار یک پتانسیل بسیار 
گردشگری فرهنگی در آن ایجاد کرده است که به موجب آن مسئله فرهنگ نقش پررنگ تری دارد. ی بالایی برای توسعه

 ای  باشد، داشته وجود فرهنگ بدون نباید گردشگری»گوید: می اره ارتباط فرهنگ و گردشگری چنی ( درب79: 1386افخمی )
 تحقیقاتهای یافته کمک به است، میزبان و کننده بازدید بر فرهنگی تأثیر شکلش موجد هر در گردشگری و است ناگزیر حکم
 تری  اصلی صنعت، یا تجارت شغل، عنوان به گردشگری اقتصادی کارکرد گاشته، در .کرد دفاع موضوع ای  از توانمی اخیر

 نشان گردشگری بیرونی و درونی کارکردهای درباره اخیر مطالعات .است داده شکل را گردشگری به اندیشیدن که است عاملی

-باید دارای ارزشای  پدیده اجتماعی و فرهنگی « است. فرهنگی و اجتماعی پدیداری چیز هر از بیش گردشگری که دهندمی

هایی باشد که قابل سنجش و گسترش باشد؛ اما لازم است مفهوم ارزش نیز تبیی  گردد. ارزش جزو مفاهیمی است که در علوم 
 با مستقیم رابطه و است نسبی مفهومی اجتماعی و فلسفی کاربرد بسیار دارد و بسته به کارکرد آن، تعاری  مختلفی دارد.  ارزش

 یابدمی را خود خاص مفهوم و معنا پدیده، یکهای ارزش از برداری بهره و درک شناخت، برای تلاش در و داشته افراد دانش
.(Mehrabi, 2009: 19) ارزش میزان و نوع. دهندمی نسبت آنها را به خود خاص معنای و کرده بازدید میراث از گردشگران 

 & Daengbuppha)است میراث از بازدیدکنندگان تجربه سنجش برای ها مولفه مهمتری  از یکی میراث، از شده ادراک

Wilkes, 2009: 74) .  بازار که  تبریز به عنوان بزرگتری  مجموعه سرپوشیده جهان که استمرار تاریخی آن به حداقل هزار
اشته است که رسد کارکردهای اقتصادی، فرهنگی، ماهبی، اجتماعی و سیاسی بسیاری را به ویژه در سه قرن اخیر دمی سال

 های ادراکی زیر را به ای  مجموعه بزرگ شهری و میراث فرهنگی بخشیده است:همی  کارکردها جنبه
 ال . ارزش فرهنگی
 ب. احساس نمادی 
 پ. حس تاریخی

 کاربردی میراثهای ت. شاخصه
های کرد: ارزش وان تقسیمتمی ی جهانی چنهای بازار تاریخی تبریز را از چشم انداز میراث با توجه به آنچه که گفته شد ارزش  

ی شاخص، ویه جاذبهتوان سه گبه عبارت دیگر می(. 1394زاده و همکاران، )عباسلمی و کاربردی عتاریخی،  -احساسی، فرهنگی
 (.2جدولگردشگری در بازار تبریز مد نظر گرفت )ی ارزشمندی و آگاهی و مسئولیت را برای فرآیند توسعه

 گردشگری بازار تاریخی تبریزی های استحصالی از پژوهش در توسعهگویه(. 2)جدول

 هایی از نمود گویه در بازار که  تبریزمثال گویه ها

 رهنگیف-تری  بازار سرپوشیده جهان، مجموعه عظیم شهری تجاریبزرگ ی شاخصجاذبه

اهبی، گی و ماستمرار فرهنبافت معماری سنتی، صنعت فرش و صنایع دستی، مشاغل سنتی،  ارزشمندی
 خیکاربردی میراث، نماد شهری، حس تاریهای شاخصهوار بودن بازار، مردمی

 های فرهنگیاستمرار تاریخی و فرهنگی، توسعه پایدار، سنت آگاهی و مسئولیت
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 بازار در یگردشگری توسعه ندآیفر در پژوهش یهاهیگو نقش یمدلساز(. 2شکل)

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 یشهر یگردشگر مقصد کی عنوان به زیتبر یخیتار بازار در داریپا یگردشگری توسعه یکل طرح(. 3شکل)

های مرتبط با گردشگری در بازار تبریزگویه  

 آگاهی و مسئولیت ارزشمندی جاذبه شاخص

فرهنگی، علمی و کاربردی-احساسی، تاریخی  

 

، 

میراث جهانی بازار تبریز به 

ی گردشگریمثابه جاذبه  

 

افزایش گردشگران داخلی و 

خارجی و توسعه اقتصادی 

 بازار 
 

(تبریز )مقصد گردشگری  

(بازار که  تبریز )میراث جهانی  

 های میراث جهانی بازارارزش

های شهرسایر جاذبه  

 گردشگری شهری گردشگری فرهنگی

معرفی بازار به عنوان 
 یک جاذبه شاخص

 گردشگری 

 

 گردشگری پایدار 
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 معرفی محدوده مورد مطالعه  

ای هجاذبه ک ، بنیان و نفراواهای لرزه زمی  دادن رخ علیرغم بوده است. ایران که  و تاریخی شهرهای از یکی تبریز شهر
 از ر تاریخی ای  شهر یکی(. بازا1390:28آشنا، یر،زاده دل ی حسدارد ) تاریخی و فرهنگی گونه از ویژه به زیادی گردشگری
 تری کامل و ریشه بلوک یک عنوان به (. ای  بازار که 2است )شکل زمی  ایران فرهنگ و معماری شاخص هایگنجینه
آثار ملی ایران به ثبت  در فهرست 1097به شماره  1354ایران در شهریور سال  تاریخی بازارهای میان در اجتماعی سازمان

 در که یونسکو نگیفره میراث یکمیته نشست چهارمی  و سی (، در  طی1389میلادی )مرداد  2010رسیده است و در سال 
اریخی که تای  مجموعه  .گرفت قرار سازمان ای  جهانی میراث فهرست در 1346 ثبت شماره به بود، شده برگزار برزیل کشور

و  های متناوبلرزهی  رسد. در طی زمی سلجوقیان میشود، قدمتش حداقل به دورهبزرگتری  بازار مسق  جهان محسوب می
ته زی شده و جان گرفاره بازسا، دوبو بازرگانان و همت بازماندگان مهیب، تبریز بارها تخریب و از هم پاشیده اما با یاری بزرگان

ن، همواره آی ناشی از هاریبها و تخلرزهاست. شهر تبریز به دلیل موقعیت خاص جغرافیایی و استراتژیک آن، پس از ای  زمی 
 ی شهر نیز بازار آن بوده است.دوباره به آبادانی آن اقدام شده که قلب تپنده

-ار سالن در طی گماعی آهای شاخص معماری و کالبدی و حفظ هویت فرهنگی و اجتاریخی تبریز به علت داشت  ویژگیبازار ت

 سد.ها و دارا بودن چند مورد از معیارهای یونسکو، توانست در میراث جهانی ای  سازمان به ثبت بر
 کند:یم ها را برای آن بیانویژگییونسکو برای ثبت بازار تاریخی تبریز در فهرست میراث جهانی، ای  

 .است ایران تیسن تجاری فرهنگی نظام هاینمونه تری کامل از یکی تبریز، تاریخی بازار مجموعه .1
-مانساخت و فضاها ری ت متنوع شامل و یکپارچه سرپوشیده معماری مجموعه بزرگتری  تبریز، تاریخی بازار مجموعه .2

 است. تجاری کارکردهای برای معماریهای 
 بادلت محل الایام، قدیم زا و است ابریشم جاده مسیر در تجاری مراکز مهمتری  از یکی تبریز، تاریخی بازار مجموعه .3

 است. بوده فرهنگی
 معیارهایی که بازار تبریز بر اساس آن به ثبت جهانی رسیده به شرح زیر است:

i)معیار  i)هایپیشرفت مورد در جهان از فرهنگی منطقه یک در یا زمانی بازه یک در را انسانی هایارزش از مهمی : مبادله 
 .بگاارند نمایش به منظر طراحی یا شهرسازی تاریخی، هنرهای فناوری، یا معماری
i)معیار  i i)است شده ناپدید یا ستا زنده که تمدنی یا فرهنگی سنت یک برای استثنایی حداقل یا فرد به منحصر : گواهی. 
i)معیار  v)اریخت در مهمی( های)مرحله هک باشد منظره یا آوری ف  یا معماری مجموعه ساختمان، نوع یک از ای برجسته : نمونه 
 (https://whc.unesco.org/en/list/1346دهد. )پرونده ثبتی بازار تبریز: می نشان را بشریت
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 آذربایجان شرقیدر شهر تبریز و استان  زیتبر یخیتار بازار نقشه موقعیت جغرافیایی (.4)شکل 

 روش پژوهش 
ی در های میدانرد نظر و بررسیای، مصاحبه با اساتید حوزه مومطالعات کتابخانه طریق از هاداده پژوهش، کیفی روش بخش در  

له یعنی حلیلی مقاظری و تحاصله از بخش مبانی نهای بافت بازار تاریخی شهر تبریز به دست آمده و تحلیل شده است. گویه
های تحلیل در کهاین به توجه با های آماری ای  پژوهش هستند.ی شاخص، ارزشمندی و آگاهی و مسئولیت، اساس تحلیلجاذبه

شود، موجب می ، گردآوریهستند های آن مستقیما  از جامعه هدف پژوهش که در اینجا گردشگران بازار تاریخی تبریزآماری، داده
 ها استفادهتحلیل ز ای  نوعپژوهش ا تر میشود که به همی  علت نیز در ای ها و نتایج دقیقها و در نتیجه تحلیلدستیابی به داده

 شده است.
 فرمول از نمونه حجم برآورد اند. جهتکرده بازدید تبریز تاریخی بازار ایرانی که از گردشگران پژوهش، ای  در آماری جامعه   

محاسبه  384 نمونه حجم فرمول، ای  اساس بر آماری، جامعه تعداد بالای جمح و بودن نامعی  به توجه با. شد استفاده کوکران
تحلیل شدند. نمونه گیری  spssحاصل از نظرسنجی از ای  تعداد از افراد واجد شرایط ماکور، در محیط نرم افزار های داده گردید.

 نیم روز کامل در بازار تبریز حضور داشتندبوده و حداقل  سال س  20دارای حداقل به صورت تصادفی از بی  گردشگرانی که 
شوندگان برابر بوده و سطح تحصیلات افراد نیز بی  دیپلم تا دکترا بوده انتخاب گردیدند. همچنی  از لحاظ جنسیتی تعداد پرسش

شینه های حاصله از بخش مبانی نظری و پینامه بر اساس گویهدر ای  پژوهش، پرسش آمارپاسخ دهندگان(. 3)جدول است
پژوهش طراحی گردید. همچنی  در ابتدا برای سنجش میزان پایایی داده ها، ضریب آلفای کرونباخ هر یک از پرسش ها محاسبه 

(. به ای  ترتیب مقدار پایایی داده ها در سطح عالی هستند. 4بدست آمد )جدول 978/0شد که در اکثر گویه ها ای  مقدار بالای 
نتایج حاصل از بخش نظری پژوهش و با استفاده از طی  لیکرت طراحی و به دلیل ماهیت و پرسش بر اساس  10در نهایت، 

ها به گزینه خیلی زیاد، زیاد، متوسط، کم و خیلی کم کاهش پیدا کرده و برای هر یک به های پژوهش، سطح پرسشپرسش
ای و طی  لیکرت است، وهش به صورت طبقههای ای  پژدر نظر گرفته شد. با توجه به اینکه داده 5،4،3،2،1ترتیب امتیاز 



 

 

 
 و دیگران بارعی | .…یجهان راثیم یها تیدر سا یتوسعه گردشگر ندیفرآ لیتحل

 

 

 

91 

  موجود خام اطلاعات پرسشنامه، طریق از میدانی هایداده آوری جمع از پسهای ناپارامتریک استفاده گردید. بنابرای  از آزمون
 استفاده با تحقیق اصلی اهداف و نتایج به دستیابی جهت ادامه در سپس و توصیفی تحلیل به ابتدا که گردید SPSS افزار نرم وارد
tآزمون  از _ st udent .انجام شد 

 آمار پاسخ دهندگان بر حسب سن و میزان تحصیلات(. 3جدول )

 دکترا فوق لیسانس لیسانس دیپلم فراوانی بازه سنی

20-30 108 - 65 39 4 

30-40 134 5 79 48 2 

40-50 142 11 84 45 2 

 

 مطالعهپرسشنامه مورد های (. پایایی گویه4جدول )

 وضعیت پایایی آلفای کرونباخ سئوالات گویه هاگویه

 عالی 0.978 1 ارزشمندی

 عالی 0.985 5تا  2 جاذبه شاخص

 عالی 0.981 10تا   6 آگاهی و مسئولیت

 

 نتایج    

 بی  یمقدار هاپرسش ای  تامتیازا بنابرای  شده، حاصل لیکرت طی  مقایس در پژوهش هایپرسش تمامی اینکه به توجه با    
شود. برای هر می انجام بخش ی ا آماریهای تحلیل 3 مقدار با جامعه میانگی  تساوی فرض کردن آزمون با که باشدمی 5 تا 1

 t_studentآزمون  ه نتایجبدار در نظر گرفته شده است و با توجه ها فرض صفر مبنی بر عدم وجود رابطه معنایک از  پرسش

( 6طابق جدول )ممطرح شده  آمده است، بر اساس سطح معناداری به دست آمده در آزمون فرض، پرسش( 5که در جدول )
  میانگی  نیز مربوط به متغیر و بیشتری 2.79با  6مده، کمتری  میانگی  به متغیر آطبق آمار توصیفی به دست  تحلیل شده است.

tاست. بر اساس نتایج آزمون 4.30اول با  -st udent si)ها در صفر پرسش معناداری فرض هر یک ازسطح    g<.05)  بوده و
ها برای تمامی پرسش 0H   فرضگردد. بابرایمی برآورد 3 از بزرگتر هدف جامعه در متغیر ای  امتیاز میانگی  که آنست نشانگر

   .دارند قرار بالایی سطح در هر کدام از متغیرها میزان که گفت میتوان رد میشود. بنابرای 

 هاتوصیفی داده آمار (.5جدول )  

 N Mean Std. Deviation 

V1 384 4.30 .531 

V2 384 3.80 .812 

V3 384 4.02 .909 

V4 384 3.89 .926 

V5 384 3.55 .813 

V6 384 2.79 1.042 

V7 384 3.80 1.113 

V8 384 3.62 1.155 

V9 384 3.48 .839 

V10 384 3.68 1.067 

Valid N 384   
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 t_studentنتایج آزمون  (6) جدول

 Test Value = 3 

t df Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

V1 47.823 383 .000 1.297 1.24 1.35 

V2 19.426 383 .000 .805 .72 .89 

V3 22.052 383 .000 1.023 .93 1.11 

V4 18.799 383 .000 .888 .80 .98 

V5 13.312 383 .000 .552 .47 .63 

V6 -3.967 383 .000 -.211 -.32 -.11 

V7 14.169 383 .000 .805 .69 .92 

V8 10.520 383 .000 .620 .50 .74 

V9 11.307 383 .000 .484 .40 .57 

V10 12.436 383 .000 .677 .57 .78 

 
ی  مجموعه برای امتغیر آ( ) مندیبرای بسیاری از گردشگران پس از بازدید از بازار تاریخی تبریز، حس ارزشبنابر نتایج حاصله، 

ر تبریز بوده و دید از شهرای بازباصلی گردشگران های آنان بیشتر و نمایانتر شده است. همچنی  وجود ای  میراث، یکی از اولویت
 وعه را به دیگرانز ای  مجمازدید ر دارند و نیز بسیاری از آنان معتقدند حضور و بامشتاق سفر دوباره به تبریز و حضور در بازا

 هانی برآورده شدهک میراث جوان یتوصیه خواهند کرد. علاوه بر ای ، بیشتر گردشگران انتظاراتشان از بازار تاریخی تبریز به عن
ی راهنمای د تابلوها، نبوهای شلوغدر مسیرها و زمان ولی با اینحال وجود برخی از مشکلات در بازار همچون تردد باربران

ن در ز گردشگرااز نیمی اپژوهش، اندکی بیش های مشخص و عدم وجود سرویس بهداشتی را از نواقص آن میدانند. بنابر داده
ا دق داشته باشد؛ بصواند میت ن داخلیکه ای  مورد بیشتر در مورد گردشگرااند مورد میراث جهانی بازار تاریخی تبریز مطالعه داشته

ا و دیگر هر و عکسی اخبامند به پیگیراینحال بسیاری از آنان در قبال ای  مجموعه جهانی احساس مسئولیت کرده و علاقه
عضا  با مزایا و ه البته بستند کههای مربوط بازار هستند. نتیجه دیگر اینکه عموم گردشگران با مفهوم میراث جهانی آشنا رسانه
  فهرست ن آثار ایند بودهای ثبت یک میراث در فهرست جهانی یونسکو اطلاع کاملی نداشند ولی با اینحال به ارزشمهشاخص

 ودند.خودشان ب توان واق  بودند. همچنی  اکثر گردشگران مشتاق به کمک در حفظ مجموعه بازار تاریخی تبریز بر اساس
بررسی شد  (05g<.si) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردهای پژوهش با برای هر یک از گویه t_studentهمچنی  آزمون 

 که نتایج آن به شرح زیر است:

 از بزرگتر هدف جامعه در متغیر امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر یک: 
 سطح در«  ید برای گردشگریارزشمندی میراث جهانی پس از بازد»  متغیر میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 دارد. قرار بالایی

 از بزرگتر هدف جامعه ر درمتغی امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر دوم: 
 رد« صلی سفر به عنوان علت ا جهانی در یک منطقه وجود یک میراث» متغیر  میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 دارد. قرار بالایی سطح

 از بزرگتر هدف جامعه ر درمتغی امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر سوم: 
 طحس در« ریز هانی بازار تببه میراث ج احتمال سفر مجدد گردشگر» متغیر میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 دارد. قرار بالایی
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 بزرگتر هدف جامعه غیر درمت امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر چهارم: 
اریخی تانی بازار زدید از میراث جهباتوصیه گردشگر به دیگران برای » متغیر میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3 از

 دارد. قرار بالایی سطح در« تبریز 

 از بزرگتر هدف جامعه یر درمتغ امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر پنجم: 
ازار براث جهانی ز بازدید از میگردشگر پس ا برآورده شدن انتظارات» متغیر  میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 دارد. قرار بالایی سطح در« تاریخی تبریز

 از بزرگتر هدف جامعه ر درمتغی امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر ششم: 
 سطح در« هانی پیش از سفرگردشگر در مورد یک میراث جمطالعه » متغیر میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 دارد. قرار بالایی

 از بزرگتر هدف جامعه یر درمتغ امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر هفتم: 
 قرار لاییبا سطح در« هانی جقبال میراث حس مسئولیت گردشگر در » متغیر  میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 دارد.

 بزرگتر هدف جامعه یر درمتغ امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر هشتم: 
فر زگشت از سبا ازدید شده پس ازبعلاقه به پیگیری میراث جهانی » متغیر  میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3 از
 دارد. قرار بالایی سطح در« 

 از بزرگتر هدف جامعه ر درمتغی امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر نهم: 
 .دارد قرار ییبالا سطح در« نی آشنایی گردشگر با مفهوم میراث جها»متغیر  میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 

 از بزرگتر هدف جامعه ر درمتغی امتیاز میانگی  که آنست نشانگر (.>05sig) 0.05  معناداری سطح در 0H فرض ردمتغیر دهم: 
 بالایی سطح در« وسط گردشگر کمک برای میراث جهانی در آینده ت» متغیر  میزان که گفت میتوان بنابرای . گرددمی برآورد 3

 دارد. قرار

 بحث و نتیجه گیری
های ارزش ی واجدهاین داراآبازار جهانی تبریز که در قلب بافت تاریخی ای  شهر قرار گرفته، به دلیل موقعیت و کالبد 

ش ای  پژوه ش تحلیلگردشگری دارد. همانطور که در بخی گردشگری و خاص خود است که یک پتانسیل قوی را برای توسعه
وی دیگر، سد و از شومی گردشگری در بازار تبریز را شاملی خش اصلی نقشه راه توسعهبیان شد، گردشگری فرهنگی، ب

، آگاهی اذبه شاخصدی، جگردشگری شهری نیز ارتباط مستقیمی با ای  گونه گردشگری دارد. در ای  پژوهش، سه گویه ارزشمن
ر دارد و اختار قراکز ای  سدر مریه ارزشمندی گردشگر بازار شناسایی شدند. گوی های اصلی توسعهو مسئولیت به عنوان گویه

 جام و اثرستند. انسهگردشگری ی های توسعهی شاخص و آگاهی، هم نتیجه ای  ارزشمندی و هم از شاخصههای جاذبهگویه
تواند می ر است وپایکانریزی گردشگری امها در ای  کالبد بزرگ میراث جهانی تحت یک مدیریت و برنامهپایری ای  گویه

بازار تاریخی  د فعال درافرا ومنجر به گردشگری پایدار شهری تبریز نیز انجامیده و باعث رونق اقتصادی شهری به ویژه اهالی 
 شهر گردد. 
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 رد، نیز نقش مهمین قرار داآمرکز  های ماکور در روند اجرایی و تبلیغاتی گردشگری که بازاریابی درعلاوه بر ای ، توجه به گویه
ردشگری و ی در کتب گی گردشگری در مجموعه بازار خواهد داشت. با توجه به معرفی و تبلیغات گسترده میراث جهانسعهدر تو

جتماعی بازار، رهنگی و افکردهای المللی و نیز کارکرد اصلی بازار یعنی اقتصاد و تجارت در کنار سایر کارهای بی دیگر رسانه
 اشد.ر تبریز بیخی شهتواند قدمی در مدیریت گردشگری در بازار تارمی   پژوهشساماندهی مطابق مدلسازی حاصله در ای

وی دیگر به سارد و از رار دقبازار تبریز از یک سو به عنوان بافت تاریخی و مرکزی شهر تبریز در قلب گردشگری شهری تبریز 
عبارت  کند. بهیزونتر ممیراثی آن را افهای عنوان یک سایت جهانی مستقل مورد توجه گردشگران است و همی  مسئله ارزش

های ها با ارزشات بی  آنارتباط تواند باشد وی گردشگری در بازار تاریخی تبریز جدا از گردشگری شهری تبریز نمیدیگر، توسعه
 که میراث جهانی ییهاارزش جدول (، تبیی  کرد. بنابرای ،2توان همانند مدل نشان داده شده در شکل )می میراث جهانی بازار را

های گردشگری هدی از گونخش زیابها، باشد، ارتباط مستقیمی با گردشگری فرهنگی دارد و بر پایه ای  ارزشمی بازار تبریز دارا
یز زار و مردمان تبراهالی با جتماعیاهای توان در کالبد بازار که  بر پایه سرمایهفرهنگی را که کاسپو به آنها اشاره دارد را می

-می بریز راتازار که  گری در بگردشی ها در فرآیند توسعهانداز گردشگری، رابطه بی  ای  ارزشگسترش داد. بنابرای ، از چشم

 ( توصی  کرد.3توان مطابق شکل )
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